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Son vyillarda dijital teknolojilerde yasanan gelismeler insanlarin izleme
aliskanliklarini da degistirmis bulunmaktadir. Bu ¢alismanin amaci son
zamanlarda artan internet dizilerinin televizyon dizileri karsisindaki
durumunu tarfismaktir. Calisma icin en az 100 bdlim dizi ¢cekmis
yonetmenlerle  gorGsUlmuostir.  GorUstUlen  yonetmenler  Amacli
Orneklem Yoéntemleri icerisinde Uzman Orneklem Yéntemine gére
secilmistir. Bu Yontem ile Kudret Sabanci, Sadullah SentUrk, Sadullah
Celen, Cem Karcl, Murat DUzginoglu, Kerem Cakirodlu, Omer Ugur,
Mehmet Bahadir Er, Bora Tekay, Kartal Cidaml ile goérGsUlmUstor.
Gorisme  sonucunda  dijital  ortamlarda  yayinlanan  dizilerin
televizyonda yayinlanan dizilerden teknik olarak daha kaliteli oldugu
ve izleme dliskanliklannin bu yéne evrildigi sonucuna ulasiimistir. Bu
calisma ginumuz Turkiye'sinde internette yayinlanan dizilerin mevcut
durumunu ve televizyon dizilerinin  gelecegine dair durumunu
tartismasi bakimindan énem arz etmektedir.
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The Industry of TV Series and
Its future in the Context of
the Digital Transformation

ABSTRACT

In recent years, developments in digital technologies have also
changed people's viewing habits. The aim of this study is to discuss
the situation of the increasing internet series in contrast to television
series. Therefore, directors who have recorded at least 100 episodes
were chosen according to the Specialist Sampling Method and
interviewed for this study. Just o name a few the author has talked
to Kudret Sabanci, Sadullah Senturk, Sadullah Celen, Cem Karci,
Murat DUzginoglu, Kerem Cakirodlu, Omer Ugur, Mehmet Bahadir Er,
Bora Tekay and Kartal Cidamli. A first conclusion of the conducted
intferviews shows that series published on digital platforms are
technically far better than TV series and thus viewing habit are
evolving in this direction. This study is of outstanding importance in
terms of analyzing the current status of series published on digital
platforms and the future TV series in contemporary Turkey.

Keywords: industry of tv series, director, internet series, tv series, digital
platforms
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GIRis$

iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle beraber dijital yayincilik da son yillarda
hizll bir ivme kazanmistir. insanlann bos zaman aktiviteleri arasinda yer alan televizyon
izleme aliskanligi dijital mecralardaki yayinlan izlieme aliskanliklaryla yaris icerisine
girmistir. Dijital yayinlarn giderek artmasi, geleneksel yayin araclan arasinda en efkili
yayin aracl olan televizyonun gelecedi konusundaki tartismalan da beraberinde
getirmistir. Yayinlanan programlar arasinda en cok izlenen yapimlardan olan diziler;
dijital platformlar ile televizyonlar arasindaki rekabetin ortak noktasidir. Strelerinin daha
kisa olmasi, dilenilen yerde dilenilen dakikadan izlenebilmesi dijital platformda

yayinlanan dizilerin televizyon dizilerinden ayrildigi temel noktalardir.

RTUK (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu) tarafindan 2018 yilinda yayimlanan “RTUK 2017
Y, Vatandas Bildirimleri Yillk Raporu” TUrkiye'de televizyon izlenme surelerini gunlUk
ortalama 4 saat ila 4,5 saat olarak belilemistir (RTUK, 2018, Hazran, s. 40). Buna gore
Ulkemiz, dunya Ulkeleri arasinda yapilan arastrmalara goére televizyon izleme sUresi
bakimindan ilk sralarda yer almaktadir. 2018 yilinda yayinlanan bir baska RTUK
raporunda dizilerin izlenme orani 2016 yilinda yUzde 11,41 iken, 2017 yilinda bu oranin
yUzde 18,85’e cikhdi ve televizyon dizilerinin en cok izlenen tUr oldugu goértimistor (RTUK,
2018, Haziran, s. 35).

Televizyon serisi olarak adlandirnlan diziler; son zamanlarda yeni bir yayin kanali olan
internet Uzerinden izlenmeye baslanmistir. Haberlesme teknolojisinin ilerlemesiyle birlikte
ortaya cikan internet evlerimize de sinirsiz hizmetlerle girmistir. Bu sinirsiz hizmet sunumu,
talepleri de interneti kullanan insan sayisint da arttirmistir. Bu artisin baslica ve en dnemli
sebeplerinden biri izleyicinin secme hakkinin olmasidir. Bdylece izleyici, televizyonun o
bUyUIU ve cazip dUnyasinin dayatma 6zelligini reddedip kendi zamansal tercihini kendi
olusturabilmektedir. Boylece izleyici gunUn belirli saatlerindeki mecburi izlieme durumunu
internet araciligiyla ortadan kaldirabilmektedir. Dolayisiyla izleyici artik herhangi bir dizi
ya da filmi internet Uzerinden c¢esitli kanallar araciidiyla ginun diledigi herhangi bir
saatinde izleyebilir, durdurup tekrar basa alabilir ya da kaldigi yerden iki gin sonra tekrar

izleyebilir duruma gelmistir.

Ozdenetimi bulunan televizyonlann dayathd mecburi pazarlama yéntemlerinden
reklam kusaklarini izieme mecburiyeti kalmayan izleyici, televizyon karsisinda edilgen iken
artik etken olan bir roldedir. “Geleneksel medyada bireyler pasif (edilgen) bir durumda
iken yeni medya ile aktif (etken) bir duruma gelmislerdir. SUphesiz ki yeni medyanin
etkilesimli bir boyut kazanmasindaki en énemli rolU internet Ustlenmistir” (Aydogan ve
Kink, 2012, s. 60). izleyici internet sayesinde televizyondaki Uretilene mecbur dedil,
Uretilen izleyicinin talebine mecburdur ve yénlenmektedir. Ustelik izleyicinin tUm bunlar
yapabilmesi icin bir televizyon aygitina da ihtiyaci yoktur. GUnUn her saati ister evinde
ister disanda, sokakta, kafede, yolculukta, isyerinde vb. diledigi her yerde akill cep

telefonlarn ya da bilgisayar ve tabletlerle de izlemeyi gerceklestirebilmektedir.

Bu avantajlarin izleyici Uzerinde yarattigi memnuniyetin nedenlerinden biri de; izleyici
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onceki yillarda ulusal televizyon kanallarinda yayinlanmadidi icin izleyemedidi filmleri ve
dizi filmleri internet Uzerinden ister dublajli, ister kendi dilinde, isterse de alt yazl izleme
olanagina sahip oldugu sdylenebilir. Yapimcilar da bu sayede, izleyicinin de talebi
Uzerine, artik yabanci dizi ve filmlerin DVD ve CD kayitlarinin satis gelirlerini arttirmak
adina yasal izinle cogaltimasina ve yayinlanmasina izin vermistir. Yayincilarin bu esnekligi
dizi ve filmlerin internet Uzerinden izlenilmesine mesru bir cehre kazandirmistir (Coteli,
2016, s. 123). Bu gelismelerin hemen ardindan tUm dUnyada oldugu gibi TUrkiye'de de

dizi sektérine ikinci bir alan acmistir. Bu alan internet dizileridir.

Turkiye’'de internet Dizi Yayinciigi

internet dizi yayinciidi son yillarda bitin dinyada hizli bir artis gdstermistir. Bu
gelisme ile beraber internet dizilerinin baslh basina bir pazar oldugu fark ediimistir.
DUnyadaki bu gelismeler TUrkiye'de de karsilik bulmus ve yeni birfakim olusumlar ortaya
cikmaya baslamigtir.

TUIK (TUrkiye Istatistik Kurumu) tarafindan 2018 yilinda yayinlanan “Hanehalki Bilisim
Teknolojileri Kullanim  Aliskanliklarn  Arastirmasi’nda Torkiye'deki her on evin sekizinde
internetin var oldugu goérulmektedir. Yine ayni rapor internet kullanan bireylerin kullanim
oraninin yUzde 72,9 oldugunu gdstermektedir (TUIK, 2018, s. 2). Deloitte tarafindan 2018
yllinda yayinlanan Turkiye'de “Tahmini Medya ve Reklam Yatinmlari; Reklamcilar Dernedi
Raporu”nda ise 2014'de 1,183 milyon TL olan internet reklam harcamalarinin 2017 yiinda

2,078 milyon TL oldugu belirtiimektedir (Deloitte, 2018 , 5.17).

DUnyada ve Ulkemizde internete erisimin kolaylastigi glnimuzde, televizyon izleme
alskanliklarmizin da degismesi dogal bir sonuctur. Cep telefonlar, tabletler, akill
televizyonlar ile izlemenin yeni bir mecraya evrildigi aciktir. Yukanda paylasilan verilerde
gorulecegdi Uzere internet reklam harcamalarinin artmasi; yapimcilarnn internet dizilerine
yénelmesini de hiziandirmistir. insanlar artk evlerinde, otobuslerde, seyahatlerde
ellerindeki telefon, tablet vb. diger akilli cihazlar araciigiyla daha az engelle karsilasarak,
uzun sureli olma zorunlulugu bulunmayan, diledigi yerden izlemeyi baslatip, diledigi
yerde birakan seyirciler halini almislardir. Netflix'in 2017 yilinda 37 bin 56 kisi ile yaphgdi
arastirma, Turklerin yUzde 77'sinin sadece evlerinde degil, érnegdin ise gidip gelirken,
otobUs yolculugu yaparken veya ucaktayken de mobil cihazlarndan fim ve dizi

seyrettiklerini belirtmistir (ntv.com.ir, 2018, 22 Ocak).

TUrkiye'de cekilen birtakim diziler YouTube Uzerinden yayinlanmis fakat amatédr bir
kurguya sahip olan bu yayinlar gerekli ilgiyi gérmemistir. Daha sonra YouTube Uzerinden
yayinlanan ve tamamen amatdr oyunculardan olusan Adana Sifir Bir — Bir Zamanlar
Adana’'da dizisi milyonlarca izlenme rakamina ulasinca dikkatleri Uzerine cekmistir.
YouTube Uzerinden yayinlanmak Uzere daha bagska diziler ¢cekilmis fakat beklenen ilgiyi

gbrememistir.

Turkiye'de dijital platformlar, yukarnda cercevesi cizilen gelismelerden hareketle
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kurulmaya ve sekilenmeye baslamistir. Bu baglamda yerli platformlar olan Puhu TV 2016
aralk ayinda, Blu TV 2016 ocak ayinda yayina basladilar. DUinyanin bircok Ulkesinde
yayin yapan Netflix 2016 yilinda Turkiye'nin de icinde oldugu 130 yeni Ulkede yayinlarina
baslamistir. Blu TV'nin Masum, Puhu TV'nin Fi dizisi dikkatleri ceken ilk orijinal icerikleri
olmustur. Ayni dénem Turkiye'de resmen yayina baslayan Netflix ise, Turkce altyaz
desteginden yoksun olmasi, TUrkce dublagjlarin olmamasi  gibi nedenlerden dolayi

beklenen ilgiyi o sene gérememistir.

Puhu TV

2016 Kasim ayinda Dogus Yayin Grubu tarafindan kurulan platform 11.000 saatin
Uzerinde bir icerikle acilimistir. Puhu TV, Over The Top Television (OTT) olarak adlandirilan is
modeli Uzerine kurgulanan, izleyicinin istedigi icerigi istedigi zaman Ucretsiz izlemesine
olanak sadlayan ve reklam gelirleriyle finanse edilen bir platformdur. Urin yerlestirme
yontemiyle maddi gelir saglanmaktadir. Bunlar 15-20 dakikada bir yayina giren ve
atlanamayan reklamlardir. Ayrica dizi icinde karakterlerin giydigi elbiseler, yedigi Urunler,
bindigi arabalar vb. &Jeler anlatiya dahil edilerek reklom Uretiimektedir. Puhu TV'de
yayinlanan ik dizi Azra Kohen'in cok satan Uclemesi FI-CI-Pi kitaplarinin ayni adli
uyarlamasi olmustur. Stresi 60-75 dakika arasi olan diz, iki sezon yayinlanmistrr. ilk sezonu
12 boIUm, ikinci sezonu 10 bélUm halinde yayinlanan diziyi Sahsiyet ve Dip isimli iki ayr dizi
takip etmistir. Su an yalnizca Puhu TV'de izlenilebilen bir icerik bulunmamaktadir.
Platformda yalnizca daha &nce Urefilen dizilerin haricinde televizyonlarda farkli

zamanlarda yayinlanmis olan bircok dizi ve film izleyicilerin erisimine aciktir.

Blu TV

Dogan Holding tarafindan kurulan dijital yayin platformu Blu TV 2016 yilinda yayina
baslamistir. Yayina basladigi ddnemde Neftflix'in TUrkiye'de yasadigi problemleri gorup
bunlan avantaja cevirmek isteyen Blu TV, ilk isiyle populerlik yakalamis olsa da zaman
icerisinde umdugunu bulamadigini gosteren bir tabloyla karsilasmistir. Blu TV'de aylik

Uyelik sistemi bulunmaktadir.

Blu TV'ye cekilen ilk dizi Masum olmustur. Yasamayanlar, Bartu Ben, Bozkir, 7 YUz,
Dudullu Postasi, Sahipli ve basta YouTube Uzerinden yayinlanan ve daha sonra
platforma katilan Adana Sifir Bir — Bir Zamanlar Adana’da Blu TV icin Uretilen dizi
icerikleridir. Adana Sifir Bir — Bir Zamanlar Adana’da dizisi platformun suan devam eden

tek isi olarak dikkati cekmektedir.

YouTube

Blu TV ve Puhu TV olusumlarindan once ilk orijinal yerli icerik Gretimi YouTube

Uzerinden olmustur. Ozellikle 2013 sonrasinda YouTube Uzerinden yayinlanan pek cok
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internet dizisi mevcuttur. Adana Sifir Bir — Bir Zamanlar Adana’da bu diziler icerisinde en
popdUleridir. 2012'de yayinlanmaya baslanan ve 36'inci bdlimde final yapan Kormanlar
ve iki yil siren Kamera Narkasi YouTube'da yayinlanan internet dizilerinin akilda kalan

ornekleridir.

Biim-kurgu ve komedi tUrinde degderlendiriebilecek olan ve Onur Unl0'nin
yonetmenligini yaptgr Gérinen Adam YouTube'da izleyiciye sunulan bir diger dizi
drnedidir. Onur Unl0, Goérinen Adam icin; “TV'ye is yapmak konusu sallanmaya
baslayinca baska yerlere bakmaya basladik. O yer internet oldu. Her bdlim 15 dakika
sUrUyor. Televizyon dizisi gibi bezdirici dedil. Televiyon dizisini her hafta cekiyorsun, biz bir
kerede cektik bitirdik. On bdlum bir fim gibi hazirladik” (Kologlu, 2017, 15 Haziran) demis

ve dénemin internet ile televizyon mecralarn arasindaki farka dikkat cekmistir.

Nefflix

Film-dizi yapimciigi ve dagitimi alaninda faaliyet gosteren kurulus, 1997 yilinda
ABD'de kuruldu. DVD satis ve kiralama isi yapma Uzerine kurulan sirket, 2007 yilinda
kullanicllarina internet Uzerinden film izleme imkani da sunarak faaliyetlerine devam

etmistir. Netflix'in ilk dizisi 2013 yiinda yayinlanmaya baslanan House of Cards olmustur.

YUzdoksandan fazla Ulkede izlenebilen Netflix, 2016 yilinda 130 Ulkeyle beraber
TUrkiye'de de yayina basladi. Turkiye'de yayina basladidi ik yillarda Turkce dublaj ve
altyazi olmamasindan kaynaklanan problemler nedeniyle yeterli ilgi géremeyen

platform, 6zellikle son yillarda oldukca fazla oranda popdUlerlik yakalamistir.

Netflix, dinyada kullaonmda olan internet trafiginin yUzde 15'ini bUnyesinde
doéndUrmektedir (BBC Turkce, 2018, 5 Ekim). DUnya capinda yayin yapan icerik Ureticisi
Netflix'in 2018 Aralik ayi itibari ile 137 milyon aboneye ulastigi ve bu sayinin Turkiye'de 5
milyon civarinda oldugu belirtiimektedir (digitalage.com, 2019, 3 Ocak). Aylk édeme
sistemine gore isleyen bir platform olan Netflix, farkll kullanici paketleri sunarak fiyat

politikasini da esnek tutmaktadir.

TUrkiye'de yayin yapan dijital platformlarin izleyiciler acisindan diziler icin sundugu en
bUyUk avantaj ve/ya farklilik televizyondan farkll olarak sGrelerdir. Televizyonlarda 180
dakikalara varan yayin sureleri mevcut iken internet dizilerinde bu sure 40 ile 80 dakika

arasinda degismektedir.

Netflix ile yerli dijital platformlar arasinda sezon anlasmasinda anlasilan bélim sayisi
kadar icerigin belirtilen tarinte tek bir seferde izleyiciye sunulmasi gibi fark bulunmaktadir.
Yerli dizlerde bunun daha farkl isledigi gérUimektedir. Buna gdre diziler Uger bdlum
halinde yUklenmekte, diger bolumlerin izleyiciye sunulmasi icin yapilan anlasmalara gére

belirlenen surelerin gecmesi gerekmektedir.

Netflix icin cekilen ilk yerli dizi olan Hakan: Muhafiz (The Protector) yayinlanmaya

basladiginda IMDB'de (intemet Movie Database) 10 Uzerinden 7,9 puan almis;
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platformda on milyonun Uzerinde seyirci tarafindan izlenilince dizinin ikinci ve UcUncuU
sezon anlasmalar da yapimistir. Bununla beraber The Gift (Atiye) isimli ikinci dizinin de

cekimlerine baslanmistir.

Netflix Torkiye birimi tarafindan Forbes'e yapilan aciklomada gelecek 20 il
iceresinde televizyonun tamamen internet ortamina kayacagdr savunulmaktadir (BBC
Turkce, 2018, 5 Ekim). Buna gére tUm geleneksel televizyon kanallarnnin ve platformiarinin
tipki HBO (Home Box Office) ya da Digiturk’'on yaphtidi gibi talebe bagli hizmet sunumuna
gececedi 6ngdérulmektedir. Dolaysiyla simdiki sartlar altinda televizyon oyununun bir
parcasl olacagi su gétirmez bir gercek olarak gdérinen online televizyon platformlari icin
asll sorunun hangi model temelinde isleyecekleri olduklar gérilmektedir. Bu noktada
reklam mi, yoksa abonelik mi tercih edilecektire TUrkiye'de yabanci film ve dizi iZiemeye
aliskin, yurtdisindaki gelismeleri takip eden genis bir izleyici kitlesi bulunmaktadir. Ancak
bu kitlenin icerige Ucret édemek konusunda isteginin dUsuk olacagdr éngdrilmektedir.
Bunun yani sira internet reklam pazarinda ise tUm geleneksel normlar yikacak tirden hizli

bir bUyUme gortlimektedir (Muradoglu, 2017, Temmuz, s. 88).

internet dizileriyle beraber yeni bir yUzle tanisan TUrk dizi sektér, halen yolunu
netlestirme cabasindadrr. Bu degisime ayak uydurma telasinin arkasinda internetin
konvansiyonel televizyonlarn gelecegini tehdit edecedi inanci vardrr ve simdilik
gelecekte var olmak icin en islevsel modelin Netflix ve benzeri dijital platformlarn
yUr0tGcUsU oldugu yonUnde fikir ortakigr oldugu goérllmektedir. Bununla beraber farkli
gorUsler de bulunmaktadir. Nisan 2017'de televizyon platformlan Uzerinden Turkiye'ye
giren Sony Channel'in yonetim kurulu Uyesi Murat Saygl televizyonun asla 6lmeyecegini
savunmaktadir: “Su bir gercek ki yarn televizyonlar baska mecralardan izienecek. Ama
yine de izlenmeye devam edilecek sey televizyon olacak” (Muradoglu, 2017, Temmuz, s.
90). Dogus Dijital ydnetim kurulu Uyesi Ates ince de televizyonun Turk insaninin aksam
eglencesi olmasina guvenerek “Bizde eglence anlayisi son on yildir aksam eve gelip dizi
izlemek oldu. Bunun alternatifi cok kolay gelmeyecegine goére televizyonculuk asla

Olmeyecek” gorisunu paylasmaktir (Muradoglu, 2017, Temmuz, s. 90).

Yénetmenlerin Géziinden internet ve Televizyon Ditzileri

Dijital platformlarda yayinlanan dizilerin mevcut durumu ve televizyon dizileri ile
arasindaki farklann tespiti icin sektérde en az 100 bolim dizi cekmis yonetmenlerin
gbérusine basvurulmustur. Uzman Orneklem Yéntemi ile secilen ydnetmenlere énceden

hazilanmis “dijital ortamlarda yayinlanan diziler ile televizyon dizilerini karsilastinr misinize™

sorusu sorularak mevcut durumun tartisiimasi amaclanmistir.

Dijital ortam izleyicisi ile geleneksel televizyon izleyicisinin birbirlerinden cesitli
alanlarda farklilastigini vurgulayan Kudret Sabanci, “Oncelikle geleneksel yayincilik
anlayisi artik cagimiz insanina yetmemeye basladl. CUnkU geleneksel yayincilikta

kurallan yayinci koyar. Onun istedigi glnde ve saatte hazir olmaniz gerekir. Dijital
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ortamdaysa neyi, ne zaman, nerede ve ne kadar izleyecegine izleyici karar verir”
demektedir (Kudret Sabanci, Kisisel Gérusme, 9 Subat 2019). 2000 yilinda ilk dizisi
Karakolda Ayna Var't (2000) ceken Sabanci, sonrasinda Aliye (2004), Binbir Gece (2006)
gibi hem Turkiye'de hem de dUnyada izlenen dizilerin ydnetmenligini yapmistir. Binbir
Gece dizisi ile bir ilki hayata gecirerek dizinin sezon finali sahnesini canli yayinla
gerceklestirmistir. Gecmisten ginUimuUze dizi sektérindeki degisimin tanigi ve uygulayicisi
olan Kudret Sabanci gunUmuz izleyicisinin her seyden &nce bir internet ve sosyal medya
kullanicisi oldugunu vurguluyor. Bu izleyici grubunun dizi ya da televizyon izieme saatlerini

kendisinin ayarlamak istedigini belirterek dijital platformlann sundugu serbest zaman

ozelligine vurgu yapmaktadir (Kudret Sabanci, Kisisel Gorsme, 9 Subat 2019).

Uzun bir mUddet reklam sektérionde calisan Kerem Cakiroglu, Kavak Yelleri (2007) ile
dizi sektérine girmis, ardindan Kdg¢uk Sirlar (2010), Bir Bulut Olsam (2009), Kalbimin Sultani
(2018) gibi dizilerin ydnetmenligini yapmistir. internet dizilerinin yorum yapilabilecek kadar
uzun bir sUreyi gecmedigini belitrmektedir. Yapilan islerin kalite olarak televizyonda
yayinlanan islerden daha énde oldugunu ve citayr yUkselttigini belirten Cakiroglu,
internet mecrasina yapilan ilk isler olduklari icin ¢citanin bu kadar yUksek olduguna, kalici
olduklar taktirde bdyle olmayacagini disinmektedir. Puhu TV'nin bir is yapmadiginin,
Dogan Medya’'nin da el dedistirmesinden dolayi Blu TV'nin beklemede oldugunun altini
cizmektedir: “Netflix su an TUrkiye'de sadece bir is yaptl, baska neler yapacak, nasil isler
yapacak, yapacak mi2 Bilinmiyor... YouTube'da kendi olanaklanyla Ureten, daha
amatérce ama daha serbest isler var” (Kerem Cakiroglu, Kisisel Gérisme, 17 Ocak 2019).
Dijital platformlarda yayinlanan islerin hem buUtcesel hem de teknik olarak daha kaliteli
olduklarini - vurgulamaktadir.  Zamanla televizyonlarnn reklom gelirlerinin  internet
reklamlarna kayacagini diUsunen Cakiroglu ilk  basta  yaptd vurguyu tekrar
yapmaktadir: “Dijital platformlarnn seyrediime orani arttikca reklam oraya kayacak.
Televizyonlann zamanla geliri azalacak, ama su anda uzun vadede sonucu kestirmek

zor” (Kerem Cakiroglu, Kisisel Goérusme, 17 Ocak 2019).

Kartal Cidamli Sihirli Annem (2005), Adanali (2008), Pis Yedili (2011), Kertenkele
(2014), Bahtiyar Olmez (2017) dizilerinin ydnetmenligini yapmistir. Cidamli éncelikli olarak
televizyon dizisi ya da internet dizisi diye bir aynm yapmaktan ote, bunlann farkl
mecralar oldugunu vurgulamaktadir. Cidamli'ya gére mecralarn ¢cogalmasinin dogru
kullaniimasi durumunda yapimcilarin daha ¢cok kar etmesinin mimkin oldugu acikca
gorulebilecek bir gercektir. “Ortaliktaki tUm dijital platformlar ve kanallar aslinda ayni
patronajin degisik mecralandir. Bunu akilda futmak énemlidir” (Kartal Cidamli, Kisisel

Gorusme, 7 Ocak 2019).

Neden Tarkovsky Olamiyorum (2014), Halef (2018), Hayatin Tuzu (2009) gibi bagimsiz
filmlerin yaninda Emret Komutanim (2008), Kapalicarsi (2009), Lale Devri (2012) gibi
dizilerin yonetmenligini yapan Murat DUzgunoglu dizilerin  ortalama  bir  kitleye
seslendigini, sadece yayinlandigi mecranin farkll oldugunu, teknik olarak internet

dizilerinin daha kaliteli oldugunu belirtmektedir. “Bu TUrkiye'de de bdyledir Amerika'da
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da bdyledir. BUtUn diziler asagdi yukar ayni dramatik yapidan beslenirler. Ama internette
yayinlanan diziler biraz daha cilall biraz daha temiz is cikarrlar, 6z0nde bir fark yoktur”

(Murat DUzgUnoglu, Kisisel Gérisme, 12 Subat 2019).

Sadullah Senturk Képri (2006), Kurtlar Vadisi Pusu (2007), Behzat C. Bir Ankara
Polisiyesi (2012), Kaderimin Yazildigi GUn (2014) dizilerinin yonetmenligini yapmistir.
SentUrk televizyon ve internet dizileri arasindaki serbestlige ve sure farkliigina dikkat
cekerek, ulusal kanallarin reyting hedefiyle icerik hazirlamalarnin anlatilan hikayelerin
birbirine benzemesine sebebiyet verdidini, bunda RTUK'Un de bUyUk etmen oldugunu
sdylemektedir. “Ayrica daha cok reklam yayinlamak icin ulusal yayin yapan kanallar dizi
sUrelerini minimum 135 dakikaya cikarmis durumda. Bu diziler bazen 160-180 dakikayi

bulabiliyor. Dijital platformlarda ise 45-60 dakika arasi bélimler yer aliyor” (Sadullah
SentUrk, Kisisel GérUsme, 22 Ocak 2019).

Hercai (2019), Gulperi (2018), Hayat Sarkisi (2016), Karaday: (2012-2014) dizilerinin
ydnetmenligini yapan Cem Karci dijital mecralarda yayinlanan dizilerin daha &zgun ve
cesur isler diye lanse edildigini fakat durumun aslinda bdyle olmadigini belirtmektedir.
“Bundan on sene 6nce televizyonda rahatlikla gdsterebildigimiz tabularin, suan dijitalde
serbest olmasi cok da yenilikci bir durum yaratmiyor. Dijitalde Dexter yahut Sex and The
City tadinda isler yapabildigimiz ve bunlarn devamliigini saglayabildigimiz zaman dijital

oldu diyebilecegim” (Cem Karcl, Kisisel GérGsme, 13 Ocak 2019).

Yesiicam déneminde sektére baslayan Omer Ugur ilk yillarda Mehmet Ugur takma
ismi ile senaryolar yazmistir. 1992 yilinda TRT 2'ye KUcUk Sahitler isimli 3 bolumIUk bir is
ceken Ugur, bu isin ilk dizisi oldugunu belirtmektedir. Tath Bedis (1996), Yarnm EIma (2002),
Emret Komutanim (2005), Genis Aile (2009-2011), Aslan Ailem (2018) dizilerinin yani sirg;
Eve D6nUs (2006), Guruldayan Kalpler (2014), Genis Aile Yapistir (2015), Ask Bu Mu (2018)

gibi sinema fiimlerini de cekmistir. Televizyon yahut dijital mecralarda film ya da dizi
izlemedigini; ama dijital mecralarda yayinlanan dizilerin daha enternasyonal oldugunu
bu vesile ile Turkiye'de cekilecek olan dizilerin de daha evrensel olacagi fikrinin kendisini
mutlu ettigini belirrmektedir. “Dijital ortam sayesinde artik daha enternasyonal hikayeler
yaziyoruz. Eger gidisat bu ydndeyse biz de bu yéonde evrilmeliyiz. Burada cektigimiz isler
Nairobi’'de de, Stockholm'de de, Londra’da da izienmeli” (Omer UJur, Kisisel Gorisme,

12 Ocak 2019).

Mehmet Bahadir Er (Eve DUsen Yildinm, 2011 - YUzyillk MUhdr, 2016 - Yalaza, 2017)
Sadullah Celen (Yedi Numara, 2000 - Canim Ailem, 2008 - Fatih Harbiye, 2013 - Elimi
Brakma, 2018) ve Bora Tekay (Tath Hayat, 2000 - Papatyam, 2009 - Cocuklar Duymasin,
2010 - Seksenler, 2015) internette yayinlanan dizilerin televizyon dizilerine nazaran daha
kaliteli olduklan kismina vurgu yapiyorlar (Sadullah Celen, Kisisel Gérusme, 7 Subat 2019).
Bora Tekay seyircinin algisinin internet dizilerinde daha yUksek oldugunu vurgularken,
televizyonda bunun yarm bir sekilde oldugunu belirtmektedir (Bora Tekay, Kisisel
Gorusme, 24 Ocak 2019). Sadullah Celen internet dizilerinin yapimci baskisindan uzak ve

televizyon dizilerine nazaran sanat yonunin daha agir bastigini séylemektedir (Sadullah
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Celen, Kisisel GorUsme, 7 Subat 2019).

SONUC

Gérosmelerden elde edilen verilere gére; intermet Uzerinden yayinlanan dizilerle
beraber ginimuUzde ftelevizyonun akibeti daha yUksek sesle konusulur olmustur.
Televizyona gére hem sure hem kalite acisindan énemli farklar yaratan yapimlar son
ylllarda dinyada oldukca ses getirmislerdir. Bu yapimlara alisan izleyici yayinlanan icerigi

birkac gun icerisinde bitirip bir yila varan sGrede yeni icerigi beklemeye baslamislardir.

Ulkemizde de yayin kuruluslan son birkac yil icinde kendi dijital icerik platformiarini
kurmus, bu platformlarda televizyona nazaran kaliteleri yUksek ve sUreleri kisa diziler
yayinlamislardir.  Bunlarla dijital iceriklere alisan seyirci Nefflix'in  TUrkiye pazarna
girmesiyle televizyondan uzaklasmis internet iceriklerine odaklanir olmuslardir. Diledigi
zaman durdurabilme, baslatabilme, tekrar tekrar izleyebilme imkani sunmasi en bUyUk
avantajlan arasinda yer almaktadir. Ayrica televizyonda yayinlanan surelerden daha
kisa olmasi, seyirciyi skmmamasi da énemli bir etken olarak gérilmektedir. Daha genis
zamanlarda cekilen ve yayina yetistirme gibi derdi olmayan internet dizileri televizyonda

yayinlanan dizilerden teknik olarak daha kaliteli isler olarak dikkati cekmektedir.

Katiimcilarla yapilan gérismelerden anlasildigi gibi; yénetmenlerin  ortaklastiklari
noktanin, internette yayinlanan dizilerin sGre olarak daha makul olmasi ve teknik olarak
daha kaliteli isler oldugu yénundedir. Degisen dunyaya ve gelisen teknolojiye ragmen
TUrkiye'de dizi surelerinin hala 180 dakikalara variyor olusu internet dizilerinin izleyiciler
tarafindan can simidi olarak gérilmesinde énemli bir etkendir. Ancak TUrkiye'deki dijital
platformlann icerik Uretmeyi durdurmalar, sire ve kalite konusundaki olumluluklara
golge dusUrmektedir. TUrkiye icin henUz cok yeni olan bu mecra, ydnetmenlerin de bu
konuda temkinli olmalarina sebebiyet vermektedir. Dolayisiyla uluslarararasi dlcekte

yayin yapan dijital platformlarn, yerel platformlara goére, gelecedi daha kesin

goruimektedir.

Sonuc olarak, internet kullanim oraninin artmasi televizyon izleme aliskanliklarini
bUtin dinyada oldugu gibi Ulkemizde de dedistirecektir. Yapilan calismalann da isaret
ettigi Uzere, izleyiciler acisindan televizyon basinda gecirilen surelerin azalmasi, telefonun
mevcut teknolojik gelismelere ayak uydurarak gelismesi, izleyici aliskanliklarnni da

degistirmektedir.
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