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ARTICLEINFO

Kuliipler hakkindaki kése yazilarim olumlu veya olumsuz olmasi, kuliiplerin imaji ve gelecegi agisindan
oldukg¢a 6nemlidir. Bu durumun arastiriimasi amaciyla bu ¢aligmada, 4 biiyiik kuliibiin spor kdse yazilarinda
olumlu ve olumsuz kavramlarla birlikte anilma durumlar1 ve bunlarin kuliip imajina etkileri ortaya
konulmustur. Tiraji1 en yiiksek 5 gazeteden 52 spor kdse yazarina ait 2017-2021 yillar arasindaki yazilardan
iceriginde Fenerbahge, Galatasaray, Besiktags ve Trabzonspor gegen 9862 kose yazisiyla galigma
yiiriitiilmiistiir. Islemlerin tamamida Dogal Dil Isleme teknikleri ve Visual Studio ortaminda C# dilinde
gelistirilen yazilimdan faydalanilmistir. 42 alt kavrama sahip 19 olumlu iist kavram ile 62 alt kavrama sahip
23 olumsuz iist kavramin kose yazilarinda kuliiplerle birlikte anilma durumlarn, gelistirilen yazilimla
belirlenmistir. Arastirma bulgularinda 4 kuliiple farkli siralamalarda olsa da en ¢ok vurgulanan 3 olumlu
kavramin “saygi, dost, adalet”; en az vurgulananlarmsa biitiin kuliiplerde ayn1 siralamada “merhamet, sefkat,
kibar” oldugu goriilmiistiir. Ote yandan en ¢ok/en az vurgulanan 3 olumsuz kavramdaysa kuliipten kuliibe
farklilik belirlenmistir. Fenerbahge’yle en ¢ok “kavga, sinir, diisman”, en az “vahsi, argo, hile”; Galatasaray’la
en ¢ok “hakaret, kavga, diisman”, en az “argo, vahsi, kigkirt”’; Besiktas ve Trabzonspor’la en ¢ok “haksiz,
kavga, sinir”; Besiktas’la en az “argo, vahsi, holigan™; Trabzonspor’la en az “argo, kigkirt, vahsi” olumsuz
kavramlari birlikte anilmigtir. Bununla birlikte, kse yazilarinda olumlu kavramlara olumsuz kavramlardan
daha fazla yer verildigi tespit edilmistir. Olumlu kavramlarla daha sik anilan kuliiplerin kurumsal imajinin ve
sayginliginin artabilecegi; olumsuz kavramlarla daha ¢ok anilan kuliiplerinse zihinlerde olumsuz yer ederek
kuliip imajina uzun yillar zarar verebilecegi degerlendirilmistir.
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Itis very important for the club's image and future whether the columns about the clubs are positive or negative.
In order to investigate this situation, in this study, the status of being mentioned together with positive and
negative concepts in the sports columns of 4 biggest clubs and their effects on the club image were revealed.
The study was conducted with 9862 columns retrieved from 52 sports columnists of 5 newspapers with highest
circulation, published between 2017-2021, including Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas and Trabzon within
its content. It was used Natural Language Processing techniques and the software developed in C# language in
Visual Studio environment in all of processes. The statuses of mentioning 19 positive meta-concepts with 42
sub-concepts and 23 negative meta-concepts with 62 sub-concepts together with the clubs in the columns were
determined by developed software. It was seen that the most mentioned 3 positive concepts are “respect, friend,
justice” with 4 clubs in different order and the least mentioned concepts are “compassion, kindness, gentle” in
the same order. Conversely, difference was found out in clubs regarding the most and the least mentioned 3
negative concepts. The most and the least mentioned negative concepts with clubs are as follows respectively:
Fenerbahge “fight, anger, enemy” and “wild, slang, deception”; Galatasaray “insult, fight, enemy” and “slang,
wild, provocation”; Besiktas “unfair, fight, anger” and “slang, wild, hooligan”; Trabzonspor “unfair, fight,
anger” and “slang, provocation, wild”. However, it was found out that the positive concepts are used more
than negative concepts in columns. It was evaluated that the corporate image and respectability of the clubs
which are mentioned with positive concepts can increase, and that the clubs which are mostly associated with
negative concepts, can damage the club image for many years by having a negative place in the minds.
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EXTENDED ABSTRACT

That the most read section in newspapers is sports pages, besides, football is the most popular sports branch in Turkish
culture, have made football a sports branch that is more on the agenda in mass media. Moreover, the effect of media
on society is a well-known fact. Especially, the usage and frequencies of positive and negative concepts affect sports
managers, sportsmen and spectators positively or negatively in the process of conveying news in the newspapers to
readers. Furthermore, the results of the effects of the concepts used on sports clubs must be questioned. It is thought
that mentioning the club positively will increase the image of the club and the idea of being a respected club by the
society covers an important part of club policies, conversely, mentioning the club with negative concepts will decrease
the image of the club and not accepted by society, losing fan support or perception of negative evaluation in the world
of sports covers an important part of club policies. For this purpose, answers related to 4 biggest clubs for the
following questions were sought in this research: What are the numbers and rates of mentioning teams by years?

» What are the numbers and rates of mentioning positive and negative concepts together with teams?

« What are the most and least emphasized positive and negative concepts?

» What are the effects of positive and negative concepts on sports public opinion?

» What are the effects of being mentioned with positive and negative concepts on the club’s image?

Document analysis, one of the qualitative research methods, was used in this study which was prepared in order to
reveal the statuses of mentioning the positive and negative concepts included in the columns of Fenerbahge,
Galatasaray, Besiktas and Trabzonspor, which are called the 4 biggest clubs, and their effects on the club image. First
of all, 11793 columns published between 1 January 2017 and 31 December 2021 were obtained by 52 sports
columnists from 5 newspapers with the highest circulation in Tiirkiye. Afterwards, the contents of these articles were
questioned with the keywords Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas and Trabzonspor, and as a result of the query, 9862
columns which are going to be included in the study were determined.

The processes from the collection of the data to the operation and the presentation of the findings were carried out
with the software developed in C# language in the Visual Studio environment. The statuses of mentioning 19 positive
meta-concepts with 42 sub-concepts and 23 negative meta-concepts with 62 sub-concepts together with the clubs in
the columns were determined by Natural Language Processing techniques and developed software.

According to the research findings, the most mentioned club in the columns is Fenerbahge, the least Trabzonspor;
the most frequently together mentioned clubs are Fenerbahge and Galatasaray, and the least mentioned are Begiktas
and Trabzonspor. In addition, the most mentioned team with the other 3 teams is Fenerbahge, and the least mentioned
team is Trabzonspor.

The most common pairs of positive concepts in the columns are respect and love, friend and respect, justice and
respect. On the other hand, when the columns and the clubs are evaluated together, it has been determined that the
clubs are generally mentioned with more positive concepts of respect, friend, justice, character, love, law and
impartial; they are less mentioned with compassion, kindness, gentle, honesty, gentleman, sportsman and transparent.
When the positive concepts are examined on a club basis, it was seen that the 3 most emphasized positive concepts
are friend, respect, justice with Fenerbahge and Begiktag, respect, friend, justice with Galatasaray and Trabzonspor;
the least emphasized positive concepts were in the same order in all clubs and were compassion, kindness and gentle.
The most common negative concept pairs in the columns are insult and swearing, enemy and fight, insult and unfair.
All clubs were generally mentioned with more negative concepts such as fight, unfair, insult, anger, enemy, wrath
and aggressive; they were less mentioned with wild, slang, provocation, deception, offensive, hooligan and fight.
When the negative concepts are examined on a club basis, the 3 most emphasized negative concepts in the columns
are fight, anger, enemy with Fenerbahge; insult, fight, enemy with Galatasaray; unfair, fight, anger with Begiktas and
Trabzonspor. The least emphasized negative concepts are wild, slang, deception with Fenerbahge; slang, wild,
provocation with Galatasaray; slang, wild, hooligan with Besiktas; slang, provoke, wild with Trabzonspor.

In summary, positive concepts were included more than negative concepts in the columns. It is thought that the
corporate image of the clubs that are mentioned more frequently with positive concepts can increase and gain the
identity of being a respected club. On the other hand, it is evaluated that the clubs, which are mostly associated with
negative concepts, can remain negatively in the minds, their image may be damaged so that it is difficult to correct
and it may take many years for the negativity to be erased.




Karaca, M. F. & Yazci, O. F. / Gaziantep University Journal of Social Sciences 2024 23(1) 391-409 393

Giris
Spor diinyasinda Kkitlelere aktarilamayan sportif olaylar herhangi bir deger
tastmamaktadir. Ozellikle sporun toplum dinamikleri {izerinde olusturdugu etkiler, kitle iletisim
araclarmin ilgisini sporun iizerine yogunlastirmistir (Talimciler, 2001, s. 269). Bu durum
medyay1 sporun tamamlayicis1 ve ayrilmaz bir parcasi konumuna getirmistir. Kitle iletisim
araglar icerisinde gazeteler birgok bilgiyi es zamanli olarak okuyuculara sunabilen énemli
medya araclardir.

Baski teknolojilerinde yasanan gelismelerle gazetelerin ayri basliklar altinda farkli
bircok bilgiyi ilgileri dogrultusunda okuyucuya dogrusal olmayan sekilde okuma imkani
vermesi, okuyucularin ilgi duyduklar bilgiye kolayca ulagmalarini saglamistir. Boylece
gecmisten gilinlimiize gazetelerin  yaygin sekilde kullanilmasina imkan taninmistir
(Golovchinsky ve Chignell, 1997).

Gazetelere ek olarak cikarilan yalnizca spor haber ve yorumlarina yer veren spor
gazeteleri yayima baslamistir. Bu gazeteler spor kamuoyunu bilgi aktararak aydinlatma ve
etkileme sorumlulugunu tistlenmistir (Alav, 2001). Spor gazetelerinin giindeminde sporla ilgili
gelismeler ve olaylar vardir. Bu giindemde genel olarak giincel miisabaka sonuglari,
miisabakalarda meydana gelen pozisyonlar, miisabakalardaki oyuncular, hakemler, antrenorler
ve transfer haberlerinin yani sira sporcularin 6zel hayatlari da yer alabilmektedir
(Evans vd., 2020). Spor gazetelerinde bulunan miisabaka analizleri ve yorumlari, yazarlarin
kose yazilari, sikca glincellenerek sunulan son dakika haberleri, 6zgiin haberler ve anlik olarak
aktarilan sonuclar ile hiper-metinsellikle beraber internet sitesi araciligiyla bilgiye erisme
imkani, spor gazetelerini daha ¢ekici hale getirmektedir (Cevikel, 2007).

1970 ve 1980’11 yillarda spor haberlerine gazetelerin arka sayfalarinda yer veriliyorken,
1990’1 yillardan sonra gazetelerin 4 biiylik futbol kuliibii olarak adlandirilan Fenerbahge,
Galatasaray, Begiktas ve Trabzonspor’un haberlerinin yer aldigi “futbol gazetelerine”
doniistiigii goriilmektedir (Ozsoy, 2011a). Neredeyse tiim spor kdse yazarlar derbi maglarla
ilgili analizlerini ve yorumlarimi kaleme almaktadirlar. Ayrica, ¢cok daha genis oranda
okuyucuya/taraftara hitap edebilen spor yazarlarimin ifadelerini bazi sorumluluklar
cercevesinde sunmalart gerekliligi goz ardi edilmemelidir. Zira kose yazilari, taraftarlarin
tutumlarinmi etkileyebilmekte ve karsilagma aninda taraftar tutum ve davranislarinda birtakim
farkliliklara neden olabilmektedir (Caliskan vd., 2018). Ozellikle popiiler spor dallari alaninda
yapilan haberlerde kullanilan iislup, spor igerisindeki paydaslar arasinda onemli sonuglar
dogurmaktadir (Gokulu, 2008).

Insanin tutum ve davramslarmin yonlendirilmesinde 6nemli derecede rolii olan
medyanin toplum {izerinde birtakim olumlu ve olumsuz yonleri bulunmaktadir. Tiirkiye’de
yazil1 medyada yer alan spor haberlerindeki manget ve haber basliklarinda provokatif bir dil
kullanildigy, taraftarlar aras1 gerginligin koriiklendigi, siddetin beslendigi ve yayginlastirildig:
bilinmektedir. Ancak, futbolun siddet lizerine tahsis edildigi ve bu brangla ilgili ifadelerin
siddete yonlendiren bir dil iizerinden yiiriitildiig goz ard1 edilmemesi gereken bir durumdur
(Ulus, 2013). Ayrica medyanin tiraj ve reyting ugruna taraftarlari siddet ve saldirganliga
yonlendirdigi; 6zellikle spor kose yazarlart ve medyasiin giiniimiizde spor ortaminda hizla
artan holiganizm kavraminda en ¢ok etkiye neden oldugu bilinmekle beraber, spor
gazetelerinde atilan mansetler, sayfa diizenleri, kullanilan dil ve iislupla miisabakalarin birer
savag, var olma ya da kahramanlik miicadelesi gibi yansitilmasi taraftarlar1 biiyiikk oranda
fanatizme, siddet ve saldirganliga yonlendirmektedir (Mil ve Sanli, 2015). Rekabetin ortaya
cikardigr gerilimi kuliip yoneticileri, oyuncular, taraftarlar, spor yorumcular1 ve diger tiim
paydaslar farkli yollarla ifade etmektedirler. Medya 6niinde teknik ekip, yoneticiler, oyuncular
ve taraftarlar hakkindaki diisiinceler aktarilirken kullanilan ifade tarzi spor kamuoyunu
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etkilemekte ve nefret igeren sOylemlerle spor ortaminda yikict bir etki olusturabilmektedir
(Caliskan vd., 2018).

Kuliip yoneticilerinin yani sira spor gazeteciliginin de siddet ve saldirganligin ortaya
¢ikmasinda etkin oldugunu bildiren TBMM (Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi) raporunda kuliip
yoneticileri ve medyanin futbol takimlarini “basariya sartlandirdig1” ifade edilmis, “futboldaki
siddetin en Onemli kaynagmin iyi takim-koti sonug ¢eligkisi” oldugu vurgulanmistir
(TBMM, 2005). Yine TBMM raporunda Ersun Yanal’in, “Spor programlarinda ve gazetelerde
yapilan hunharca elestirilerin taraflari olumsuz yonde etkiledigi”, Yilmaz Vural’in “Basin ve
yayin kuruluslarinda calisip kuliip temsilcisi gibi davranan kisilerin ve verilen kararlarin
adaletsiz olmasinin 6nemli bir unsur oldugu” ve eski Tiirkiye Futbol Federasyonu Bagkani
Haluk Ulusoy’un “Siddetin ana kaynaginin kiiltiirel yap1 oldugu, yonetici, antrendr, futbolcu ve
yorumcularin yaptiklart yorumlarin siddeti koriikledigi” soylemleri dikkatleri iizerine
toplamaktadir (TBMM, 2005). Sporda siddet, haksiz rekabet, tesvik primi ve sike gibi iddialarin
aragtirilmast  amaciyla kurulan TBMM Arastirma Komisyonu’nun raporunda ise
miisabakalardan once spor medyasi tarafindan “savasmak”, “zafer kazanmak”, “parcalamak™
ve “Ollimiine oynamak™ gibi ilgi ¢ekici basliklar kullanildigi ve bunlarin taraftarlarda etki
olusturduguna vurgu yapilarak “spor gazeteciligi meslegine ciddiyet, sorumluluk, sahiplenme
duygusu asilanmasi i¢in spor gazetecisi olabilme kriterleri getirilmesi” gerekliligi
distiniilmiistiir (TBMM, 2005). Kiigiik (1998), yiiriittiigli arastirmasinda derbi maglarla ilgili
spor haberleri sunulurken yazili basinda ¢ogunlukla askeri terim ve ifadelerin kullanildigin;
bundan kaynakli olarak da bu haftalarda seyirci, sporcu ve yoneticilerin saldirgan davranislar
gosterme  egilimlerinin  daha  fazla  oldugunu  belirtmistir.  Benzer  sekilde,
Ozsoy ve Eksioglu (2009) tarafindan yapilan Tiirkiye’de spor haberciliginin etik unsurlarini ve
medyada yapilan etik ihlallerin arastirildigi ¢alismada, spor ortamindaki gerilime medyanin
neden oldugu, sporda siddete yonlendirecek yayinlarin servis edildigi ve bireylerin hakaret
igeren ifadelerle fikir ve diisiincelerini ilettikleri belirtilmistir.

Tiim bu olumsuz etkilerinin yaninda medyanin elbette birtakim yadsinamaz olumlu
yonleri de bulunmaktadir. Medya araciligiyla kamuoyunda olusan seffaflik, zaman zaman
taraflar1 daha dikkatli olmaya yonlendirebilmekte ve etik anlayisin  kazanilmasi
saglanabilmektedir. Ayrica medya araciligiyla kamuoyuna duyurulan olumsuzluklar baski ile
nispeten diizeltilebilmekte, sporla baglantili kurum ve kuruluslarin gérevlerini daha titiz ve hizli
bir sekilde yapmalarina katki saglanmaktadir (Mil ve Sanli, 2015). Ayrica sporcular, iginde
bulunduklar1 toplumdan etkilenip destekleyici veya tepki olarak degerlendirilen davraniglarda
bulunabilmektedirler. Bu etkilenmeler, sporcunun toplumla iligkilerini i¢sellestirdigi anlamina
gelmektedir. Spor gazeteleri bu tarz haberlere yer verip sporcularin pozitif kisilik 6zelliklerine
vurgu yapmaktadir. Boylece, sporcularin toplum tarafindan benimsenip desteklenmesine, “iyi
insan” olarak taninmasina katki saglanmaktadir. Ayrica, spor haberlerine yer veren gazetelerin
sporcunun basarisinin yani sira kamuoyu tarafindan genel kabul gérmiis konulardaki olumlu
davranislarint da 6ne ¢ikarmasi, sporcu hakkinda olumlu diisiinceler olusmasinda pozitif etki
olusturmaktadir (Lewis ve Weaver, 2015).

Bu 6rneklerden goriildiigii tizere medyanin toplum tizerindeki etkisinin kabul edilmesi
kaginilmazdir. Ozellikle gazetelerde ele alinan haberlerin okuyucuya ulastirilmas: siirecinde
olumlu ve olumsuz kavramlarin kullanim sekilleri ve yogunluklar1 spor yoneticilerini,
sporcular1 ve izleyicileri olumlu veya olumsuz olarak etkilemektedir. Diger dnemli bir konu da
kullanilan  kavramlarin  spor kuliipleri {izerinde birakacagi etkilerin sonuglarmin
sorgulanmasidir. Olumlu olarak anilan bir spor kuliiblinlin kurumsal imajinin artacagi ve
toplum tarafindan saygin bir kuliip olarak goriilecegi diisiincesi; olumsuz kavramlarla anilan
kuliiblin ise imajinin zayiflayacagi ve toplum tarafindan kabul goérmeme, taraftar destegini
kaybetme veya spor diinyasinda olumsuz degerlendirilme algisi, kuliip politikalarinin énemli
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bir bolimiinii kapsadigi diisiiniilmektedir. Nitekim, Beccarini ve Ferrand (2006) etkili bir kuliip
imajinin bilet satiglar1 ve taraftar memnuniyeti {izerinde Onemli etkiye sahip oldugunu
belirtirlerken; Alves ve Raposo (2010) ise spor kuliiplerinin gesitli gelirler sayesinde kurumsal
imajlarinin arttigini ifade etmislerdir. Goriildiigii tizere kuliip imaj1 ve gelirleri arasinda iligkiler
olumlu yondedir. Taraftarlarin miisabakalara katilimini arttirmak ve sadik bir taraftar kitlesi
elde etmek i¢in kuliip imaj1, kuliiplerin her zaman {izerinde durmasi gereken en 6nemli unsurlar
arasinda yer almaktadir (Kwak ve Kang, 2008). Sonug olarak; imajini arttirarak taraftarin
memnuniyetini kazanan ve miisabakalara daha fazla taraftarin katilimi neticesinde bilet
satislarinda artis saglayan kuliipler daha fazla gelir elde edilebilecektir. Ote yandan elde edilen
gelirlerle de kuliip imajmin arttirilmasi igin gerekli harcamalar yapilabilmesine imkan taninmis
olacaktir.

Alan yazinda yer alan ¢alismalarda kuliip imaj1, imaj1 etkileyen faktorler, imajin taraftar
davraniglar1 tizerine etkileri ve kuliiplerin imaj ¢alismalar1 konularinin ele alindig1 goériilmiistiir.
Kuliip imajimnin farkli agilardan ele alindig1 bu ¢alismalarda ¢esitli sonuglar ortaya konulmustur.
Ornegin; Yilmaz ve Ocel (2022), saha icinde kazanilan her basarmin kuliip imaj ile taraftar
sayisini arttiracagini, spor kuliiplerinin bu etkenlere 6nem verecek sekilde stratejiler
olusturmalarinin basariy1 kalici hale getirmelerini saglayacagini, kuliip imajinin taraftarlarin
lisansli {iriin satin alma davranisi tizerinde anlamli etkisinin bulundugunu ve bu davranisi en
cok etkileyenin saha i¢i performans oldugunu, taraftarlarin lisansl {iriin satin alarak finansal
acidan takimlarina destek olduklarini ifade etmislerdir. Han ve Polat (2022), lisansli {iriin satin
alma degiskeniyle kuliip imaj1 arasinda diisiik ve orta diizeyde pozitif yonlii iliski oldugunu
belirtmislerdir. Yilmaz (2021), calismasinda cinsiyet, egitim durumu, lisansli iirlin satin alma
durumu ve aylik gelirin kullip imaj1 iizerinde etkili olmadigini, bekar katilimcilarin kuliip
imajina daha ¢cok 6nem verdiklerini, yas degiskeniyle kuliip imaj1 arasinda negatif yonde diisiik
diizey anlamli iliski oldugunu tespit etmistir. Dinger (2019), cinsiyet ve yas degiskenine gore
anlamli bir farklilasma olmasa dahi erkek taraftarlarin takimlarima daha fazla duygusal his
besledigi, yiiksek lisans mezunu olanlarin takim imajlarinin diisiik oldugu sonuglarma
ulasmustir. Kural ve Eraslan (2023), marka sadakatinin kuliip imaj1 iizerinde etkisinin oldugunu
vurgulamiglardir. Polat vd. (2019), Besiktas taraftarlarinin takim imaj1 algilarinin Galatasaray
ve Fenerbahge taraftarlarina gore yiiksek oldugu, bunda ¢alismanin yapildigi zaman dilimindeki
sportif basarmin etkisinin olabilecegi, marka imajinin sirketlesen ve biiylimek isteyen
kuliiplerin dikkat etmesi gereken konular arasinda yer aldigi, fakat spor kuliiplerinin marka
imaj1 ve sadakatinin arttirllmasinda zayif kaldiklar1 degerlendirmelerinde bulunmuslardir.
Ansin ve Acar Sentiirk (2020), toplumu etkilemek ve taraftar sayisini arttirmak isteyen spor
kuliiplerinin hayirseverlik faaliyetlerine biit¢e ayirdiklarini, hayirseverlik faaliyetlerinin spor
kuliiplerinin imaj1 lizerinde giiclii ve pozitif etki olusturdugunu vurgulamislardir.

Alan yazinda spor kdse yazilariin fonksiyonlar: ile yazilarin okuyucular tarafindan
nasil degerlendirildigi de incelenmistir. Ozmaden (2004), spor medyasinin futbol seyircilerini
saldirganliga iten baslica nedenlerden biri oldugunu, seyircilerin futbol paydaslarini hedef alan
kiskirtic1 beyan ve yazilardan daha olumsuz etkilendiklerini, seyirci saldirganliginda medyanin
olumsuz etkilerinin basin mensuplar1 tarafindan da sdylendigini ve spor medyasinin
saldirganlik {izerindeki etkilerinin egitim seviyesine gore farklilagtigini bildirmistir.
Arikan (2007), ¢alismasinda futbol sahalarinda yasanan siddetin baslica sorumlusu olarak
medyanin gériildiigii sonucuna ulasmistir. Ozsoy (2009), spor medyas: hakkinda olumsuz
goriislerin agirlikta oldugunu, spor medyasinin ticari kaygilar nedeniyle futbolla daraltildigini
ve neredeyse futbol medyasina doniistiigiinii, medyanin tarafsiz yayin yapmadigimi ve
inandiriciligimi kaybettigini, spor medyasi imajimnin giinden giine tahrif oldugunu, tarafli
oldugunu sdylemekten kacinmayan yazar ve yorumcularin siddetin koriiklenmesi ve hatta
catigmaya varan davraniglar sergilenmesinin nedenlerinden oldugu vurgusunda bulunmustur.
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Ozsoy (2011b), spor basininin kendine &zgii ve dzgiir bir ortaminin oldugunu, igeriklerde gesitli
soz dizileri, kalip ile metaforlarin kullanildigini, rekabetin diismanlifa doniismesine sebep
olacak ve gerginligi arttiracak dil tercih edildigini, yalnizca renkli bir anlatim ugruna secilen
militarist ve savas metaforlarinin sahalardaki siddetin meydana gelmesine zihinsel altyapi
hazirladigini, baz1 gazetecilerin spor medyasinin siddeti 6zendiren yayinlariyla ilgili 6zelestiri
yaptiklarin1 hatirlatarak temeli dostluk ve barig olan sporun geng¢ bireylerin zihinlerine
olumsuzluklarla yerlesmemesi i¢in spor medyasinin 6énemli sorumluluklarinin bulundugu
degerlendirmesinde bulunmustur. Caliskan vd. (2018), spordaki rekabet ve sonu¢ odakli
diisiince nedeniyle sporun barigcil ve biitlinlestirici olumlu fonksiyonlarinin unutuldugunu,
paydaslarin kutuplastiran davranislart siklikla sergiledigini, taraflarin ¢esitli medya araglari
vasitasiyla olusan gerilimleri nefret boyutunda dile getirdiklerini, spor kose yazarlarinin
soylemlerinde siddet-nefret icerikli metaforlarin yer aldigini ve nefret ortaminin olusmasina
sebebiyet verecek unsurlarin sik¢a kullanildigini, spor kdse yazarlar1 daha dnceki yillarda
okuyucularina daha ¢ok olumlu mesaj verirken artik kose yazilarinda nefret ve siddet igerikli
ifadelerin daha fazla yer aldigimi belirtmis, sporun pozitiflik ruhuna uygun olarak spor
medyasinin yeniden tesis edilmesinde tiim paydaglarin sorumluluk biling ve diislincesiyle
hareket etmesi gerekliligine vurgu yapilmistir. Karakiiciik ve Yenel (1999), kse yazilarinda en
cok futboldan bahsedildigini, spor kose yazarlarinin %63.5’inin okuyuculara pozitif,
%36.5’ininse negatif mesaj veren yazilar kaleme aldiklarini ve bunun gazetelere gore
farklilagtigini, kose yazilarindaki pozitifligin okuyucularin siddeti 6zendirecek ve mesru
gosterecek sekilde yonlendirilmemesine katki sagladigini, okuyucularin okuduklarindan
etkilendiklerini, yazilarin okuyucuyu etkilemesinin yaninda okuyucu tercihlerinin de kdse
yazilarini ve hatta gazeteleri etkileyerek sekillendirebildigini ifade etmistir.

Calismanmin Amaci

Kose yazarlar1 ve yazarlarin kaleme aldiklar yazilar, gazetelerin en ¢ok takip edilme
sebeplerinden biridir. Oyle ki, kose yazar gazetesini degistirse dahi okuyucu takibi
birakmamakta, yazarin yazilarmmi diizenli ve siirekli olarak okumay1 siirdiirmektedir.
Okuyucusu ile yazilar1 araciligiyla bag kuran kose yazarlari, yazilarinda ele aldiklar1 konular
kendi perspektiflerinden degerlendirmektedirler. Bu degerlendirmeler bazen olumlu, bazen
olumsuz olabilmekte ve bunlar okuyucu iizerinde gesitli etkiler meydana getirmektedir. Bu
etkilenmeler dolayisiyla kdse yazarlarinin toplumun yonlendirilmesinde tesirinin oldugu ve
kose yazilarinin toplumun diisiince yapisini yansitan 6zellikleri bulundugu ifade edilebilir.

Bu aragtirmada, Tiirkiye’de yayim yapan 5 gazetenin sporla ilgili tiim yazarlar1 ve
onlarin 2017-2021 yillar1 arasinda yayimlanan yazilar1 ele alinarak biitiinii yansitan bir
calismanin ortaya konulmasi amaglanmigstir. Tiirkiye’de 4 biiyiik kuliip olarak adlandirilan
Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor’un hangi kavramlarla birlikte anildiklari,
bu kavramlar arasinda kuliipler aras1 farklilik veya benzerliklerin olup olmadig1 incelenmistir.
Ayrica arastirma kapsaminda bu kuliiplerle ilgili asagidaki sorulara yanit aranmistir;

e Yillara gore takimlardan bahsedilme say1 ve oranlari nedir?

e Olumlu ve olumsuz kavramlarin takimlarla birlikte bahsedilme say1 ve oranlar1 nedir?
e Olumlu ve olumsuz kavramlardan en ¢ok ve en az vurgulananlar nelerdir?

e Olumlu ve olumsuz kavramlarin spor kamuoyuna etkileri nelerdir?

e Olumlu ve olumsuz kavramlarla bahsedilmelerinin kuliip imajina etkileri nelerdir?
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Yontem

4 biiylik kuliip olarak bilinen takimlarin kdse yazilarinda olumlu ve olumsuz
kavramlarla birlikte anilma durumlarmi ortaya koymayi hedefleyen bu calismada nitel
aragtirma yontemlerinde dokiiman incelemesi kullanilmistir.

Veri Kiimesi

Caligsmay1 gergeklestirmek iizere Tiirkiye’de yayim yapan ve 31.12.2021 itibariyle tiraj1
en yiiksek 5 gazetede yazan tiim kose yazarlarinin 01.01.2017 ile 31.12.2021 tarihleri arasindaki
11793 kose yazisi elde edilmistir. 4 biiyiik kuliibiin gegtigi yazilari tespit etmek amaciyla yazilar
iceriklerine gore Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor anahtar sézciiklerine gore
sorgulanmistir. Sorgu sonucu 11793 kdse yazisindan ¢aligmanin veri kiimesini olusturan 9862
kose yazisina ulagilmistir.

Gazeteler ile kullanilan yazar ve kose yazist sayilarma iliskin bilgilerin sunuldugu
Tablo 1’de goriildigii tizere 31.12.2021 itibariyle tiraji en yiiksek ve en diisiik gazeteler Sabah
(191195) ve Milliyet’tir (119469). Yazar sayisi en fazla ve diisiik olan gazetelerin Milliyet (15)
ve Hiirriyet (6) oldugu goriilmiistiir. Ayrica en ¢ok kdse yazisi bulunan gazete Milliyet (3348),
en azsa Sozcii’diir (314). Buna ek olarak agirlikli olarak futbol (6709), basketbol (827) ve
voleybol (162) spor branglar1 kdse yazilarinda konu edinilmistir.

Tablo 1: Gazete Adlar ve Tiraj Bilgileri, Kullanilan Yazar ve Kése Yazis1 Sayilar

Sabah Hiirriyet Sozcii Tiirkiye Milliyet
Tiraj 191195 188443 174288 128818 119469 802213
Yazar Sayilari 14 6 8 9 15 52
Kose Yazis1 Sayilari 2930 1148 314 2122 3348 9862

Veri Toplama ve Isleme

Cesitli alt asamalardan meydana gelen bu ¢alismada yiiriitiilen islemlere ait akis, genel
hatlariyla su sekilde 6zetlenebilir;

e (alismada kullanilacak gazeteler belirlenir,
e (Calismada kullanilacak yazarlar belirlenir,

e Yazarlarin yazi bilgileri web sitelerinden alinir ve sonrasinda igerikleri alinmak iizere
veri tabanina kaydedilir,

e Yaz igerikleri web sitelerinden alinir ve sonrasinda igslenmek iizere veri tabanina
kaydedilir,

e Yazlan olusturan kelimeler Tiirkge Dogal Dil Isleme Kiitiiphanesi olan Zemberek ile
¢Ozlimlenir,

e Zemberek tarafindan kok/govdesi tespit edilemeyen kelimeler manuel incelenir,

e Yazimdan kaynakli olarak kok/govdesi belirlenemeyen kelimeler manuel diizenlenir,

e Kisaltma veya farkli kullanimlar manuel olarak diizenlenir,

e Kurallar belirlenir ve isletilir,

e Olumlu-olumsuz kavramlarla takimlarin birlikte gegme durumlar tespit edilir.

Calisma kapsamina alinacak gazetelerin belirlenmesinde tiraj sayilar1 dikkate alinmistir.
Gazetelerin 31.12.2021 tarihindeki tiraj sayilarma bakilarak Tiirkiye’de yayim yapan ve en
yiiksek tiraja sahip 5 gazete ile ¢alisma gergeklestirilmistir. 01.01.2017 ile 31.12.2021
araligindaki tiim spor yazarlarimin tiim yazilar1 gazetelerin resmi internet sitelerinden
gelistirilen yazilimla alinarak ¢alismaya dahil edilmistir.
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Veri miktar1 gz 6niinde bulundurularak kdse yazilarinin gazetelerin web sitelerinden
alinmasi ve bunlarin islenmesi i¢in gerekli zaman, manuel yontemler yerine calismanin
bilgisayar bilimini de i¢ine alarak multidisipliner yaklasimla yiiriitiilmesini zorunlu hale
getirmistir. Bu sebeple verilerin toplanmasindan isletilmesine ve sonuglarin elde edilmesine
kadar olan islemler, bu ¢alisma i¢in Visual Studio ortaminda ve C# dilinde gelistirilen yazilimla
gerceklestirilmis ve veriler veri tabaninda tutulmustur.

Calismada 5 gazete ve buna bagh olarak 5 farkli web sitesi sablonu bulundugundan her
bir gazete kaynak kodunu ayr1 ayri ¢oziimleyecek kodlama yapilmistir. Kdse yazarlarinin yazi
listesi web sayfalarinda farkli sekillerde sunulmaktadir. Ornegin Sabah gazetesinde yazarin
biitiin yazilar1 tek sayfada verilmekteyken, Hiirriyet ve Milliyet’te bir sayfada 8 yazi, So6zcii’de
yil ve aya gore tasnif edilmis halde, Tiirkiye’de ise sayfa basina 30 yazi formatinda ve sayfa
sayfa verilmektedir. Kose yazilarinin alinmasi 2 agamada gerceklestirilmistir; yazi bilgilerinin
almmas1 ve kdse yazilarmm alinmasi. Ilk olarak gazetelerdeki yazilar1 elde etmek igin
gelistirilen yazilimla her bir yazar i¢in sayfalar tek tek gezilerek kdse yazilarinin bilgilerinin
alinmasi siireci tamamlanmistir ve alinan kdse yazilari bilgileri veri tabaninda tutulmustur.
Kose yazilart bilgilerinde “Kose Yazisinin Bashigl”, “Yazi Tarihi” ve “Yazi Linki”
bulunmaktayken yazi icerigi yer almamaktadir. Bu sebeple ikinci asamada yine gelistirilen
yazilimla 5 farkli gazetenin kose yazilarinin tek tek gezilerek igerikleri elde edilmis ve veri
tabanina islenmek tizere kaydedilmistir.

Verilerin toplanma siirecinden sonra veri tabaninda kayitli yazi igerikleri Tiirkge Dogal
Dil Isleme Kiitiiphanesi olan Zemberek ile ¢oziimlenmistir (Zemberek, 2015). Zemberek,
yalnizca kelime kok/govdesinin tespitinde ve kelimenin i¢inde olumsuzluk ekinin bulunmasinin
kontroliinde kullanilmistir.

Zemberek’in bliylik oOlclide kelimelerin  kok/govdelerini  belirleyebildigi  tespit
edilmistir. Buna karsin kelimenin kok/gévdesinin belirlenememesi isleminin bazilarinin
Zemberek’le alakali oldugunu bazilarinin ise yazimdan kaynaklandigini sdylemek gerekir.
Ornegin Zemberek, “Fenerbahce” kelimesini ¢dziimleyememistir. “Fenerbahce” gibi diger
kelimelerden de kok/govdesi tespit edilemeyen kelimelerden anlamli olanlarin kok/govdeleri
manuel olarak diizenlenmistir. Diger bir sorunsa bazi kose yazarlarin bazi takimlar i¢in kisaltma
veya farkli kullamim sekilleri tercih etmeleridir. Ornegin “Fenerbahge” yerine “F.B”, “FB”,
“F. Bahge”, “F.Bahc¢e”, “Fener Bahce”, “FenerBahce” veya “Fener” kullanildig: goriilmiistiir.
Bu ve bunun gibi diger kelimelerde de gerek Zemberek’in kok/gdvdesini tespit edemedigi gerek
yanlis yazim sonucu ortaya ¢ikan kullanimlar gerekse de diger farkli sekillerde ortaya ¢ikan ve
kok/govdesi tespit edilemeyen fakat anlamli olan kelimelerin tiimii manuel diizenlenmistir.

Calisma icin olusturulan kurallar yalnizca Tablo 2’de sunulan iist kavramlar i¢in degil
alt kavramlar i¢in de uygulanmistir. Bu kurallardan ikisi soyledir; kelimeden sonra gelen
kelime “degil”, “yok”, “dis1” ise veya kelimeden sonraki kelime igerisinde olumsuzluk eki
bulunuyorsa ilgili kelimenin nasil degerlendirileceginin belirlenmesidir. Buna bir 6rnek vermek
gerekirse “hosgorii” kelimesi tek basina olumlu kavram grubundayken “hosgorii yok” veya
“hoggorii bulunmuyor” seklinde kullanildiginda olumlu kavram olarak degerlendirilmemistir.
Diger bir kural olan kelimenin kendi igerisinde olumsuz ek bulundugunda nasil davranilacagi
ise su sekilde orneklendirilebilir; “hosgoéri”, olumlu kavramken “hosgoriisiz” seklinde
kullanildiginda olumlu kavram olarak kabul edilmemistir. Benzer sekilde “aldatmak”, “aldat”
ist kavraminda yer alan olumsuz kavramken ‘“aldatmaz” veya ‘“aldatmadi” olarak
kullanildiginda olumsuz kavram olarak degerlendirilmemistir. Dogal Dil isleme teknikleri
cercevesinde isletilmek tizere, olumsuz kelimelerin ve Zemberek ek zincirinde olumsuzluk
eklerinin belirlenmesi i¢in olusturulan kurallara ait kodlamalar gelistirilen yazilimda
yapilmistir.
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Kose yazilarinin alinmasi, ¢oziimlemenin bitmesi, manuel miidahaleler ve kurallarin
isletilmesinin ardindan belirlenen kavramlarin kose yazilarinda ilgili takimlarla birlikte
gecmeleri veri tabanindaki tablolar {izerinde yiriitiillen SQL (Structured Query Language-
Yapilandirilmis Sorgu Dili) ifadeleriyle tespit edilmis ve ¢alismada sunumu yapilan verilerin
bulundugu tablolar ile kelime bulutu elde edilmistir.

Olumlu ve Olumsuz Kavramlar

Olumlu ve olumsuz olarak 2 gruba ayrilan kavramlar Tablo 2’de sunulmustur. 19
olumlu iist kavram grubunda 42 alt kavram ve 23 olumsuz iist kavram grubunda 62 alt kavram
bulunmaktadir. Alt kavramlar anlam yakinlig1 itibariyle iist kavram gruplarinda birlestirilmistir.
Ornegin adil iist kavrami, adil ve adilane alt kavramlarina sahiptir. Fakat yalmza {ist
kavramlarin degil alt kavramlarin da yazi igeriklerinde bulunma durumlar1 dikkate alinmustir.
Buna karsin Tablo 2 incelendiginde bazi alt kavramlarin iist kavram listesinde bulunmadig:
goriilmektedir. Ornegin olumsuz kavramlardaki hile iist kavraminda hile ve hileli alt kavramlar
vardir. Esasinda hile tist kavraminda hile, hilebaz, hileci, hilekdr ve hileli alt kavramlar
bulunmasina karsin hilebaz, hileci, hilekdr gibi kose yazilarinda hi¢ gegmeyen kavramlara
tabloda yer verilmemistir. Ayrica, alt kavramlarin belirlenmesinde Tiirk¢ede var olan yapim
eklerinden faydalamlmistir. Ornegin olumsuz kavram grubunda yer alan agresif iist kavraminin
alt kavramlar1 isimden fiil ve isimden isim tiireten yapim ekleri almis halleriyle olusmustur.
Isimden fiil tiireten yapim eki alarak agresiflesmek ve agresiflestirmek, isimden isim tiireten
yapim eki alarak agresiflik elde edilmistir.

Tablo 2: Olumlu ve Olumsuz Kavramlara Ait Bilgiler

Olumlu Kavramlar; Olumsuz Kavramlar;
19 Ust Kavram; 42 Alt Kavram 23 Ust Kavram; 62 Alt Kavram
o Adalet; Adalet, Adaletli o Adaletsiz; Adaletsiz, Adaletsizlik
¢ Adil; Adil, Adilane o Agresif; Agresif, Agresiflesmek, Agresiflestirmek, Agresiflik
e Ahlak; Ahlak, Ahlaken, Ahlaki, Ahlakli e Aldat; Aldatici, Aldatmak, Aldatmaca
e Centilmen; Centilmen, Centilmence, e Argo
Centilmenlik ¢ Doviis; Doviis, Doviismek
e Dogruluk e Diisman; Diisman, Diigmanca, Diismanlik
¢ Dost; Dost, Dostane, Dostca, Dostluk e Fanatik; Fanatik, Fanatiklik, Fanatizm
eErdem; Erdem, Erdemli e Hakaret; Hakaret, Hakaretamiz, Hakaretvari
e Fair play e Haksiz; Haksiz, Haksizca, Haksizlik
eHosgorii; Hosgorli, Hosgoriili e Hile; Hile, Hileli
e Hukuk e Holigan; Holigan, Holiganizm, Holiganlik
e Karakter; Karakter, Karakterli eIrker; Irker, Irkeilik
¢ Kibar; Kibar, Kibarca, Kibarlik e Kavga; Kavga, Kavgaci, Kavgali
o Merhamet; Merhamet, Merhametli o Kiskart; Kigkirti, Kigkirtici, Kiskirtmak
e Saygi; Saygi, Saygili ¢ Kin; Kin, Kinci, Kindar
® Sevgi o Kiifiir; Kiifiir, Kiifirbaz, Kiifiirlesmek, Kiifiirli
e Sportmen; Sportmen, Sportmence, e Nefret
Sportmenlik e Ofke; Ofke, Ofkeli, Ofkelendirmek, Ofkelenmek
o Seffaf; Seffaf, Seffaflasmak, Seffaflik e Saldirgan; Saldirgan, Saldirganlasmak, Saldirganlik
o Sefkat; Sefkat, Sefkatli e Sinir; Sinir, Sinirli, Sinirlendirmek, Sinirlenmek
e Tarafsiz; Tarafsiz, Tarafsizlik eSiddet

o Sike; Sike, Sikeci
e Vahsi; Vahset, Vahsi, Vahsice

Bir sonraki boliim olan bulgularda yillara gore takimlarin bahsedildigi kdse yazisi say1
ve oranlari, olumlu ve olumsuz kavramlarin yazilarda birlikte gegme durumlari, olumlu ve
olumsuz kavramlarla takimlarin birlikte bahsedildigi kdse yazist say1 ve oranlarina ait veriler
ile takimlarin hangi kavramlarla birlikte daha ¢ok anildigin1 daha acik bir sekilde ortaya
koyulabilmesini saglayan kelime bulutu sunulmustur.
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Bulgular

2017°de 1953, 2018’de 1734, 2019’da 1830, 2020’de 1816 ve 2021°de 2529 olmak
tizere toplamda 9862 kose yazisinda Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor’dan
bahsedilmistir. 4 biiyiik kuliiblin kdse yazilarinda bahsedilme say1 ve oranlarinin sunuldugu
Tablo 3 incelendiginde, kose yazilarinda 2017 ve 2018 yillarinda en ¢ok bahsedilen takimin
Fenerbah¢e (2017; £=1084, %55.50 / 2018; f=1010, %58.25), en az bahsedilen takiminsa
Trabzonspor (2017; =457, %23.40 / 2018; =423 %24.39) oldugu belirlenmistir. 2019 yilinda
kose yazilarinda en fazla bahsi gegen takim Galatasaray (f=1001, %54.70), en azsa
Trabzonspor (=553, %30.22) olmustur. 2020 yilindaki kose yazilarinda en ¢ok Fenerbahge’ye
(f=968, %53.30), en az Besiktag’a (=725, %39.92) deginilmistir. 2021 yilinda en ¢ok
bahsedilen takimin Galatasaray (f=1257, %49.70), en az ise Trabzonspor’un (f=786, %31.08)
oldugu tespit edilmistir. Ttim yillar birlikte degerlendirildiginde en ¢ok bahsedilen %52.99’luk
oranla Fenerbahge, en az bahsedilense %30.24’liikk oranla Trabzonspor takimidir.

2017-2021 aras1 yillarin tiimiinde en g¢ok birlikte anilan takimlar Fenerbahge ve
Galatasaray (f=2662, %26.99) iken en az birlikte anilan takimlar Begiktas ve Trabzonspor’dur
(f=1301, %13.19). Ayrica, diger 3 takimla en ¢ok anilan takim Fenerbahge, en az anilan
takimsa Trabzonspor’dur. Ote yandan takimlarin kose yazilarinda toplam gegme sayisi
Galatasaray’mm 26409, Fenerbah¢e’nin 24310, Besiktas’in 18889 ve Trabzonspor’un
12383’tiir. Her ne kadar Fenerbahge’nin gectigi kdse yazisi sayisi fazla olsa da Galatasaray’in
kose yazilarinda toplam bahsedilme sayisi daha fazladir.

Tablo 3: Yillara Gore Takimlarin Bahsedildigi Kose Yazis1 Sayilari ve Oranlart

Fenerbahce Galatasaray Besiktas Trabzonspor

f % f % f % f %
2017 1084 55.50 1002 51.31 968 49.56 457 23.40
2018 1010 58.25 908 52.36 779 44,93 423 24.39
2019 929 50.77 1001 54.70 744 40.66 553 30.22
2020 968 53.30 950 52.31 725 39.92 763 42.02
2021 1235 48.83 1257 49.70 1170 46.26 786 31.08

5226 52.99 5118 51.90 4386 44.47 2982 30.24

Kose yazilarinda hangi kavramlarin hangi kavramlarla daha yogun olarak birlikte
gectigini ortaya koymak amaciyla kavram birliktelik matrisi olusturulmustur. Tablo 4’te
sunulan matris incelendiginde olumlu kavramlardan sayg: ve sevgi (%0131.8), dost ve sayg:
(%0127.8), adalet ve saygi (%094.3), dost ve sevgi (%076.0), adalet ve hukuk (%056.8), adalet ve
dost (%048.7) ve karakter ve saygi (%046.6) kavramlarinin kose yazilarinda en yogun olarak
birlikte gegen kavramlar oldugu gozlenmistir. Buna karsin olumsuz kavramlardan hakaret ve
kiifiir (%050.7), diisman ve kavga (%028.4), hakaret ve haksiz ile haksiz ve kavga (%027.4),
diisman ve hakaret ile kavga ve kiifiir (%026.4) iist kavramlarinin kdse yazilarinda en yogun
olarak beraber kullanilan ikililer olduklar1 belirlenmistir.
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Tablo 4: Olumlu ve Olumsuz Kavramlar Birliktelik Matrisi (%o)

Olumlu Kavramlar Olumsuz Kavramlar
S ) > . . k] c ~N =
E 2 = E x £ % QE) . 2 & = = E X B N G © £ = = S v
- £ 2 5382 %25 s et g EfBg g it ;.S ©: 88 35 E 2
32885 32:5¢2 5 385352822 8 223F: 32 Eigz¢egczss3s3EE
Adalet 25 24 9 3 49 9 20 15 57 23 4 1 94 33 11 13 1 29 26 7 5 - 2 28 7 49 48 4 5 6 38 - 6 25 9 16 - 22 20 14 2
Adil - 3 3 2 17 2 7 1 12 7 3 1 18 6 2 4 - 10 1 2 4 1 - 5 2 8 4 - 1 2 8 1 2 5 - 3 2 5 5 3
Ahlak - - 7 5 12 4 6 1 12 10 1 1 30 20 5 - - 2 1 2 5 - - 11 4 23 9 - - 2 11 - 2 15 8 9 1 3 5 3 -
Centilmen - - - 1 19 1 6 3 4 2 3 - 22 13 4 1 3 1 2 3 A 8 4 11 6 2 1 2 17 - 1 3 1 5 - 3 2 5 -
Dogruluk - - - - 18 1 1 - 1 2 - - 18 6 1 2 - 2 1 1 2 1 2 7 8 - 4 4 - 1 2 10 - 2 1 1 -
Dost - - - - - 8 25 12 35 32 9 1 128 76 9 14 3 32 4 13 7 2 2 72 25 52 46 5 1 11 61 1 11 37 15 41 - 23 21 14 1
Erdem - - - - - - 2 2 7 4 - - 10 11 3 2 - 2 2 2 1 - 5 3 8 6 - 1 7 - - 7 1 4 2 3 3 1 -
Fair play - - - - - - - 6 15 4 5 - 34 13 6 1 - 4 3 3 4 - 13 3 12 11 - 1 3 14 - 4 5 6 8 1 5 1 -
Hosgorii - - - - - - - - 10 5 - - 16 16 2 2 2 5 1 2 - - - 10 4 8 9 - 3 2 6 - 1 5 3 10 1 7 5 1 -
Hukuk - - - - < - - - - 5 2 1 4 16 13 14 1 19 8 2 4 1 1 24 3 3 2 2 6 3 21 1 7 245 14 4 5 25 11 1
Karakter - - - - - - - - - - 1 - 4 20 1 4 1 8 3 131 - 1 7 3 8 121 1 1 12 1 3 11 5 10 1 17 4 4 1
Kibar - - - - - - - < - < - < 3 4 - - 1 2 - 2 -4 - - 3 - 31 - - 1 5 1 - - - - - 1 3 1 -
. Merhamet - - - - - - - - - - - - 2 1 - 1 - - - 1 - - - 2 2 - - - - - - 1 1 - - - - -
£ Sayz - - - - - - - . - - - . - 1327 151 2 13 13 13 - 3 48 10 69 46 2 3 14 5 2 10 37 23 46 5 26 25 14
S Sevgi - - - - < - - - - - - - - - 6 5 2 135 3 5 - 1 30 11 3 23 1 2 6 3 2 1 =24 15 19 1 10 12 8 -
E Sportmen - - - - - - - - - - - - - - - 2 1 5 3 2 1 - 1 7 1 15 6 - 2 2 9 - - 6 3 5 - 3 A
S Seffaf - - - - - < - - < - < - - < - < . 51 2 - 1 - 1116 3 1 - 2 11 - - 7 1 2 - 2 1 1 -
E Sefkat - - - oo oo oo - - - - 1 - - - - 4 4 - 4 1 - - 1 1 - - 1 1 21 - - - 2 -
O Tarafsiz - - - - - - - - - - - - - - - - - - 1 2 1 - 7 4 12 14 - - 5 11 - 2 8 2 5 1 8 5 4 1
Adaletsiz - . ... Lo 2 - - 26 - 4 132 - - 10 - 4 2 2 1 - 5 4 -
Agresif - - - - - . . . . - - - - - < < - < < - 5 - 2 7 3 6 6 - 1 - 9 - - 6 - 11 2 12 4 1 -
Aldat e N 1 6 - - 3 - 1 - 4 2 1 -
Argo e L T e A H A
Déviis 2 T T 2 T R S
Diisman - - ... ... ... ... . . - 4 4 -+« < < < 4 26122 2 8 282 5 2 13 15 1 9 15 6 -
Fanatik .- oo ... ..o ..o ... ... ... . . 1141 - 1 5 - 1 6 4 3 2 3 3 1
Hakaret - - - - ... ... .. .. . . - - < < - <+« < < 2- 5 7 231 8 51 13 2 3 12 21 7
Haks1z - - - - ... ... .. - . - . - - < 4 4 < 4 < 4 < <1 1 5 221 5 155 19 - 19 11 8 -
Hile - - - - oo o - S - - e - oo e e T - - 1 - - - 2 - 3 -
Holigan - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 3 4 - - 6 2 2 2 2 17 1 -
Irkgt - ... ..o ..o ..o ... 4.4 444444444 < < 4 - 1 5 3 5 1 1 4 1 1
Kavga S - ... ..o ..o ..o oo ..o oo oo e oo - - 44447 2609 2403 23 17 11 -
Kiskirt - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 2 - - 2 1 -
Kin S . oo o oo o oo oo oo e e e e 21229 0 2
S Kiifir .o - - - - - ... ... .. - - . - < - - - 120122 2 11 2 5 -
£ Nefret e I T 0 B R
> Ofke B I T -
X Saldirgan - e e e e e e e e e e e - e
§ Sinir - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 8 4 -
E Siddet e
O Sike .o - S oo oo oo oo oo oo e e e e e e e e
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Yapilan analiz sonucunda 4 biiyiik kuliibiin olumlu kavramlarla anilma durumlar
Tablo 5°te sunulmustur. Tablo 5 ve Tablo 6’da % olarak verilen oransal deger, frekansin kendi
grubuna oraninin % olarak karsiligini ifade etmektedir. Ornegin adalet, Fenerbahge ile 255 kez

anilmigtir ve Fenerbahge ile ilgili toplam 5226 yazi bulunmaktadir. Bu durumda adalet
255

5226

Tablo 5 incelendiginde, tiim takimlarin genelde sayg:, dost, adalet, karakter, sevgi,
hukuk ve tarafsiz kavramlariyla daha ¢ok; merhamet, sefkat, kibar, dogruluk, centilmen,
sportmen ve seffaf kavramlariyla daha az anildiklari tespit edilmistir. Bunun yani sira takim ve
en ¢ok vurgulanan olumlu kavramlar incelendiginde sayg: kavramiyla en ¢ok Galatasaray’in
(%9.57), en az Fenerbah¢e nin (%7.86); dost kavramiyla en ¢ok Begiktas’in (%9.28), en az
Fenerbahge’nin (%8.38); adalet kavramiyla en ¢ok Trabzonspor’un (%5.87), en az Begiktas’in
(%4.79); karakter kavramiyla en ¢ok Trabzonspor’un (%4.19), en az Galatasaray’in (%3.36);
sevgi kavramiyla en ¢ok Trabzonspor’un (%4.06), en az Fenerbah¢e’nin (%3.50); hukuk
kavramiyla en ¢ok Galatasaray’in (%3.54), en az Besiktas’in (%2.53); tarafsiz kavramiylaysa
en ¢ok Trabzonspor’un (%2.52), en az Fenerbahge’nin (%1.57) birlikte anildigi goriilmiistiir.

kavraminin % degeri Fenerbahge igin = 100 * = 4.88 olarak hesaplanmustir.

Tablo 5: Olumlu Kavramlarla Takimlarin Birlikte Bahsedildigi Kose Yazist Sayilari ve Oranlari

Fenerbahce Galatasaray Besiktas Trabzonspor
f % f % f % f % f %
Adalet 255 4.88 283 5.53 210 479 175 5.87 458  4.64
Adil 72 1.38 57 1.11 54 123 37 1.24 135 1.37
Ahlak 60 1.15 79 154 45 1.03 32 1.07 111 1.13
Centilmen 82 1.57 103 2.01 95 217 75 2.52 69 0.70
Dogruluk 44 0.84 38 0.74 51 116 21 0.70 67 0.68
Dost 438 8.38 453 8.85 407 9.28 266 8.92 642 6.51
Erdem 54 1.03 54 1.06 31 071 21 0.70 88 0.89
Fair play 98 1.88 108 2.11 77 176 63 211 146 1.48
Hosgorii 49 0.94 50 0.98 39 089 41 1.37 84 0.85
Hukuk 140 2.68 181 3.54 111 253 95 3.19 242 245
Karakter 183 3.50 172 3.36 164 3.74 125 4.19 370 3.75
Kibar 25 0.48 27 0.53 15 034 11 0.37 38 0.39
Merhamet 3 0.06 4 0.08 1 002 2 0.07 6 0.06
Saygi 411 7.86 490 9.57 351 8.00 267 8.95 782 7.93
Sevgi 183 3.50 191 3.73 160 365 121 4.06 321 325
Sportmen 27 0.52 32 0.63 28 064 19 0.64 74 0.75
Seffaf 45 0.86 58 1.13 32 073 24 0.80 75 0.76
Sefkat 7 0.13 8 0.16 8 018 7 0.23 14 0.14
Tarafsiz 82 1.57 103 2.01 95 217 75 2.52 161 1.63

Takimlarinin olumsuz kavramlarla anilma frekans ve oranlariin gosterildigi Tablo 6
incelendiginde tiim takimlar genelde kavga, haksiz, hakaret, sinir, diisman, ofke ve agresif
kavramlariyla daha ¢ok; vahsi, argo, kiskurt, hile, saldirgan, holigan ve déviis kavramlariylaysa
daha az anilmislardir. Bunun yani sira en ¢ok vurgulanan olumsuz kavramlar takim bazinda
incelendiginde kavga kavramiyla en ¢ok Fenerbah¢e nin (%3.64), en az Besiktag’ i (%2.99);
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haksiz ile en ¢ok Trabzonspor’un (%3.35), en az Fenerbahg¢e’nin (%2.74); hakaret ile en ¢ok
Galatasaray’in (%3.58), en az Trabzonspor’un (%2.25); sinir ile en ¢ok Trabzonspor’un
(%3.15), en az Galatasaray’in (%2.81); diisman ile en ¢ok Galatasaray’in (%3.22), en az
Besiktas’in (%2.17); dfke ile en ¢ok Galatasaray’in (%3.03), en az Fenerbahge nin (%2.53);
agresif kavramiyla en ¢ok Fenerbahge’nin (%2.22), en az Galatasaray’mn (%1.52) beraber
anildig1 belirlenmistir.

Tablo 6: Olumsuz Kavramlarla Takimlarin Birlikte Bahsedildigi Kose Yazist Sayilart ve Oranlari

Fenerbahce Galatasaray Besiktas Trabzonspor
f % f % f % f % f %
Adaletsiz 52 1.00 48 0.94 35 080 37 1.24 76 0.77
Agresif 116 2.22 78 1.52 67 153 54 1.81 192 1.95
Aldat 49 0.94 45 0.88 40 091 32 1.07 96 0.97
Argo 5 0.10 5 0.10 3 007 1 0.03 8 0.08
Doviis 22 0.42 16 0.31 10 023 8 0.27 32 0.32
Diisman 153 2.93 165 3.22 95 217 81 2.72 245 2.48
Fanatik 50 0.96 51 1.00 38 087 35 1.17 77 0.78
Hakaret 145 2.77 183 3.58 109 249 67 2.25 280 2.84
Haksiz 143 2.74 154 3.01 132 3.01 100 3.35 298 3.02
Hile 10 0.19 12 0.23 10 023 4 0.13 17 0.17
Holigan 12 0.23 15 0.29 9 021 5 0.17 20 0.20
Irke1 27 0.52 31 0.61 28 0.64 18 0.60 46 0.47
Kavga 190 3.64 171 3.34 131 299 96 3.22 316  3.20
Kiskirt 13 0.25 11 0.21 13 030 3 0.10 11 0.11
Kin 24 0.46 32 0.63 17 039 10 0.34 44 0.45
Kiifiir 120 2.30 136 2.66 99 226 52 1.74 190 1.93
Nefret 38 0.73 49 0.96 31 071 20 0.67 70 0.71
Ofke 132 2.53 155 3.03 113 258 90 3.02 225 2.28
Saldirgan 11 0.21 13 0.25 10 023 8 0.27 19 0.19
Sinir 164 3.14 144 2.81 129 294 94 3.15 274 278
Siddet 91 1.74 104 2.03 69 157 44 1.48 168 1.70
Sike 50 0.96 33 0.64 39 089 28 0.94 71 0.72
Vahsi 5 0.10 4 0.08 5 011 4 0.13 7 0.07

2017-2021 yillar1 arasindaki 9862 kdse yazisinin analizi sonucu ortaya ¢ikan olumlu ve
olumsuz kavramlardan meydana gelmis kelime bulutu Sekil 1°de goriilmektedir. Kelime bulutu
incelendiginde takimlar arasinda farkliliklar olsa da genel itibariyle birbirlerine yakin sonuglar
elde edildigi sdylenebilir. Tiim takimlar i¢in kelime bulutunda en ¢ok goze ¢arpan baslica 3
kavram dost, sayg: ve adalet iken; en az goriiniir kavramlar merhamet, vahgi ve argodur.
Bununla birlikte, 4 biiyilik kuliipte de olumlu kavramlarin olumsuz kavramlardan daha baskin
oldugu, sonucunda da olumlu kavramlarin kelime bulutunda olumsuz kavramlara oranla daha
gOriiniir olarak yer aldiklar1 belirlenmistir. Kelime bulutunda Besiktas ve Trabzonspor ile dost,
saygi, adalet, karakter ve sevgi kavramlarinin en goriiniir kavramlar oldugu; buna karsin
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Fenerbahge’de sevginin yerini kavganin, Galatasaray’daysa karakterin yerini hakaretin aldigi
goriilmektedir.

I o |ddet
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Sekil 1: Olumlu ve Olumsuz Kavramlardan Olusan Kelime Bulutu

2016- 2017 ikinci yarisindan ve 2021-2022 ilk yarisina kadar oynanan magclara iligkin
verilerin sunuldugu Tablo 7’ye gore toplam 178 siiper lig maginda Besiktas 349, Galatasaray
339, Trabzonspor 330 ve Fenerbahg¢e 317 puan toplamistir. Oynanan bu maglarda Begiktas 393,
Fenerbahge 389, Galatasaray 379 ve Trabzonspor 372 sar1 kart almistir. Ayrica toplam kirmizi
kart sayilar1 sirasiyla Fenerbahge 33, Galatasaray 28, Besiktas 25 ve Trabzonspor 23
seklindedir.

2016- 2017 ikinci yarisindan ve 2021-2022 ilk yarisina kadar oynanan magclara iligkin
verilerin sunuldugu Tablo 7’ye gore toplam 178 siiper lig maginda Besiktas 349, Galatasaray
339, Trabzonspor 330 ve Fenerbahge 317 puan toplamistir. Oynanan bu maglarda Begiktas 393,
Fenerbahge 389, Galatasaray 379 ve Trabzonspor 372 sar1 kart almistir. Ayrica toplam kirmizi
kart sayilar1 sirasiyla Fenerbah¢e 33, Galatasaray 28, Besiktas 25 ve Trabzonspor 23
seklindedir.
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Tablo 7: Takimlarin Genel istatistikleri

Fenerbahce Galatasaray Besiktas Trabzonspor

Oynanan mag say1 178 178 178 178
Toplam puan 317 339 349 330
Toplam sar1 kart 389 379 393 372
Toplam kirmizi kart 33 28 25 23

Mac basina puan 1.78 1.90 1.96 1.85
Magc basina sari kart 2.19 2.13 2.21 2.09
Magc basmna kirmizi kart 0.19 0.16 0.14 0.13

Bir sonraki boliimde ¢alisma bulgularindan yola ¢ikilarak elde edilen sonuglar ortaya
konmus, kose yazilarinda en c¢ok birlikte gegcen kavram ikilileri, genel ve takimlara gore
yazilarda en ¢ok ve en az vurgulanan olumlu ve olumsuz kavramlar ile bunlarin kuliip imajina
etkileri degerlendirilmistir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Kitle iletisim araclarindaki spor kuliipleriyle ilgili goriislerin futbol kuliiplerinin tiim
politikalar1 ve diger paydaslarin satin alma niyetleri, takim sadakati, sponsorluk ve transfer gibi
konular iizerinde etkili oldugu bilinmektedir. Tiim bu faktorler, aslinda takim imajinin
kamuoyuna olumlu veya olumsuz yansitilmas ile iliskilidir. Onceden sadece yazili olarak yer
alan medya, giinimiizde dijitallesmeyle beraber web siteleri araciligi ile okuyucuya
ulagsmaktadir. Boylelikle kose yazarlarinin kuliiplerle ve kuliip sporculariyla ilgili kaleme aldig:
kose yazilart kolayca takip edilebilmektedir. Buradan hareketle bu arastirmada, Tiirkiye’de
yayimm yapan 5 gazetenin sporla ilgili tiim yazarlar1 ve onlarin 2017-2021 yillar1 arasinda
yayimlanan yazilari ele alinmis, belirlenen 19 olumlu ve 23 olumsuz kavramin spor kose
yazilarinda 4 biyilik kuliiple (Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor) birlikte
anilma durumlar1, Dogal Dil Isleme teknikleri ve Visual Studio ortaminda C# dilinde gelistirilen
yazilimla elde edilerek incelenmis ve konunun genis bir aciyla degerlendirilmesi amaglanmistir.
Ayica kuliip imaj1 agisindan kitle iletisim araglar1 tarafindan medya ortamlarinda olumlu veya
olumsuz bahsedilmelerinin takimlar iizerinde ne gibi etkileri olabilecegi tartisiimistir.

Giliniimiizde medyanin giicii yadsinamaz bir gercektir. Kitlelere kolaylikla ulagabilen ve
kitleleri etkisi altina alabilen medyanin biitlin organlarinin gorevi elbette tarafsiz haber
aktarmaktir. Medyada kotii olarak anilmanin neticesinde futbol takimi, sporcu, taraftar, yonetici
ve diger tiim paydaslar adina kamuoyunda olumsuz bir durum ve kanaat olusacak, bu da kuliip
imajinin zedelenmesini beraberinde getirecektir. Ayrica sadece iilkemizle sinirl kalmayip tim
diinya basinina bu imajm yansimasinin spor kuliibiine ve paydaslarina her anlamda olumsuz
etkileri olacaktir.

Calisma sonucuna gore sirasiyla futbol, basketbol ve voleybol branslarina kose
yazilarinda daha ¢ok yer verilmistir. Ge¢misten glinlimiize tiim diinyada popiilerligini hala
devam ettirmesinden, seyirci kitlesinin diger spor branslarina nispeten daha fazla olmasindan
ve maddi nedenlerden kaynakli olarak futbola kose yazilarinda daha yogun yer verildigi
sOylenebilir.

Olumlu ve olumsuz kavramlarin kose yazilarinda beraber gegme oranlar1 incelendiginde
saygi ve sevgi kavramlarinin en yogun birlikte bulunan kavram ikilileri oldugu belirlenmistir.
Bunu sayg: ve sevgi, dost ve sayg:, adalet ve sayg:, dost ve sevgi, adalet ve hukuk, adalet ve
dost, karakter ve saygi, hakaret ve kiifiir, diisman ve kavga, hakaret ve haksiz, haksiz ve kavga,
diisman ve hakaret, kavga ve kiifiir ikilileri takip etmistir.
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En ¢ok vurgulanan olumlu kavramlar sirasiyla saygi, dost, adalet, karakter, sevgi, hukuk
ve tarafsiz iken; en az vurgulananlar merhamet, sefkat, kibar, dogruluk, centilmen, sportmen ve
seffaftir. En ¢ok vurgulanan olumsuz kavramlar ise kavga, haksiz, hakaret, sinir, diisman, ofke
ve agresif; en az vurgulananlar vahgi, argo, kiskirt, hile, saldirgan, holigan ve doviistiir. Gerek
fiziksel gerekse dijital ortamda kose yazilar1 takim taraftarlarimin takibi altindadir. Kdose
yazilarinda olumsuz kavramlara daha ¢ok yer verilmesi, takimlarina kosulsuz sekilde bagli olan
taraftarlar tizerinde daha fazla olumsuz etkiler olusturabilir. Futbolun kurumsal olarak kurallar1
icinde olan saygi, hukuk ve tarafsizlik gibi kavramlarin kose yazilarinda daha fazla gegmesinin
de 6tesinde merhamet, sefkat, kibar, centilmen ve seffaflik gibi esasinda bizzat takim tiyelerine
atifta bulunan kavramlarin kdse yazilarinda daha az gegiyor olmasi, oyuncularin bu duygu ve
davraniglarina yonelik vurgularin daha fazla yapilmasi ve bunlarin 6ne ¢ikarilmasi gerekliligini
ortaya koymaktadir. Bir futbol takimi1 kurumsal olarak kural geregi saygili, adaletli veya tarafsiz
olmak zorundadir. Ancak, ayn1 zamanda takimin her bir iiyesinin merhametli, sefkatli, kibar ve
centilmen olmasi da beklenmektedir. Baska bir deyisle, takimin imajin1 o takimin {yeleri
belirler. Giinliik ve genel kullanimda merhametli, sefkatli, kibar veya centilmen bir takimdan
bahsedilmez; merhametli, sefkatli, kibar ve centilmen kisilerden bahsedilir. Bu anlamda kuliip
yoneticilerinin ve antrendrlerin “ne pahasina olursa olsun kazanma” felsefesinin takim tiyeleri
iizerinde bask1 olusturdugu, olmasi gereken olumlu kavramlardan sporcular1 uzaklastirdigi ve
olumsuz kavramlarin ortaya ¢ikmasina sebebiyet verdigi, bunun da takim imajinin olumsuz
etkileyecegi kanaatine ulasilabilir. Daha c¢ok kisisel olarak degerlendirilebilecek olumlu
kavramlarin daha az bahse konu olmasi, takim yoneticilerinin sporcularda olmasi gereken
degerlere yeterince yer vermemelerinden veya one ¢ikarmamalarindan kaynaklanabilir.

En ¢ok vurgulananlardan sayg:, dost, adalet, karakter, sevgi, hukuk ve farafsiz olumlu
kavramlarinin en fazla hangi takimla anildig1 incelendiginde Galatasaray’in sayg: ve hukuk ile,
Besiktas’n yalnizca dost ile, Trabzonspor’un adalet, karakter, sevgi ve tarafsiz ile anildiklart;
buna karsin Fenerbahge ile diger takimlardan daha fazla bahsedilen olumlu kavram olmadigi
goriilmistiir. En ¢ok vurgulanan olumsuz kavramlardan kavga, haksiz, hakaret, sinir, diisman,
ofke ve agresifin en fazla birlikte anildig1 takimlar incelendiginde ise Fenerbah¢e’nin kavga ve
agresif ile, Galatasaray’in hakaret, diisman ve dfke ile, Trabzonspor’un haksiz ve sinir ile
anilmalarma ragmen Begiktas ile birlikte daha fazla bahsedilen olumsuz kavram tespit
edilmemistir. 2016- 2017 ikinci yarisindan ve 2021-2022 ilk yarisina kadar oynanan toplam
178 stiper lig maginda Fenerbahge’nin 33, Galatasaray’in 28, Besiktas’in 25 ve
Trabzonspor’un 23 kirmizi karti olmasinin bu sonucu destekledigi sdylenebilir. Ortalama
degerler itibariyle gerek takimlar ayr1 ayr1 gerekse de tiim takimlar birlikte degerlendirildiginde
kose yazilarinda olumlu kavramlarin olumsuz kavramlardan daha fazla yer aldig1 goriilmiistiir.
Ortalamalara takim bazli bakildiginda olumlu kavramlarla anilma ortalamasi en yiiksek olan
takimin Trabzonspor, en diisiik olan takimin Fenerbahge; olumsuz kavramlarla bahsedilme
ortalamasi en yiiksek Galatasaray’in ve en diisiikse Besiktas’in oldugu goriilmiistiir. Olumsuz
kavramlarla anilan takimlar yalnizca marka degerlerinin zarar gdrmesiyle kalmayip toplumun
diger liyelerinin dislamasiyla da kars1 karsiya kalabilecekleri sdylenebilir. Ayrica o takimin
mensubu olan sporcular sosyal medyada da irkgilik, tehdit, taciz, kiifiir, su¢clama, iftira ve
dedikodulara maruz kalabilmektedir. Ote yandan olumlu olarak anilan takimlarin ise hem spor
kamuoyunda hem de toplumun diger iiyeleri tarafindan kabul gérmesiyle takim motivasyonunu
ve konsantrasyonunu artirabilecegi, boylece sporun igerisinde istenmeyen durumlarla
antlmayan 6rnek bir takim olma yolunda ilerleyebilecekleri ifade edilebilir.

Sonug olarak; spor medyasinda bir takimin olumsuz kavramlarla daha ¢ok anilmasiyla
birlikte takimla ilgili olumsuz kavramlarin zihinlere yerlesmesine sebebiyet verilmis olunacag,
bunun neticesinde takimin uzun yillar akillarda olumsuzluklarla 6zdeslestirilmis bir kuliip
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olarak kalacagi ve yeni nesillerin taraftarliginda problem meydana getirecegi kaginilmazdir.
Nitekim mevcut arastirma sonucunda olumlu kavramlara olumsuz kavramlardan daha fazla
deginildigi goriilmiistiir. Bu sayede sporun birlestirici ve biitiinlestirici yapisinin ve sporda
olmasi1 gereken ahlaki degerlerin ortaya konulmasi saglanmistir. Taraftarlar, futbolcular ve
yoneticiler lizerindeki olumsuz etkileri agik¢a ortada olan spor medyasinda bahsi gecen takim
ve yoneticileri i¢in asil olan su soruya verecegi cevaplardir; “Takimin imajinin zedelenmesi mi
daha 6nemlidir yoksa ne pahasina olursa olsun kazanmak m1?”. Bu soruya verilecek cevaplar
bu konunun daha fazla aydinlatilmasinda yarar saglayacaktir. Bu anlamda spor yonetici ve
antrendrlerine 6nemli gorevler diismektedir. Olumsuzluklarla anilan takimlarin yoneticilerinin
kuliip politikalarint yeniden gézden gecirmeleri ve gerekli onemleri almalar1 gerekmektedir.
Aksi halde olumsuz imaj zihinlerde kalmaya devam edecektir. Ote yandan olumlu kavramlarla
anilan takimlarin da mevcut durumunu korumak adina ortaya koyacagi kontrol mekanizmalari
Oonem arz etmektedir.

Bu aragtirma 2017-2021 yillartyla ve Sabah, Hiirriyet, Sozcii, Tirkiye ve Milliyet
gazetesindeki verilerle sinirlidir. Ayrica bu arastirmaya konu olan takimlarin sadece 4 biiyiik
futbol kuliibiinden olusmasi (Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor) da
arastirmanin smirlil@ olarak degerlendirilebilir. Ileride yapilacak arastirmalar icin farkl
yillardaki gazete verilerinin ve farkli gazetelerin arastirmaya dahil edilmesiyle daha etraflica ve
cok yonlii bakis acilart olusturulabilir. Ayrica farkli spor kuliipleri ve branslar tizerinde benzer
arastirmalarin yapilmasiyla bu konu ile ilgili tespitlerin gecerliligi artirabilir. Son olarak yontem
acisindan farkli arastirma yontemleri kullanilarak benzer arastirmalarin yapilmasi konunun
daha iyi anlagilmasina katki saglayabilir.
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