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Gegmisten gilinlimiize toplumlar taleplerini bir araya geldikleri toplumsal
hareketler araciligiyla duyurmuslardir. Bugiin yonetici erkten veya onlar1 temsil
eden siyasi temsilcilerden talepleri dogrultusunda bir sonug alamayan gruplar, kent
meydanlarindan sokaklara kadar birgok yerde toplanip bu talepleri demokratik bir
bicimde ifade etmeye c¢alismislardir. Bu hareketleri gerceklestirip taleplerde
bulunurken belli bagli yontemler kullanan katilimeilar sanatsal formlarla meydanlart
karnaval ortamina g¢evirme gayreti igerisindedirler. Bu hem sanatin duygulanim
yaratma giiciinden yararlanip miicadelelerine ¢cok daha fazla katilimer toplamak,
hem de sermaye veya yonetici erkle olan miicadelesini agikca ortaya koymalarina
vesile olmaktadir. Giiniimiizde sanati ve miicadeleyi bir araya getiren pratiklerin
basinda toplumsal hareketler gelmektedir. Ozellikle, 20. Yiizyihn ikinci yarisinin
baglarinda yeni avangart olarak tanimlanan sanat akimlarindan biri olan
Sitliasyonizm bugiin kiiltiir bozumu taktiklerinden biri olan yikict reklamlarin
sanatsal temellerini olusturmaktadir. Sitilasyonizm diigiincesinin iizerine inga
edildigi detournement (saptirma) kavrami kiiltiir bozumuna ait birgok taktikte tercih
edilen bir yontemdir. Bir kiiltiir bozumu teknigi olan yikici reklamlar bugiin basta
Avrupa ve Amerika kitasinda olmak iizere diinya genelinde sermaye ve merkezi
otoriteye karst varligmi siirdiirmils 6nemli bir sanatsal direnis formu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumsal hareketler ve demokrasi iligkisini mutlak
demokrasi olarak kavramsallastiran Michael Hardt ve Antonio Negri, imparatorluk,
¢okluk, maddi olmayan emek ve miisterekler kavramlarini kullanmaktadirlar. Bu
caligmada yikici reklamlarin mutlak demokrasi idealini gergeklestirmede 6nemli bir
ara¢ olacagi argiimanindan yola c¢ikilarak bircok sanat¢i kolektifinden olusan
Subvertisers International’in destekledigi Fosil Yakit Reklamlarimi Yasakla hareketi

analiz edilmistir.
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THE IMPORTANCE OF SUBVERTISING IN ESTABLISHING ABSOLUTE DEMOCRACY:
THE CASE OF “BAN FOSSIL FUEL ADS” MOVEMENT

ABSTRACT

From past to present, societies proclaim their demands via social movements. Today, groups that could not get a
result in line with their demands from the ruling power or the political representatives that representing them
gathered in many places from city squares to the streets and tried to express these demands in a democratic way.
In movements, participants use certain tactics like artistic forms to make these demands clearer and turn
ambience to carnival. This helps them both to benefit from the affect power of art and to gather more participants
in their struggle, and to openly reveal their struggle with the capital or the ruling power. Today, social movements
are at the forefront of the practices that bring art and struggle together. Especially, Situationism, one of the art
movements defined as the new avant-garde at the beginning of the second half of the 20th century, today
constitutes the artistic basis of subvertising, which is one of the culture jamming tactics. The concept of
detournement, which the thought of situationism built on, is a preferred method in many tactics of culture
jamming. Michael Hardt and Antonio Negri, who conceptualize the relationship between social movements and
democracy as absolute democracy, use the concepts of empire, multiplicity, immaterial labour and the commons.
In this study, based on argument that subvertising will be an important tool in realizing the ideal of absolute
democracy, the ban fossil ads campaign is supported by the Subvertisers International which is consist of many

artist collectives.
Keywords: Subvertising, social movements, absolute democracy, culture jamming, empire.
GIRIS

[lk birikimden bu yana sermayenin kapitalist modelde gelisimini siirdiirmesi,
kiiresellesmeyle birlikte ¢ok uluslu bir yapida faaliyetlerini siirdiirmesiyle
sonu¢lanmistir. Sermaye gelisimini siirdiiriirken emek tizerindeki baskin ve somiiri
tizerine kurulu yapisindan da herhangi bir gerileme olmamustir. 20. Yiizyilin basinda
Fordist iiretim modeliyle fabrika icinde belirli standartlarla iiretim yapan is¢i, bu
ylizyilin ortasindan sonra enformasyon teknolojileri, dijitallesme gibi teknolojik
gelismeler 15181nda iletisim gibi alanlarda yeni is sahalariin dogmasiyla fabrikadan
cikmistir. Post-fordist donem olarak tanimlanan bu yeni donemde yine sermayenin
kontroliinde ¢alisan is¢i, iiretim silirecinde artik yaraticilik, zeka ve analitik diisiince

gibi meziyetlerini kullanmaktadir.

Post Marksizm’le iliskilendirdigimiz Iscicilik olarak da bilinen Italya
menseili Otonomist Marksizm’in temsilcilerinden Michael Hardt ve Antonio Negri
emek modelindeki bu degisimle beraber smif miicadelesinde yeni bir donemin

basladiginin habercisi olmuslardir. Zira, fordist iiretim modelinde kapitalistin elinde
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bulunan {iretim araglariyla iiretimi gerceklestiren is¢inin maddi emek araciligiyla,
post fordist donemde zeka, yaraticilik ve analitik diisiince gibi meziyetleri kendisinde
toplayarak maddi olmayan emek araciligiyla tiretim yaptigimni belirtmektedirler. Bu
durum, is¢inin miicadelesinde yeni bir donemin basladiginin da gdstergesidir. Buna
gore, cokluk olarak belirtilen politik 6znenin isin reddi gibi yontemlerle sermayenin
boyundurugu altindan ¢ikarak, sinif miicadelesinde yeni bir donemin baslamasina

vesile olabilecektir. Bunu ona saglayacak ise maddi olmayan emegin toplumsal

iliskiler iireten biyopolitik giiciidiir.

Maddi olmayan emegin hem is¢inin elinde bulundurdugu tiretim araglari hem
de trettigi toplumsal iligkilerin giiciine inanarak sermayeye karsi ilk defa miicadele
baslatan kisiler Sitiiasyonist Enternasyonal adini verdikleri avangard diisiince ve
sanat akimimi kurmuslardir. Guy Debord tarafindan 1957 yilinda kurulan Orgiit
detournement kavramiyla sermayenin birikimini katlamak igin bir iletisim y6ntemi
olarak kullandig1 reklam alanlarina miidahale etmislerdir. Bu akimi1 daha sonralar
Adbusters dergisiyle bilinen kiiltiir bozumu akimi devralarak kendi igerisinde farkli
taktikler gelistirmistir. Bu taktiklerden en bilineni ise yikici reklamlardir. Ozellikle
¢ok uluslu sirketlerin yiizii olarak karsimiza ¢ikan markalarla miicadele eden yikici
reklamlar, s6z konusu markalarin reklamlarinda saglamaya calistig1 imajin ardindaki

gercek yiizii ortaya ¢ikarmaktadirlar.

Bu c¢alismada temel ama¢ Micheal Hardt ve Antonio Negri’nin ortaya
koydugu ve genellikle toplumsal hareketlerle iliskilendirdikleri mutlak demokrasi
projesi kapsaminda gelistirdigi imparatorluk, ¢okluk, maddi olmayan emek ve
miisterekler gibi kavramlar1 Subvertisers International adli orgiitiin Fosil Yakit
Reklamlarin1 Yasakla hareketi gercevesinde hava yolu sirketlerine karsi yapmis

oldugu yikici reklamlar ile iliskisini ortaya koymaktir.
1. Sitliasyonist Enternasyonal ve Detournement

Sitiiasyonist Enternasyonal (SE) Guy Debord tarafindan 1957 yilinda
kurulmus olan tyeleri yillar icinde artis ve azalis gostermekle birlikte 20’yi

gecmeyen bir Orgiittiir. Orgiit icerisinde birgok sanat¢1 ve politik kuramci
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barindirirken, bunlardan en bilinenleri Gésteri Toplumu ¢alismasiyla Guy Debord ve

Giindelik Hayatta Devrim ¢alismasiyla bilinen Raoul Vanegeim’dir.

Sitliasyonizm ismi giindelik hayatta durumlar yaratma hedefinden
gelmektedir (Situationist International Anthology, 2006: 178). SE iiyesi olsun ya da
olmasin herkes yaraticiligi kullanarak giindelik hayatta durumlar yaratabilmektedir.
Debord’un modern toplum elestirisi olarak kavramsallastirdigi ve kapitalizm ile
ortaya konan gosteriyi asabilmenin tek yolu bireyin yaraticilifini kullanmasidir.
Birey boylece gercgeklikle temas etmis olur. Bireyin yaraticihigi kullanarak ortaya
koydugu sey ise sanat olarak kabul edilmektedir. Sitiiasyonistlerin sahip oldugu
avangard gelenek onceki donemlerde adaistler ve Siirrealistlerden gelmektedir. Buna
gore Sitliasyonistler “giindelik hayati, imgelemin ve yaratictligin hiikiim stirdiigii bir

oyuna, kenti de bir oyun parkina doniistiirecek bir devrim pesinde” kosmustur

(Artun, 2019: 10).

Vanegeim (1996: 207) yaraticilik ile ilgili uyarilarda bulunarak sunlari
belirtmistir:

Herkesin en bilyiikk silahi yaraticiliktir; ama bir tlsim gibi bu silah da bilerek
kullanilmalidir. Yaraticilik, kendi dogasina zit bir bigimde, yalanlarin ve baskinin
hizmetinde seferber edildiginde, hastalikli bir farsa doniisiir: Sanatin kutsanmasi.
Ustelik, iktidar1 yikmak {izere tasarlanan eylemler ile 6zgiir bireysel iradeyi yaratmak
iizere tasarlanan eylemler ayn1 olsa da erimleri farklidir; iyi bir stratejistin de bildigi gibi
savunma ve saldir1 hazirliklar farkl tarzlarda yapilir.

Debord (2006: 43) Sitiiasyonizm’de bireyin etkin bir rol alarak {irettigi yeni
islerin, Ozellikle devrimci sanatcilar ve entelektiieller tarafindan, elestirilecegini
Ongdrmiis ve onlara su cagrida bulunmustur: “sizin roliiniiz... o6zgiirliigiin
diismanlaryla  beraber  yiiriimeyi  reddettigimizde  ozgiirliigiin  kiigiik
diigtiriildiigiinden sikdyet etmek degildir. Sizin roliiniiz insanlari daha once yapilmig
olant yapmaya zorlayan burjuva estetigini taklit etmek degildir, ¢iinkii daha dnce

vapilmis olan bizi rahatsiz etmez...”

Avangard bir gelenege sahip olan SE elestirel sanat anlayisini igerisinde
barindirmaktadir. “Sanat ve Politikada Yeni Eylem Bicimleri” adli ¢alismasinda

Debord, yeni bir kiiltiirel yaratim siirecinde bagvurulan elestirel sanat, her ne kadar
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sitiiasyonistler bunlar1 imha etmek istese de sinemadan resme hali hazirda var olan
kiiltiirel ifade araglar1 kullanilabilmektedir. SE benimseyip uygulamaya doktiigii bu
sanat anlayisin1 detournement olarak adlandirmaktadir. Bu sanat anlayigsinda sadece
yaratilan icerige karst degil bicime karsi da elestirel olmasi beklenmektedir.
Détournement yani “saptirma” kavrami SE’nin International Situationist adiyla ¢ikan
dergisinin 1958’de yayimlanan ilk sayisinda soyle tanimlanmustir:
Daha once kullanilan estetik 6gelerin ¢alinip degistirilmesinin kisaltilmig bigimi.
Gegmisteki ve bugiinkii sanat iiretiminin, daha iistiin bir ortam yaratmak {izere i¢ ice
gecirilmesi” Bu anlamda Sitiiasyonist resim ya da miizikten degil, yalnizca bunlarin
Sitliasyonist kullanimlarindan s6z edilebilir. Daha basit anlamiyla, eski kiiltiiriin ¢calinip
degistirilmesi, bu alanlarin yipranip 6énemini kaybetmesini kanitlayan bir propaganda
bicimidir. (SE, 2008: 45)

Sitliasyonistler detournement kavramini agiklarken kavrama ait iki kural
oldugundan bahsetmektedirler. Birincisi ¢alisma {izerinde saptirilmis her bir 6zerk
unsurun orijinal hissini kaybedene kadar degisime ugratilmasiyken, ikincisi biitiin
igindeki anlamli her bir par¢aya yeni bir alan ve etki aktarmaktir (SE_Anthology,
2006: 67). Debord ve Wolman (2006: 18) kavrama sadece bireyin yeteneginin yeni
bir yonii ve kesfi olarak bakmamaktadirlar; ayn1 zamanda toplumsal ve yasal diizene
baskaldirmay1 da icine aldigindan gercek bir sinif miicadelesinde kullanildiginda
onemli bir kiiltiirel miicadele bigimine doniisme potansiyeline sahiptir. Diger bir SE
iyesi yazar Roul Vaneigem (1996: 206) détournement’un bir karsi sartlandirmaya
yol acacagmi ve bunun seylerin perspektifinin tersine cevrilmesiyle miimkiin
olacagini belirtmis sonug olarak bireyin artik seyleri toplulugun, ideolojinin, ailenin

ve diger insanlarin gozleriyle gérmesine son verecegini belirtmistir.
1.1. Sanatin Duygulanimsal Boyutu

Bir sanat yapitinin duygular1 harekete gegirmek gibi etkileri oldugunu
belirtmek miimkiindiir. Diislinsel hayatta duygularin belirleyici rol aldigini belirten
gelenek Baruch Spinoza’ya kadar uzanmaktadir. Spinoza’ci gelenek duygularin
bireyin icinden baslayan bir siire¢le olustugunu belirten genel gecer argiimanin

tersine duygularin disaridan igeriye dogru bir duygulanim siireci ile olustugunu
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belirtmektedir. Bu argiimanda duygular1 olusturan seyler nesneler olarak kabul

edilirken, 6znenin edilgen bir pozisyonda oldugu diisiincesi hakimdir.

Nesne ve birey arasindaki duygulanim siirecinin Marx’in arti degerin
olusmasi siirecine benzer bir sekilde olustugunu belirten arastirmaci Sara Ahmed’dir.
Ona gore, Marx’in kurdugu para-meta-para iliskisinde oldugu gibi nesnenin yol
actig1 duygulanim nesnede hazir bulunmaz, birey ile temas ettiginde olusmaktadir.
Bu siire¢ hareket halindedir. Bu hareketli dolasim siireci devam ettikge ayni arti
degerde oldugu gibi nesnenin gosterge ve duygulanim degeri yiikselmektedir
(Ahmed, 2019: 62-3). Duygularin distan i¢e olusmasi duygularin sosyalligi olarak da
adlandirilmaktadir. Hareketlerin olugmasi, bireysel bir duygudan ¢ok, kitleyle bireyin
etkilesimi sayesinde miimkiin olmaktadir. Unlii bir kisinin 6lmesi sonucu tutulan
yasin sahteligi kitle psikolojisi baglaminda bu duruma o6rnek olarak verilmektedir
(Ahmed, 2019: 19). Ahmed’in duygular konusunda kavramsallastirdigi bir diger
fenomen “yapiskan gostergeler”dir. Kavrami sdylemler iizerinden orneklendirerek
aciklayan Ahmed, bir sozctigiin siirekli bir sekilde kullanilarak esas kullanimin yerini
almas1 onun bir “Paki” sozcligiinde oldugu gibi bir gosterme sekli olarak kabul
edilmesine yol agmaktadir. Buna gore, “Paki” kelimesi yapiskan gosterge olarak
gdcmen, yabanci, kirli vb. sdylenmeyen ifadelerin yerini almaktadir. Bu ¢agrigimlar
gizlendigi siirece yapiskan gostergeler duygulanim degeri kazanmaktadir (Ahmed,
2019: 119). Bu ¢ercevede, protestolarda kullanilan her bir direnis bigimi
gostergelerin  dolasima girmesiyle yapiskan gostergeye doniislip duygulanim

degerinin artmasina neden olma potansiyeli tasimaktadir.

Brian Massumi (2019: 35), “kapitalist iktidarin dinamigi ile direnigin
dinamigi arasinda bir tir yakinsama oldugunu” belirterek, arti deger iizerinde
gergeklestirilen sOomiiriiniin  kimlik ve 0Ongorebildigi diger politika alanlarinda
meydana gelen duygulanim boyutu iizerinden gerceklestirdigini ifade etmektedir.
Boylece kapitalizm duyguyu ele gegirerek, duygunun yer aldigi gesitli alanlari
hakimiyet altina almaktadir. Alternatif politik eylemin yapmasi gereken, iktidarin bu
Ozelligini inkar etmektense, sermayenin kullandigi duygulanimsal modeli takip

ederek yeni direnis bicimleri olusturmaktir. Bu modelin Felix Guattari’nin belirttigi
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gibi etik-estetik bir politikay1 takip eden performatif bir yapida olmasi gerekmektedir

(Massumi, 2019: 48-50).

Bugiin  otonomist yaklasim avangardin  pozisyonunun miicadeleyi
imparatorlugun her noktasinda vermesi gerektigi olarak belirlemistir. Miicadelenin
on cephede verilmesinin gereksiz bir arayis olacagi belirtilmis ve Negri “bugiin
avangard bir ahlaki gérev bicimi, ilerlemecilik ya da saldirganlik olmaktan ziyade
mantikli (sensible) olanin yeniden dagitimim saglamaya yardimci olan yontemler
kiimesidir” demistir (Shukaitis, 2016: 7). Otonomist emek politikalar1 {izerine
caligmalar yapan Grindon, bu yaklasim ile yapilan sanat pratiklerinin ¢alismanin
onuru hakkindaki diisiinceleri kutsamadigini; isi reddetme ve ondan kagma
anlayisiyla emek tarafindan tahakkiim altina alinmadan kaginilmasi gerektigini
savunmaktadir (Shukaitis, 2016: 11). Dada, Siirrealizm ve Sitliasyonistlerin temsil
ettigi Avangart hareketlerin sanat¢ilarin Onciisii olma veya sanatcilarin roliini
reddeden sanat anlayis1 otonomistlerin benimsedigi bir model olarak bugiin hala
gecerliligini korumaktadir. Otonomistler ve avangart arasindaki bu iligki bir is olarak

sanatin reddine dayanmaktadir.
2. Yikici Reklam Kavrami

Gliniimiizde teknolojinin gelismesi, internetin onemli sekilde yiikselisi ve
sosyal medya araglarinin milyarlarca insan tarafindan kullanilmasi, ¢ok uluslu
sirketler altinda faaliyet gosteren markalara ait reklamlarin dijital reklamcilik adi
verilen alana kaymasina neden olmaktadir. Bununla birlikte, Amerika A¢ik Hava
Reklamciligi Birligi’ne gore birgok farkli reklam mecrast icerisinde dijital
reklamciliktan sonra pazar paymi biiyiitebilen tek geleneksel reklam mecrasi (reklam
panolari, otobiis duraklari, bina giydirme, interaktif reklam panolari, otobiisler,
dokunabilir ekranlar, kaldirimlar, vs.) agik hava reklamciligidir (Dekeyser, 2020b:
4).

Mark Dery yikict reklamlart ilk defa (1993) tamimlayan kiltiir
elestirmenlerinden biridir. Ona (2017) goére kavram, “Madison Caddesi’nde
tiiketicilerin dikkatini belirli bir yone ¢ekme girigimlerinin yoniinii saptirmak igin

vapilan reklam karsiti iiretim ve yayilmadir”. Klein (2012) ise yikici reklamlarin
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pazarlama ile miicadele ederek Oncesinde sermaye tarafindan monolog bir iletisim
icin isgal edilen bir alanin baz1 gruplar tarafindan diyalog kuran bir alana doniismesi

icin zorlama olarak ifade ediyordu.

Yikici reklamlarin tarihinden kisaca bahsetmek gerekirse, tarihte M.O. 1.
Yiizyilda Pompei’de varlikli ailelerin evlerinin 6niinde yer alan gladyator savaslarina
dair tanitim yazitlarinin onlinden gegenler iizerine giiliing ve asagilayici ifadeler
yazarlarmis. Yikici reklamlarin kent meydanlarindaki ilk 6rneklerine sitiiasyonizmin
de etkisiyle 1960’larda sprey boya ve boya kalemlerinin ticarilesmesiyle rastlanmaya
baslanmistir. Ayni donemde, meydana gelen 1968 Protestolarinda tiiketim dili,
ideolojisi ve imgelerine karst en ¢ok kullanilan taktiklerden biri haline gelmistir.

(Dekeyser, 2018: 21).

Sekil 1. Arzulariniz kurgusaldir, titketimin bir islevidir. (Paris, 1968 Protestolari)
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Kaynak: DEKEYSER, Thomas (2018). Subvertising: On The Life And Death Of Advertising Power.
University of Southampton Yayinlanmamis Doktora Tezi, England.

1980°1i yillara geldigimizde kolektiflerin de yikici reklam uygulamalar
yapmastyla daha yaygin ve organize hale gelmistir. San Francisco’da Reklam Panosu
Kurtulug Cephesi’nin (The Billboard Liberation Front) reklam panolarinda yer alan
afislerde kelimeler ekleyip ¢ikarip anlamsal degisiklige neden olmasi, Sydney’de the
Billboard Ultilising Graffitists Against Unhealthy Promotions’in sigara ve alkol

reklamlar1 iizerinde sprey boyalarla metinsel ve imgesel degisiklikler yapmasi,
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90’larda Adbusters’in tiiketime karsi verdigi miicadele ile yiikselise gecmesi yikici
reklamlar ile ilgili “nasil yapilir” el kitaplarinin basimina ve bu pratigi

uygulayanlarin gogalmasina neden olmustur. (Dekeyser, 2020b: 3).

Dekeyser (2018: 22) bugiin yikici reklamlari (subvertising):

‘reklamcilik ve alt iist etmek’ ikilisinden olusan, her biri ortak yapim veya miicadele
sonucu hususi niyet, diirtii ya da arzu ile tesvik edilen artik sadece, grafiti
miidahaleleriyle degil, COP21’de gordiigiimiiz gibi biitiin haliyle degistirerek/yeniden
yaratarak, ekleme, ¢ikarma, ters yiiz etme, kesme, dijital hekleme, ya da yikma/yok

etme yoluyla olusturulan bigimler
olarak tanimlamistir.

Yikict reklameilarin, otobiis duraklarindaki reklam panolarma “bu otobiis
duragindaki reklam alani nasil ele gecirilir”’ adl1 gorseli yerlestirmesi ve “nasil yikict
reklam yapilir” atolyeleri diizenlemeleri bireyi edilgen konumdan aktif konuma
gecirmesi agisindan Sitliasyonist Enternasyonal’in glindelik hayati bir oyun alanina
cevirmesi ve modern insanin can sikintisina son verip oyuna dahil etmesi ile benzer
yaklagimlar igermektedir. Yine Lefebvre’in (2020: 188) “yabancilasmaya baglanmis
vasamimiz, ancak engin bir diisiince (bilinglenme) ve eylem (yaratma) ¢abasiyla
yavas yavas kendine gelebilir’ olarak belirttigi yabancilagmadan kurtulma yolu
olarak gordiigli iki veche olan bilinglenme ve eylem yonii yikici reklamcilarin,
kapitalizmin kilcal damarlarimiza kadar islemis oldugu bir diinyada, bir diislince ve
eylem gruplarn olarak Oncelikle bireysel ve sonraki asamada toplumsal

yabancilagmay1 asma konusunda 6nemli gorevleri listlenmektedir.
2.1. Yikici Reklamcilar

Onceleri sanatgilarin kisisel cabalariyla bireysel diizeyde yapilan yikict
reklam uygulamalar giiniimiizde kolektif bir yapida bir araya gelen oOrgiitler olarak
varliklarini siirdiirmektedirler. Diinya ¢apinda halen bireysel diizeyde de yapilan
yikic1 reklamlar, farkli orgiitlerin bir araya gelmesiyle olusturduklari Subvertisers

International adl1 bir 6rgiit de bulunmaktadir.
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2.2. The Subvertisers International

Diinya genelinde 7 farkli iilkeden bir araya gelen yikici reklamcilar 2016
yilinda Ingiltere’de Subvertisers International (SI) adli bir drgiit kurmuslardir. Bu
orgiitin amaci reklamciligin toplum iizerindeki etkilerini arastirip, bireysel ve
orgiitsel diizeyde ¢ok uluslu sirketlerle miicadele etmektir. Bu hareket i¢inde yer alan
orgiitlerden bazilar1 farkli gerekgelerle faaliyetlerini durdursa da daha sonra

faaliyetlerine devam etmektedirler.

Farkli pratikleri kullansalar da bu enternasyonal yapmin hedefinde ticari
medyanin ortak kamusal alanlar1 kullanarak, sosyal, ekonomik ve ¢evresel adaletteki
roliinii arastirmak vardir. Toplumu bilinglendirme hedeflerine ulagsmaya g¢alisirken
siddet igermeyen sivil itaatsizlik eylemlerinde bulunma, kampanyalar ve
savunuculuk faaliyetleri diizenleme, atblyeler ve egitimler verme, akademik
aragtirmalar yapma, politika yapma ve protesto hakkini kullanma gibi faaliyetlerde
bulunmaktadirlar (https://subvertisers-international.net/about/). Subvertisers
International reklamciliga karst miicadelelerini dort cephede siirdiirdiiklerini

belirtmislerdir (https://subvertisers-international.net/about/our-vision/):

1. Reklamciligin toplumun her yerinde varlig1 ve siirekli tekrar eden bir
pratik olmasi birbirimizle ve ¢evremizle kurdugumuz iligki baglaminda
degisimlere neden oldugu artik kanitlanmisg bir durumdur. Bu yolla
belirli degerleri bazilarinin iistiinde tutuyor ve bizi birbirimize baglayan
baglarin reklamcilik araciligiyla baski altina alindig1 gerekgesiyle biitiin
reklamcilik faaliyetlerinin demokratik bir sekilde kontrol altina

alinmasini talep etmektedirler.

2. Reklamciligin -televizyon haberleri, radyo, basin ve internet dahil
olmak {izere- biitlin medya kurumlarini finanse ettigini, bu kurumlarin
kendi hikayelerini anlatirken ticari kaygi giittiigiini ve fikirlerini
temelden etkiledigini belirtmektedirler. Bundan dolay1, demokrasilerin
diizglin ve ticari ¢ikarlara kars1 Onyargisiz bir sekilde islemesi igin
herkesin ¢ikarmma uygun hareket eden medya kurumlarinin

desteklenmesini belirtmektedirler.
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3. Reklam ve halkla iliskilerin ¢ok uluslu sirketlerin toplumsal, ekonomik
ve cevresel adaletsizliklerini saklamak i¢in kurumsal propaganda araci

olarak kullanildigim1 anladiklarint bu sirketlerden hesap sormak igin

gercege ve seffafliga ihtiya¢ duyduklarini belirtmektedirler.

4. Reklamin ideolojisinin bizi dogal kaynaklarin sinirsiz olduguna ikna
etmeye calistigini ama iriinlerin asir1 iiretimi ve enerjilerin asiri
tiiketiminin smirli oldugu bir gezegende ekonomik biiylimenin bu iki
duruma dayandirilmasinin imkansiz oldugunu, dolayisiyla diinyanin
ekosistemine dair daha siirdiiriilebilir vizyonlara ihtiya¢ duyduklarini

belirtmektedirler.
3. Toplumsal Hareketler

Toplumsal hareketlere ait ilk orneklere 18. yiizyilin ikinci yarisiyla birlikte
sirastyla Ingiltere ve Fransa’da rastlamaktayiz. 19. yiizyila geldigimizde Fransiz
Devrimi’nin bir sonucu olarak Avrupa’da Fransa, Bel¢ika ve Birlesik Krallik; Kuzey
Amerika’da ABD’de kralin yetkilerinin meclis tarafindan daraltilmasi goérece daha
demokratik bir ortamin olusmasina neden olmus ve bu ortam toplumsal hareketlerin
cogalmasina neden olmustur (Tilly, 2020: 55-6). Tilly, toplumsal hareketleri tarihsel
stiregte degerlendirirken belli bash unsurlar1 dikkate alarak yapmistir. Bunlar, yetkili
makamlar hakkinda siirdiiriilebilir miisterek taleplerde uzlasmis organize kamu
cabasini ifade eden toplumsal hareket miicadelesi, politik eylem bigimlerini ifade
eden toplumsal hareket repertuvart ve katilimcilarin kendi aralarindaki durumlarini

liyakat, birlik, nicelik ve baglilik olarak ifade eden belirten WUNC teshirleridir.

20. yiizyilin ortalarindan itibaren toplumsal hareketler yilizyilin basinda
meydana gelen iki diinya savasinin etkisiyle yeni bir boyut kazanmistir. Yiizyilin
basinda meydana gelen is¢i sinifi temelli Bolsevik Devrimi ve sanayilesmesinin de
etkisiyle onu takip eden benzer is¢i sinifi hareketleri bir toplumsal hareket olarak
degerlendirilebilecekken, 1960’lardan sonra is¢i smifi anlayis1 yerini kitlelere
boliinmiis yeni bir toplum yapis1 ortaya ¢ikarmis dolayisiyla toplumsal talepler farkli
bir yone dogru kaymistir. Bunun sonucunda da biri Amerika’da digeri Avrupa’da iki

farkli toplumsal hareketler ekolii ortaya c¢ikmistir. Bunlar sirasiyla Kaynak
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Mobilizasyonu Teorisi ve Yeni Toplumsal Hareketler yaklagimidir (Cetinkaya, 2018:

33).
3.1. Yeni Toplumsal Hareketler

Toplumsal hareketlerin genelde irrasyonel ve kendiliginden gelisen tepkisel
olgular oldugu varsayimina karsi ¢ikan Amerikan sosyologlar, kolektif eylemlerin
politik eylemlerin geleneksel bigimlerinin bir uzantis1 oldugunu belirterek harekete
tesebbiis edenlerin kendi menfaatleri i¢in rasyonel bir sekilde eyleme dahil oldugunu
belirtmektedirler (Della Porta ve Diani, 2020a: 21). Della Porta ve Diani (2020a: 23)
toplumsal hareketlerin olusumunda rasyonel se¢imler yapan bilingli aktdrlerin
oldugunu belirten kaynak mobilizasyonu teorisi bu alanda yeni bir bakis agisi
yarattigin1 belirtirken literatiirde bu bakis agisina getirilen elestirileri su sekilde
siralamistir:

- Catimanmn yapisal kokenlerine ve hangi toplumsal aktdrlerin mobilize olacagini

kontrol eden belirli meselelere kayitsiz olmast (Melucci 1982; Piven ve Cloward
1992),

- En miilksiizlestirilmis toplumsal gruplarin 6z Orgiitlenme potansiyelini gozden
kacirma pahasina, az sayida politik girisimcinin kontroliinde bulunan kaynaklara

verdigi 6nem de elestirilmistir (Piven ve Cloward 1992),

- Bu yaklasimin kolektif eylemi agiklarken kolektif eylemin rasyonelligi fazla
abarttigi ve duygularin oynadigi rolii yeterince hesaba katmadigi belirtilmistir
(Ferree 1992; Taylor ve Whittier 1995; Jasper 1997).

Yeni toplumsal hareketler kavramini literatiire kazandiran Alain Touraine
(2017: 135-9) sanayi sonrast donemde meydana gelen bazi hareketleri kiiltiirel
hareketler olarak adlandirirken, oncesinde meydana gelen hareketleri dinsel
hareketler olarak adlandirmaktadir. Sanayi sonrasi dénemde meydana gelen
hareketlerin bazilar1 ise kadin hareketleri, ¢evreci siyasal hareketler, etnik, ulusal,
ahlaki ve dinsel gibi azinlik haklar1 ¢ercevesinde gelistigini belirtmektedir. Bu
degisimin bir etkisi olarak dikey yapilanma yerini her bir 6znenin taleplerini dikkate
alan yatay yapilanma modeline gecildigini belirten Touraine, bu gecisi asamalanma

déneminden cesitlilik donemine gecis olarak adlandirmaktadir.
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2010’lardan itibaren toplumsal hareketlerde belli baghh ortak 6zellikler
bulundugu belirtilmektedir. Bunlardan birincisi internetin hareketlerin katilimcilar
tarafindan kullanilmas1 ve diinya ile iletisim kurmasi sonucu hareketleri tesvik
etmesi, ikincisi geleneksel sola yakin Orgiitlenmelerde goriilen hiyerarsik ve
bilirokratik yapiya duyulan genis muhalefet, liclinciisii ise sembolik anlamda giiclii

kamusal alanlarin hareketlerin mesajin1 daha net anlatabilmesi ve goriiniir olmas1 igin

isgal edilmesidir (Della Porta ve Diani 2020b: 134-5).

Yeni toplumsal hareketleri yeni yapan bir diger 6zellik ise bu hareketlerin
orgiitsel yapisinda meydana gelen degisimlerdir. Onceki toplumsal hareketlerde
karsimiza ¢ikan biiyiik lider anlayis1 dikey oOrgiitlenme modelinden ileri gelirken,
yeni toplumsal hareketlerde miizakere yonetiminin yaygin olmasi ile birlikte yatay
orgiitlenme modelinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Giinlimiizde bu duruma verilen
en yaygin Ornek ise Isgal Et ve 15M hareketleri olarak gosterilmektedir. Her ne kadar
bu hareketlerin bagarisizlia ugramasinin nedeni olarak yatay orgilitlenme modelinin
ve taninmig bir liderinin olmamasi gosterilse de bu model sayesinde ekonomik
esitsizlik ve en varlikli %1’in siyaset lizerindeki etkisi toplumun biitiin kesimleri
tarafindan tartisilma firsati bulunmustur. Ayrica, bu hareketlerde uygulanan katilime1
demokratik model ile Tilly (2007) Ranciere (2006), Eklundh (2014) ve digerlerinin
belirttigi gibi belirli haklardan ve politik karar alma siireclerinde yer alamayan
kesimlerin de demokratik siirece dahil edilerek demokratiklesme saglanmis oluyordu

(Castaneda, 2020: 202).
3.2. Yeni Toplumsal Hareketler ve Demokrasi

Yeni toplumsal hareketler literatiiriinlin 6nde gelen ismi Touraine toplumsal

hareketler ve demokrasi arasindaki iliskiyi su sekilde ifade etmektedir (2017: 315):

Toplumsal hareket ve demokrasi birbirine siki sikiya baglidir; biri olmadigi durumlarda
oteki de olmaz. Demokrasi toplumsal c¢atigmalarin kurumsallagmasinin aract ve
sonucudur. O olmadan gergek toplumsal hareketler olusmaz, ortaya ¢ikan hareketler
birer 6fke patlamasi olmaktan oteye gegmez ya da devleti ele gegirmeye caligan siyasal
giiclerin eline geger; toplumsal hareketler olmadan da demokrasi zayiflar ve siyasal gii¢

birlikleri arasindaki rekabetle sinirli kalir.
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Bu iki nosyon arasindaki siki iliskiye ragmen tarih bize gdg¢menler, irksal,
etnik ve dini azinhklar gibi gruplara kars1 antidemokratik taleplerle diizenlenen
toplumsal hareketlerin de varligini géstermektedir. Bu durum bazen o kadar ileriye
gitmistir ki toplumsal hareketler ile Mussolini Fasizmi ve Hitler Nazizmi’ni talep
eden hareketler de meydana gelmistir (Tilly ve Wood, 2020: 131). Buradan
hareketle, toplumsal hareketler ile demokrasi arasinda yakin bir iligki olsa da neden
sonug iliskisi bulunmamaktadir. Oyle ki hareketler demokratiklesmeyi saglayabildigi
gibi demokratiklesme i¢in toplumsal hareketlere gerek duyulmayip kendilerinden bu
siireci tamamlayan iilkeler de vardir. Bu argiimana en yakin orneklerden biri 2.
Diinya Savagi’ndan sonra Japonya ve Almanya’nin demokratiklesme siirecini
kendiliginden tamamlamasidir. Ayrica, hareketlerin Nazi Almanya’sinin meydana
gelmesindeki pay1 dikkate alinacak olursa her zaman demokratiklesmeyi saglamadigi
da ortadadir (Tilly, 2020: 60). Yine bu iki kavram arasindaki iliskiye deginen Jasper,
demokrasinin hareketler icin hem bir ara¢g hem de bir amag olarak ele alindiginin
belirtmistir. Demokratik {ilkelerde toplumsal hareketlerin totaliter iilkelere gore daha
fazla goriinmesinin nedeni olarak demokratik iilkelerde 6znelerin beklentilerinin

daha fazla oldugunu belirterek bir ironiye isaret etmistir (Jasper, 2017: 36).
4. Micheal Hardt ve Antonio Negri’de Mutlak Demokrasi

Micheal Hardt ve Antonio Negri toplumsal hareketler ve demokrasi arasinda
var olan iliskiyi mutlak demokrasi adim1 verdikleri politik teoriyle iliskilendirerek
literatiire onemli bir katki sunmuslardir. Bu ikili teoriyi olustururken, her teorisyen
gibi bir gelenekten beslenme ihtiyact duymuslardir. Hardt ve Negri i¢in bu dnceleri
Yetmis Yedi Hareketi daha sonra post marksist bir yaklasim olarak klasik
Marksizm’den ayrilmasiyla bilinen Italyan Iscicilik (Operaismo Italiano) bir diger

adiyla Otonomist Marksizm’dir.

ftalya menseili Yetmis Yedi Hareketi ile sermayeyle olan miicadele
fabrikanin disina c¢ikarak toplumsal olanin igine kaymustir. Emek ve sermaye
arasindaki antagonizma toplumun icinde yer alan farkli kiiltiirel gruplarm (italyan
feminist hareketi, bosanma, kiirtaj vs.) arasina dogru ge¢is yapmistir. Boylece, bu
gruplar hiyerarsik olmayan yatay orgiitlenme modellerinin ortaya ¢ikmasina neden

olmustur. Ayrica, bu hareket ile “kendini degerli kilma” kavramiyla devlet ve
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sermayenin egemenligine karsi toplumsalin otonomisini talep ederek demokratik

yeni bir politik kuram ortaya koymaya c¢aligilmistir (Hardt, 2005: 22-3).

Mutlak demokrasi teorisini olustururken belirli kavramlardan yararlanan
Hardt ve Negri bu kavramlar1 italyan Operaismo (is¢icilik), Baruch Spinoza ve
Otonomist Marksizm gibi felsefi ve politik akimlardan devralarak bu kavramlar
dontisiime ugratmiglardir. S6z konusu kavramlardan bazilar1 imparatorluk, ¢okluk,

maddi olmayan emek ve miistereklerdir.
4.1. imparatorluk

Hardt ve Negri mutlak demokrasi teorisini ¢ergevelendirirken kullandiklar
ilk kavram yazdiklart dort metinden birincisinin de adini tasiyan imparatorluktur
(2000). Hardt ve Negri imparatorlugu tanimlarken diinyanin hemen her yerinde
sermaye ve devletin ekonomik ve kiiltiirel bir yayilma siireci sonucunda olusturdugu
yapiy1 isaret etmektedir. Modern donemde varligindan bahsedebilecegimiz bir
disarist kavrami varken postmodern donemde bu biiyiikk yayilma o kadar
genislemistir ki artik bir disarisindan bahsetmek imkansiz hale gelmistir. Oyleyse bir
merkezden de soz edilemez ve imparatorlugun herhangi bir yerinde meydana
gelebilecek bir toplumsal hareket imparatorlugun kalbine indirilmis bir darbe gibi
etki yapacaktir (2012: 79).

Imparatorlugun herhangi bir bdlgesine yapilacak bir saldirmin onun kalbine
yapilmis bir saldirn gibi etki edecegi argiimanma temkinli yaklasilmasi
gerekmektedir. Ornegin yikici reklamlar ile ilgili yapilacak bir calisma, ulusal se¢im
politikalarina katilma veya militan sendikalara destek verilmesi gibi yontemler bu
politik miicadeleye katki sunulmasi bakimindan ayni derece dneme sahiptir. Bu
miicadelede yaraticiligin 6nemi Hardt ve Negri tarafindan kabul edildigi i¢in kiiltiir
bozucular gibi Sitiiasyonist Enternasyonal gelenekten beslenen sanat kolektiflerinin
onemi ortadadir (Gilbert, 2012: 147). Bununla birlikte, bu yaratici taktiklerin
basariya ulagsacagina dair kesin bir kanit ileri siiriilemez; ancak ilerisi i¢in bir

potansiyel yaratma vaadi tasir (Gilbert, 2012: 233).

Imparatorluk birbirini ¢evreleyen iki alandan olusmaktadir. I¢ alani toplumsal

tiretim ve yeniden tiretime ait “iletisim aglari, maddi ve maddi olmayan altyapilar,
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hava, deniz ve kara ulasim hatlari, okyanuslar arasi kablo ve uydu sistemleri,
toplumsal ve finansal aglar, ve ekosistemler, insanlar ve diger tiirler arasinda ¢oklu
ortiisen etkilesimler” gibi unsurlar olustururken; disaridaki alan1 “ulusal hiikiimetler,
uluslararast yasal antlasmalar, ulus tistii kurumlar, sirket aglari, ozel ekonomik
bolgeler” vb. farkli seviyelerde i¢ ice geecmis politik ve yasal sistemler
olusturmaktadir. Bugiin disarida yer alan neoliberal yonetisim alani igeride yer alan

iretim ve yeniden {iretim alaninin otonom bir yapiya ulagmasina aldirmadan ondan

en yiiksek verimi almaya ¢alismaktadir (Hardt ve Negri, 2019b: 68-70).

Meclis’te  (2017) imparatorlugun  giinlimiizdeki durumu  hakkinda
degerlendirmelerde bulunan Hardt ve Negri, her ne kadar imparatorlugun ge¢mis
donemlerden kalma ekonomik ve toplumsal formlar1 barindirdigr i¢in kapitalizm gibi
gelisme silirecini tamamlamasa da bir giic konumunda bulundugunu ve ona karsi
miicadele verilmesi gerektigi iddiasini siirdiirmektedirler. Ornegin Saskia Sassen’in
(2006) ulus devletlerle kiiresellesmeyi birbirinden farkli zit kutuplar olarak ele alan
yaklagimlara onem vermeyerek, ulus-asirt kurumsal yapilarin ulus devletleri
doniisime ugrattigim1 ve bdylelikle Imparatorlugun belirli devlet ve devlet dist
kurumlar tarafindan olusturuldugunu belirtmesi, Mezzadra ve Neilson’in (2013)
kiiresellesmenin sinirlart ortadan kalkmis bir diinyaya kapt actigi iddiasini
olumsuzlayarak, kentleri ve kitalar1 birbirinden ayiran sinirlarin daha da belirgin ve
cesitli sinirlara yol agtigini acgikca ortaya koymasi, Easterling’in (2014) yer kiireyi
ulusal siirlara boliinmiis bir yer olmaktan ziyade hem devletlerin hem de devlet dis
giiclerin kontrol ettigi cesitli “bolge”’lerden (sanayi bolgeleri, serbest ticaret bolgeleri,
serbest iiretim bolgeleri vs.) olusan bir yapi olarak gormesi Hardt ve Negri’nin
imparatorluk hakkinda belirttigi sorunlar1 ortaya koyan diger arastirmacilardan

yararlanarak arglimanlarimi diri tutmaktadirlar (2019b: 346-7).

Imparatorluk egemenligini ekonomik diizeyde 6zellestirme ve kusatma ile
stirdiirmektedir. Bir donem sahip oldugu biitiin birikimi Harvey’in el koyarak birikim
olarak adlandirdigi el koyma, kamulastirma ve buradan dogan rant yoluyla yapan bu
sistemde, gilinlimiizde finans kapitalizmi ad1 altinda fabrikadan ¢ikan is¢inin irettigi
ev ve mallarinin yaninda bilgi ve kiiltiirel iirlinlerine el koyarak gelismeye devam

etmektedir (Day ve Montgomery, 2016: 74). Imparatorluk ile ilgili deginmemiz
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gereken bir baska konu ise biyopolitika ile yasamin her alanina niifuz ederek yagami
kontrol etme amacidir. Postfordist donemde sahip oldugu iiretim araglarinin degisime
ugramastyla yasami dil ve iletisimi kullanarak biyopolitik bir tahakkiimle 6znellikler
iretmektedir. Hardt ve Negri imparatorlugun bu giiclinii biyoiktidar olarak
tanimlamaktadir. Toplumsallik iireterek bu iktidar ile miicadele edebilme ve onu

ortadan kaldirabilme kapasitesine sahip olan 06zne ise c¢okluktur (Day ve

Montgomery, 2016: 74).
4.2. Cokluk

Hardt ve Negri olusturmaya ¢alistiklar1 politik teoride miicadele eden 6zneyi,
bu kapsamda yazdiklari ikinci kitabin adi da olan, cokluk (2004) olarak
adlandirmaktadir. Coklugu siyasal teoride bugiine kadar tanimi yapilmis en genis
0zne kavrami olan halktan farkini halkin toplum i¢inde yer alan gruplar1 son kertede
bire indirgedigini, c¢oklugun ise toplum ig¢indeki bu gruplarin bire
indirgenemeyecegini, yapisi itibariyle bir dizi tekilliklerden olustugunu ve bu
tekilliklerin bir tarafindan yonetilemeyecegi diislincesiyle belirtmektedirler. Bundan
dolayi, “coklugun ¢ogul tekillikleri, halkin farksiz birligine zittir”. (Hardt ve Negri,
2020: 115).

Coklugu daha da detaylandirmak gerekirse, kalabalik grup ve kitlelerden farki
coklugun birbiriyle olan uyumudur. Kalabalik grup ve kitleler gibi anarsik, parc¢ali
veya uyumsuz olmadigindan; bu gruplar her ne kadar zaman zaman yikici olsalar da
otonom bir yapiya sahip olamadiklar i¢in siirekli dis miidahaleye ag¢ik olduklarini,
coklugun ise tekilliklerin ortak payda gercevesinde hareket eden aktif bir &zne
oldugunu bunu da “Cokluk, i¢ farklart olan ¢ogul bir toplumsal oznedir ve onun
kurulusu ve eylemi, o6zdeslige ya da birlige degil (hele farksizliga hi¢ degil), ortak
paydaya dayanir” diyerek ortaya koyarlar. (Hardt ve Negri, 2020: 116).

Siyaset felsefesinde toplumsal sozlesme yaklagimi gergevesinde tartisilan
kavramlardan bazilar1 dogal durum, dogal hak, egemen gii¢ vs.dir. Bu yaklasimda
insanin giiven igerisinde yasayabilmesi i¢cin dogal durumda var olan dogal haklarim
karsilikli anlagma sonucu bir egemen gii¢ olan devlet aygitina teslim etmesi vardir.

Onde gelen sdzlesmeci yazarlardan Thomas Hobbes egemene haklarimi teslim eden
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“kendisine tek bir eylem atfedilebilecek, tek iradeye sahip, tek olan” halk oldugunu,
“politik birlikten kacinarak, otoriteye direnerek, siireklilik arz eden anlagmalarin
tarafi olmayarak, asla yasal kisinin statiisiine ulasamayacak™ olanin dogal haklarin
asla egemene devretmeyecek olmasindan dolay1 ¢cokluk oldugunu belirtmistir (Virno,
2013: 27). Boylece, sozlesme ile birlikte egemen gii¢ olarak devletin varligi ortaya
cikarken, bir 6zne olarak gokluk teke diisiiriilerek halk haline gelir (Douzinas, 2015:

175).

Coklugun kelime olarak daha az bilinmesinin nedeni 17. Yiizyilda gelisen bu
tartismalardan kaynaklanmaktadir. Bu tarihsel iistiinliik halkin daha ¢ok bilinmesine
yol agarken, ¢coklugun anlamlandirilmasinda, hafizalara kazinmasinda zorluklara yol
acmaktadir. Yine de bu kavram arasindaki miicadele sosyoloji alanindan ¢ok politik
teori alaninda devam etmektedir (Virno, 2013: 49). Otonomist Marksist yaklasim
politik felsefesinde ¢okluga kurucu 6zne gorevi vererek halk ile olusturulmaya
calisilan hiyerarsik egemenlik modelinin mutlak demokratik modelin olusturulmasi

olasiligini reddetmektedirler (Katsambekis, 2016: 251).

Coklugun direnisi harekete gegirmesi igin iki agik nedeni vardir. Bunlardan
birincisi kiiresel diizenin devami i¢in imparatorluk tarafindan ortaya konan savastir
ve cokluk bununla miicadele igerisinde olmalidir. Ikinci nedeni ise sermaye varligimi
ve gelismesini ¢okluga bor¢ludur. Cokluk girdigi miicadelelerle sermayeye biiyiik
zorluklar ¢ikarabilmektedir. Imparatorluk mesruiyetini savas iizerinden elde ederken,
cokluk demokrasi iizerinden bu mesruiyete kavusma amaci giitmektedir (Hardt ve
Negri, 2020: 108-9). Kendisine zarar verme potansiyeli olan geleneksel silahlari
kullanmaktansa, c¢okluk iiretim ve yeniden liretim sirasinda zekasini ve is birligi
yaratmaya doniik araglarini kullanmasi yerlesik toplumsal iliskileri doniistiirme de

daha yararli olacagini belirtmektedir (Hardt ve Negri, 2019b: 376).

Bahtin’in  (2019) karnavalesk anlatinin izlerini siirdiigiic Dostoyevski
romanlarinda yazarmm diyalojik yani kahramanlarin karsilikli  iletisiminden
yararlandig1 ve bu diyalojik anlatinin da karnavalesk bir yontemle karakterlerin
tutkularin1 ifade etmektedir. Kiiresellesme karsiti yapilan gosterilerde gostericiler
tarafindan kostlimler, danslar, esprili sarkilar, sloganlarla meydana getirilen

karnavalesk hava, ayn1 zamanda orgiitlenme tarziyla da kendisini gostermektedir.
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Farkl1 tekilliklerden olusan ¢okluk da diyaloga ve ¢okseslilige imkan vermesiyle iste
bu karnavalesk yapiya sahiptir. (Hardt ve Negri, 2020: 227-30). Karnaval bu yoniiyle
gosteriden ayrilmaktadir. Giliniimiizde ise karnaval toplumsal hareketlerde
meydanlart isgal eden ¢oklugun ortaya koydugu senlikli hava yani duygusal boyut

araciligityla kendini gosterir. Toplumsal hareketlerdeki bu duygusal boyut, sadece

hareketlerin devamliligini saglamasinda degil, olusmasinda da etkili bir fenomendir.
4.3. Maddi Olmayan Emek

Maddi olmayan emek kavrami ilk olarak post-operaismo akiminin
temsilcilerinden Maurizio Lazzarato (1996) tarafindan ortaya atilmis, “ig¢i sinifinin
teknik ve oznel-siyasal bilesimin tanimlamaya doniik bir ¢caba ¢ergevesinde- metanin
enformasyonel ve kiiltiirel icerigini iireten emek” olarak tanimlanmistir (2005: 227).
Emek kavraminda boylesi bir tanim degisikligine gidilmesinin nedeni Fordist
donemde Taylorist yontemle fabrika ortaminda sadece belirli igleri yapmasi beklenen
is¢inin postfordist donemde enformasyon teknolojilerinin hizli yiikselisi ve hizmet
sektoriinde calisana duyulan ihtiya¢ iscinin kas giliciinden ziyade hayal giiciine
duyulan ihtiyacinin artmasidir. Is¢inin bu yeniden yapilandirilmast modern isletme
yontemlerinin bir hedefi haline gelen “is¢inin ruhunun ‘fabrikanin’ bir parcasi
haline gelmesine” neden olmustur. Boylelikle “kapitalizm is¢inin kisiligini ve
oznelligini deger tiretimine dahil etmeye ¢alisur” (Lazzarato, 2005: 229-31).

Hardt ve Negri mutlak demokrasi idealinin ger¢eklesmesinde ¢coklugun sahip
oldugu giici Lazzarato’dan devraldigt maddi olmayan emek araciligiyla
kullanacagini belirtmistir. Zira imparatorlugu yikacak canli emegin 6znesi ¢okluktur.
Hardt ve Negri Imparatorluk’tan hemen sonra kaleme aldiklar1 Cokluk’ta (2004) 20.
ylzyilin son on yili itibariyle nicel olarak olmasa da nitel olarak iiretim alanindaki
hegemonyasimi kaybettiginden dolayr Imparatorluk’ta bahsi gecen emek tiirlerinden
endiistriyel emegi maddi olmayan emek tiirleri arasindan ¢ikartmistir. Buna gore
maddi olmayan emegin iki bicimi ise su sekildedir. Bunlardan birincisi, fikirler,
semboller, kodlar, metinler, dilsel figiirler, imajlar gibi iirlinler iireten entelektiiel
emek veya dilsel emektir. Maddi olmayan ikinci emek tiirii de restoran, havayolu

gibi ¢cogu hizmet sektoriinde gordiigiimiiz, nese, iiziintii, memnuniyet, heyecan veya
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tutku (giileryiizlii hizmet) gibi duygusal tepkiler iireten duygulanimsal emektir (Hardt

ve Negri, 2020: 123).

Maddi olmayan emek kavramina getirilen en biiyiik elestirilerden biri bu
emek araciligiyla iiretilen driinlerin maddi oldugu dolayisiyla klasik Marksist
tanimda yer alan emek tanimindan ayrilamayacagidir. Bunun iizerine Hardt ve Negri
bu arglimana kismen haklilik payr verdigini, bununla beraber, bu kavramin
bedenimizi ve beynimizi igerdiginden dolayr maddi kalmaya devam ettigini
belirtmislerdir. Yine de bu ikili emegin belirleyici bir role sahip oldugu Marksist
anlayista “maddi mallar tiretmekle kalmaywp iligkileri ve de toplumsal yasamin
kendisini de iireten” biyopolitik emegin, biyopolitika kavrami igerisinde bir
karisikliga yol agacagi igin “iletisim, toplumsal iliskiler ve is birligi” treten maddi
olmayan emek terimini giiniimiizde hegemonik emek tiirii olarak tanimlamaya devam

etmektedirler (Hardt ve Negri, 2020: 124-5).

Bu emek bigimiyle isci kendi beden ve fikirlerini kullanabildigi i¢in karar
verici 6zne konuma yiikselmistir. Is¢i artik sermayenin {iretim araglarini kullanmaz;
liretim araci bizatihi kendisidir. Boylece hem sermaye i¢in lirettigi degerde hem de
Oznellik tiretiminde belirleyici roldedir. Burada sermayenin konumu paradoks igerir.
Zira, kar etmek i¢in is¢iyi yok edemezler. Bununla birlikte, bu ihtilafin taraflarindan
biri olan is¢inin amaci “mevcut haliyle iktidart almak degil, karsi iktidar siirecini
acik tutmak, kapitalist aygitin yarattigi yeni el koyma aygitlarina meydan okumak ve
bu siiregte yeni maginik oznelliklerin yaratabilecegi toplum tiplerini kesfetmektir.”

(Hardt ve Negri, 2019a: 186).
4.4. Musterekler

Science Dergisi’nde yaymlanan “Miistereklerin Trajedisi” (1968) adh
metinde miisterekler kavramini ilk defa kullanan Garett Hardin, belirli bir otlak
arazinin ortak bir sekilde c¢obanlar tarafindan kullanilmasi her bir ¢obanin kendi
hayvanlarin1 daha fazla otlatma isteginden dolay1 kaginilmaz bir sekilde trajedi ile
sonuclanacagini belirtmistir. Hardin’e gore bu ve bunun gibi miisterek alanlarin
trajediyle sonu¢lanmamasi i¢in kamu giiciinii arkasina alan bir devlet aygiti veya 6zel

sektor tarafindan isletilen bir tesebbiis ile yonetilmesi gerekmektedir. Daha sonralart,
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miisterekler iizerine yaptig1 calismalarla iktisat alaninda Nobel Odiilii alan Elinor
Ostrom, “Miisterekleri Yeniden Tanmimlamak” (1990) calismasiyla bu arglimam
tersine ¢evirmistir. Ostrom, ortak kaynaklarin belirli sartlar altinda devlet ve sermaye
alaninin disinda ¢atigsmasiz ve siirdiiriilebilir bir yonetim modelinin olabilecegini
formiile etmistir. Ostrom ortaya koydugu formiiliin islerlik kazanabilmesi i¢in hem
kaynaklarin hem de kullanicilarin belirli 6zelliklere vakif olmasi gerektigini

belirtirken, kullanicilar arasinda belirli bir diizeyde iletisim olmas1 gerektigini sart

kosmustur.

Miisterekler ve citleme kavramlari hakkinda metinler iretirken kaginilmaz
olarak Hardin ve Ostrom’lin metinlerinden yararlanmak gerekmektedir. Bu
arastirmacilardan yararlanarak miisterekler literatiiriine katki sunan yaklasimlardan
bazilart Massimo De Angelis’in basini ¢ektigi Otonomist Marksizm ve bu
yaklagimin devami niteliginde degerlendirebilecegimiz Michael Hardt ve Antonio
Negri’dir. Otonomist Marksist yaklagim miisterekleri geleneksel Marksizm’in ortak
kaynaklarin kullanimi lizerindeki hak temelli argiimanindan daha genis bir alana
tagiyarak, bu alanlarin veya kaynaklarin piyasa ve sermaye siirecinin disinda,
toplumsalligin iretildigi dayanisma, ortaklasma, demokrasi, 0zydnetim gibi
kavramlarla bir arada kullanarak miistereklere daha siiregsel ve iliskisel bir anlam
kazandirmaktadir (Adaman, Akbulut ve Kocagdz, 2017: 18).

Hardt ve Negri ise miisterekler kavramini entelektiiel, duygulanimsal, iliskisel
ve dilsel kapasiteye sahip olan maddi olmayan emek ile iliskisini bu emek tiiriiniin
hem miisterekler {iretebildigi hem de miisterekler araciligiyla gelisebildigini
belirtmektedirler. Onlara gore, is birligi ve yardimlagsma ile tiretilen her bir maddi
olmayan emek iiriinii onu iireten toplum tarafindan kullanim hakkina sahip olmalidir.
Boyle bir yaklagim toplumsalligin liretimi ve yeniden iiretiminde maddi miisterekler
kadar maddi olmayan miistereklerin de (bilgi miisterekleri, toplumsal yaraticilik
miisterekleri, kentsel miisterekler) etkili oldugunu gostermistir. Oyle ki giiniimiizde
miisterekler toplumsal hareketleri anlamada Onemli bir methum haline gelmistir

(Adaman, Akbulut ve Kocagoz, 2017: 19-20).

Miistereklerin varligi her ne kadar eski donemlere kadar uzansa da toplumsal

hareketler ile amilmasi Isgal Et eylemleriyle birlikte olmustur. Bu iliskiye

r/oub/e-qgifder dergipark.org.tr/tr/c

E:11 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2

023
gifder



CilL

T/VOLUME: 11

rgipark.org.tr/tr/pub/e-gifder dergipark.org.t

IgARAOGLU, Yusufcan (2023). Yikict Reklamlarin Mutlak Demokrasinin Tesis Edilmesinijlgi
Onemi: “Fosil Yakit Reklamlarin1 Yasakla” Hareketi. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Elektronik Dergisi (e-gifder), 10 (2), 120-156.

verilebilecek en bilinen Ornekler, 2013’te Taksim Gezi Parki’nda miisteregin
savunulmasi, 2010°da Yunanistan’da meydana gelen ekonomik kriz sonrasi
miistereklerin yaratilmasi, 2011°de ABD’de Occupy Wall Street Hareketi ve
Ispanya’da Ofkeliler Hareketi’dir. Buna ek olarak, Italya’da suyun 6zellestirilmesine
kars1 yiiriitiillen kampanyalardan Barselona’da yeni bir sehir idaresi ilkelerine,
Roma’da miistereklerin olusturdugu bilgiyle eski bir tiyatronun yeni bir iiretim tarzi
icin isgalinden, ¢ok uluslu sirketlerin balik alanlarini ve topraklar ¢itlemesine karsi
taban hareketleri ve miicadeleler ve Zapatista’nin sorumluluk alaninda yerel halkin
kendi kendini idare ettigi Meksika’nin giineydogu bolgelerine kadar miistereklerin
politik alana dogru genisleyen belli basli miicadelelerin konusu oldugunu

gormekteyiz (De Angelis, 2017: 10-1).

Hardt ve Negri 20. yiizyilinda sonunda baslayip 21. Yiizyil ile devam eden
toplumsal miicadelelerin miistereklerin  gelecegiyle ilgili olarak ¢ unsur
belirlemistir. Bunlardan ilki, bu toplumsal miicadelelerde ilk hedef tabandan
demokratik ve Ozerk bir sekilde, sabit sermayeye el koyma bir diger ifadeyle
miisterek varliklar ele gegirme miicadelesi olmalidir. ikincisi, miisterekleri yaratma
ve ele gecirmek i¢in kurucu bir aygit gorevi iistlenen toplumsal miicadeleler, politik
bir tavir ile neoliberal sisteme kars1 yeni iktidar bicimleri yaratmalidir. Ugiinciisii s6z
konusu bu politik tavr1 miicadelenin ortasina tasiyacak girisimei 6zne g¢okluktur.
Sadece, bu girisimeci 6zne miistereklerde yaratilmasi beklenen esitlik ve 6zgiirliik
ortamini tesis edebilecektir (2019a: 322). Hardt ve Negri (2019a: 146) miisterek
varliklarin demokratik katilimla idaresinin saglanmasi konusundaki Ostromcu goriise
katilmakla beraber Ostrom’un bu demokratik yapinin sadece, iceridekileri
disaridakilerden belirgin bir sekilde ayiran, kiigiik yapilarla kurulabilecegi goriisiine
katilmamaktadirlar. Zira kendilerinin daha biiyiik hayallerinin oldugunu belirterek,
miisterekler vasitasiyla kurulacak demokratik iligkilerin herhangi bir ayirim
yapmadan daha biiyiik deneyimleri kapsayacaginm altim1 gizmislerdir. Oyle ki Hardt
ve Negri tarafindan yeni bir demokratik umudun tezahiirii olarak belirtilen Isgal Et

Hareketleri bile prefigiiratif deneyimler olarak degerlendirilmistir.

Meclis’te Hardt ve Negri miisterekler icin bize kabaca yol gosterici olabilecek

bir sema ¢ikartmiglardir (2019a: 145):

tritr/p

SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2

023
gifder



Ci

LT/VOLUME

ergipark.or:

142
KARAOGLU, Yusufcan (2023). Yikici Reklamlarin Mutlak Demokrasinin Tesis Edilmesindeki
Onemi: “Fosil Yakit Reklamlarmi Yasakla” Hareketi. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Elektronik Dergisi (e-gifder), 10 (2), 120-156.

a) Birincisi, diinya ve ekosistemleri, giderek artan hasardan dolay: ortaya g¢ikacak
yikict etkilerden hepimizin etkilenecegi icin miisterek ve evrenseldir. Bundan
dolay1, bu varliklarin kaderi ©6zel miilkiyet tasarrufuna veya ulusal cikarlara
birakilamaz. Diinyamizin gelecegi icin onu miigterek bir varlik olarak degerlendirip,

kolektif kararlar alinacak bir sistemin parcasi yapmaliyiz.

b) ikincisi, miilkiyet iligkileri dogasi geregi dislayict bir yapiya sahiptir. Bununla
birlikte, fikirler, kodlar, imgeler ve kiiltiirel {irinler gibi maddi olmayan zenginlik
bicimleri bu dislayict yapry: simdiden sarsmaya baglayan miisterek varliklara dogru

bir doniigiim igerisindedirler.

¢) Ugiinciisii, is birligine dayali bigimleriyle toplumsal emek ile iiretilmis veya
¢ikarilmig maddi metalarin ortak kullanima agilmast hem mimkiin hem de
gereklidir. Bu metalarin kullanimi veya ¢ikarilmasi ile ilgili tasarruflara demokratik

karar alma mekanizmalartyla karar verilmelidir.

d) Dérdiinciisii, toplumsal etkilesimlerle is birliginin bir pargasi olarak olusturulmus

metropoller ve kirsal toplumsal alanlar miisterek kullanima ve idareye a¢ilmalidir.

e) Besincisi, saglik, egitim, barinma ve refahla ilgili toplumsal kurumlar ve hizmetler,
toplumu olusturan her bir bireyin yararlanacagi ve demokratik karar alma

mekanizmalariyla yonetilebilecek sekilde yeniden diizenlenmelidir.

5. Aragtirmanin Yontemi

Bu g¢alismada Gillian Rose’un Gorsel Aragtirma Yontemleri (2016)
calismasinda ortaya koydugu elestirel gorsel metodoloji ¢ercevesinde degerlendirdigi
gostergebilimsel analiz yontemi kullanilacaktir. Rose (2016: 24), elestirel gorsel
metodoloji kavramini gelistirirken, ele alinacak gorsellerin gorselin yapildigi ziretim
alani, gorselin igerigini olusturan gorsel alan, gorselin gezindigi “dolasim alani ve
gorselin izleyiciyle karsilastig1 seyirci tarafindan algilanma alani” olarak dort farkli

alanda analiz edilmesi gerektigini belirtmistir.

Uretim alaninda gorselin nasil yapildigi yani hangi teknolojik aracin
kullanildig1, eserin hangi tiire (genre) ait oldugu kim tarafindan, ne zaman, kim i¢in
ve neden yapildigi sorularina cevap aranmaktadir. Gorsel alanda ise kullanilan gorsel
efektler, gorsel lizerinde yer alan 6gelerle olusturulan kompozisyon ve gorselin yer
aldig1 toplum ile arasinda kurulabilecek anlamsal iliskiler ele alinacaktir. Dolagim
alaninda ise gorselin bulundugu ortam nasil dolastigi, eger bir ortamdan baska bir

ortama aktarildiysa bu gecisin nasil, kim tarafindan hangi maksatla yapildig
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sorularina cevap aranmaktadir. Son olarak, gorselin nerede ve nasil goriintiilendigi,
baska goriintilenme seceneklerinin var olup olmadigi, diger gorsel metinlerle
metinlerarast bir iligkinin kurulup kurulamayacagi ve gorselin kim tarafindan neden

ve nasil yorumlandigi sorularina seyirci tarafindan algilanma alaninda cevap

aranmaktadir (Rose, 2016: 27-38).

Yikict reklamlarda kullanilan gostergeler hem diiz anlamsal hem de yan
anlamsal boyutlariyla analiz edilmeye c¢alisilacaktir. Diliz anlam gosteren ve
gosterilen arasindaki iliskinin dogrudan yani oldugu gibi algilanmasidir. Yan anlam
ise gosteren ve gosterilen arasindaki iliskinin yorumlayici tarafindan dolayli yani
kiiltiirel, sosyal, duygusal boyutlariyla algilanmasidir (Smith-Shank, 2021: 67). Bu
aragtirmada oOzellikle yan anlamsal diizeyde gercgeklestirilecek analizin egemen
kodlar1 olarak Michael Hardt ve Antonio Negri’nin mutlak demokrasi idealini
aciklarken kullandigi imparatorluk, maddi olmayan emek, ¢okluk ve miisterekler

kavramlar1 kullanilacaktir.

Gostergebilimsel analiz yapilacak gorseller secilirken, mutlak demokrasi
kavramsallastirmasiyla uyumlu olabilecegi diisliniilen 3 yikici reklam c¢alismasi

secilmistir.

6. Arastirma: Mutlak Demokrasi Baglaminda Yikici Reklamlarin Kullanimi: “Fosil

Yakit Reklamlarini Yasakla” Hareketi

Yillardir stiren asir1 sicaklik ve bunun yol actig1 kuraklikla miicadele etmek
icin the Subvertisers International’a bagl taban hareketleri ve orgiitler havayolu ve
havalimani reklamciligi ile miicadele etmek i¢in Fosil Yakit Reklamlarimi Yasakla
(Ban Fossil Fuell Ads) kampanyasin1 baglatmistir. Avrupa’nin biiyiik sehirlerinde
taban hareketlerinin katilimiyla agik hava reklam alanlarinda yer alan reklamlarin
yerine karbon emisyonuna yol agan havayolu sirketlerini ve onlara yardim eden

reklam ajanslarini hicveden yikici reklamlar yerlestirilmistir.

Bu eylemler Avrupa genelinde Avrupa Yurttas Inisiyatif’i tarafindan
diizenlenen ve Ekim’in sonunda bitecek olan Fosil Reklamlar1 Yasakla imza
kampanyasiyla ayn1 donemde yapilmistir. 7 iilke ve 15 sehirde taban hareketlerinin

katilimiyla yiizlerce reklam panosunu ele ge¢irip daha fazla bilet satarak karbon
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emisyonlarini arttiran hava yolu sirketlerine ait reklamlarin yerine hiciv ve alay
icerikli yikici reklamlar yerlestirilmistir. Bu kampanya dahilinde yikici reklamcilarin
hedefindeki havayollar1 sirketleri Hollanda merkezli KLM Royal Dutch Airlines,

Italya merkezli ITA Airways, Almanya merkezli Lufthansa, Ingiltere merkezli

British Airways, Fransa merkezli Air France ve daha birgok havayolu sirketidir.

Sekil 2. “KLM Sorumlu Bir Sekilde Ugar?” Afisi

Kaynak: (subvertisers-international.net) (Erigsim tarihi: 01.10.2022)

Bu gorsel The Subvertisers International iiyesi Brandalism tarafindan
Avrupa’nin bir¢ok sehrinde agik hava reklam alanlarina uygulanmistir. Diiz anlamsal
bir analiz yapilacak olursa, gorselde KLM sirketine ait olan bir ugagin sag kanadini
gormekteyiz. Gorselin arka planinda ise yanan genis ¢apli ormanlik alan ve buna
bagl olarak genis duman bulutlar1 gérmekteyiz. Ozellikle ugagin sag kanadinin ug
kisminin yangin bolgesinin ilizerinde yer almasi ugagin yanginin ¢ikmasinda sorumlu
oldugu izlenimi verilmeye ¢alisilmistir. Gorselin sol {ist ve sag alt kisminda iki farkli
metin yer almaktadir. Sol iist kismindaki metinde KLM sirketinin ¢evreye duyarl ve
stirdiiriilebilir bir havayolu sirketi oldugunu belirtmek i¢in kullandig1 “sorumlu bir
sekilde ucar” sloganiin sonuna soru isareti konmustur. Sloganin hemen altinda ise
“daha az siirdiiriilebilir bir gelecek yaratarak™ alt basligi eklenmistir. Sag alt boliimde
ise KLM logosu ve logonun altinda “Su anda yesil aklama i¢in dava ediliyor.” metni
yer almaktadir. “Sorumlu bir sekilde ugar” kampanyasini tasarlayan ve uygulayan

reklam ajansini da belirtmek i¢in “Dentsu Benelux reklamlari.” ibaresi eklenmistir.
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Son olarak, kampanyaya ait daha detayli bilgilere ulasabilmek i¢in
#fosilreklamlariyasakla etiketi ve www.banfossilfuelads.org web sitesine yer

verilmigtir.

Imparatorluk baglamimda yan anlamsal bir analiz yapmak gerekirse, bu yikici
reklamda imparatorlugu olusturan ve diinya genelinde ¢ok uluslu bir sekilde
faaliyetlerini siirdiiren Royal Dutch KLM havayollarina ait “Sorumlu Bir Sekilde
Ugar” kampanyasi hedef tahtasina oturtulmustur. Reklam kampanyalariyla gelecege
dontik yatirnmlar yaptigim1 ve siirdiiriilebilir bir gelecek i¢in ¢alistiklarini belirten
KLM Havayollari’nin hala fosil yakit kullanarak {iist diizey karbon salimimi
gerceklestirdigi vurgulanmak istenmistir. Bunu da “daha az siirdiiriilebilir bir gelecek

yaratarak™ ve “Su anda yesil aklama i¢in dava ediliyor.” metniyle ifade edilmistir.

Cokluk baglaminda yan anlamsal bir analiz yapmak gerekirse, hem yatay
orgiitlenme modeline sahip bir grup olan The Subvertisers International gibi bir
oOrgiitiin diizenledigi harekete katilan bir yikici reklamci tarafindan hazirlanmasi hem
de gorsel iizerinde #banfossilads etiketi ve www.banfossilfuelads.org internet
adreslerine yer verilmesi cokluk ile iki sekilde anlamsal iliski kurmamizi
saglamaktadir. Bunlardan ilki gorselin ¢okluk tarafindan olusturulmas: ikincisi
cokluk olusturmak i¢in tasarlanmasidir. #banfossilads etiketi ¢oklugun bir pargasi
olan ¢evreci insanlarit hem konuyla ilgili paylagimlar yapmaya tesvik ederek harekete
dahil etmeye calisirken hem de bagka kullanicilar tarafindan yapilmis paylasimlar ile
coklugun tekilligi olan ¢evreci insanlarin farkindaligimi arttirmayi amaglamaktadir.
www.banfossilfuelads.org ile hareketin amacina ydnelik bilgiler igeren internet
sitesine yonlendirmek ve boylece insanlart harekete dahil ederek KLM

Havayollari’na kars1 harekete gececek bir ¢okluk olusturma amaglanmaktadir.

Maddi olmayan emek baglaminda bir analiz yapmak gerekirse, bu hareket
cercevesinde tasarlanan yikici reklamlar icerdigi fikirler, semboller, kodlar, metinler,
dilsel figiirler ve imajlar gibi 6gelerden dolay1 Hardt ve Negri tarafindan tanimlanan
maddi olmayan emegin dilsel veya entelektiiel emek adini1 verdigi tiiriine
girmektedir. Bu gorselde de bir gosteren olarak yangin ve ucagin kanadi arasindaki
iliski KLM’nin bu ve buna benzer yanginlardan sorumlu oldugu diisiincesi

alimlayicinin zihninde uyandirilmaya calisilmistir. Gorselde kullanilan KLM logosu
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ve “Dentsu Benelux reklamlar1” gosterenleriyle sanki bu reklami bu iki sirketin ortak
caligmas1 gibi gostererek ironiye bagvurulmustur. Ayrica, KLM’nin “Sorumlu Bir
Sekilde Ugar” kampanyasina atifla “Su anda yesil aklama i¢in dava ediliyor.” metni

araciligiyla markanin kendini ifsa ediyor algist1 alimlayicida yaratilmak

istenmektedir.

Mutlak demokrasiyi olusturan 6gelerden bir digeri ise miistereklerdir. Bu
gorseli yan anlamsal diizeyde ve miisterekler baglaminda degerlendirecek olursak,
Hardt ve Negri’nin de ortaya koydugu gibi “Fosil Yakit Reklamlarimi Yasakla
Hareketi”nin bir toplumsal hareket olarak miisterekleri savunmasi bakimindan
onemli bir amaci vardir. Burada bahsi gegen miisterek ormanlardir. Yine “Su anda
yesil aklama i¢in dava ediliyor.” gostereni ile bir g¢okluga ait tekillik olarak

cevrecilerin misterekleri savundugu bilgisi alimlayicida uyandirilmak istenmektedir.

Sekil 3. “Lufthansa Diinyanin Sonuna Evet” Afisi

tSayYesToTheEndorrhewW
At Lufthansa,

we distract

you with

pictures of

trees while

we fry the
planet.

Grecnwash =
s oy . e

Kaynak: (brandalism.ch) (Erisim tarihi: 01.10.2022)

Fosil Yakit Reklamlarini Yasakla Hareketi’ne ait bir diger yikici reklam
uygulamas1 ise sekil 3’te goOsterilmistir. Diiz anlamsal yoniiyle analiz edilecek
gorselde, beyaz bir arka plan tercih edilmistir. Sol iist kosede Almanya’nin 6nde
gelen hava yolu sirketlerinden Lufthansa’nin logosu onun hemen altinda da

“#diinyaninsonunaevetdeyin” yazan bir sosyal medya etiketi yerlestirilmistir. Sol orta
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kisimda ise “Lufthansa’da biz gezegeni kavururken agag¢ resimleriyle dikkatinizi
dagitiyoruz.” metnini gormekteyiz. Sol alt tarafta ise “DDB Miinih tarafindan
hazirlanan yesil boyama reklamlar’” metni yer almaktadir. Yikici reklam
uygulamasinin sag tarafinda ise Lufthansa Havayollar1 ile ugak yolcugu yapan bir
erkek yolcunun elinde havayollarina ait dergiyi okudugunu gérmekteyiz. Derginin
acik sayfalarinda yesil cam agaclarindan olusan bir arka plan varken, ilizerinde
“Bugiin hava yolculugunuzu karbon nétr hale getirin” yazis1 yer almaktadir. Yine
reklamin sag tarafinda ucak camindan yanmis bir orman manzaras1 gérmekteyiz. Sag
alt tarafta ise #fosilreklamlariyasakla etiketi yer almaktadir.

Mutlak demokrasi unsurlarindan biri olan imparatorluk baglaminda bir yan
anlamsal analiz yapmak gerekirse, bir gosterge olarak Lufthansa logosu
imparatorlugu olusturan ¢ok uluslu sirketi gostermektedir. Gorseli olusturan yikici
reklamcilar Lufthansa’nin “Diinya’ya Evet Deyin” sloganini “Diinya’nin Sonuna
Evet Deyin” olarak degistirerek bu ¢ok uluslu sirketin ¢evreye verdigi zararlara
dikkat cekmektedirler. Degistirilen slogan ve “Lufthansa’da biz gezegeni kavururken

b

agac resimleriyle dikkatinizi dagitiyoruz.” metnini desteklemek icin sag taraftaki
ucak camindan goriinen yangin yeri anchorage goérevi gormektedir. Sol alt kosede
yer alan “DDB Miinih tarafindan hazirlanan yesil boyama reklamlar1” gostergesi ile
gosterilen bir ¢ok uluslu sirket olarak Doyle Dane Bernbach reklam ajansinin hedef
tahtasina oturtulmasidir. DDB Miinth Lufthansa’nin yesil boyama reklamlarim
hazirlayarak markanin ¢evreye verdigi =zararlara ortak oldugu gosterilmeye
calisilmaktadir.

Cokluk baglaminda bir yan anlamsal analiz yapmak gerekirse oOncelikle
“#diinyaninsonunaevetdeyin” ve #fosilreklamlariyasakla etiketlerinin imparatorlugu
olusturan gii¢lerden biri olan Lufthansa’nin ¢evremize verdigi zararlar hakkinda
sosyal medyada bir farkindalik olusturmak istendigi ¢ok agiktir. Coklugu olusturan
tekilliklerden biri olan ¢evrecilerin konuya dikkatini ¢cekmek ve markayla miicadele
etmesi i¢in onlar1 harekete gegirmek istenmektedir. Boylece harckete daha fazla
katilimec1 toplanmak istenmektedir. Yine yikict reklamcilarin bu kampanyayr 6z
orgiitlenme yoOntemiyle olusturmasi c¢oklugun otonom ve iletisimin toplumsal

iligkileri degistirme 6zelliginden yararlandigini gostermesi agisindan 6nemlidir.
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Maddi olmayan emek baglaminda bir yan anlamsal analiz yapmak gerekirse
bu yikict reklam coklugun imparatorluk ile miicadele edebilmek icin elinde
bulundurdugu maddi olmayan emegin iki tlirlinden biri olan dilsel emek olarak
degerlendirilebilir. Sekil 3’te yer alan yikici reklam ile duygulanimlar yaratmak
isteyen yikici reklamcilar ¢oklugu harekete gegirmek istemektedir. Duygulanimlar
yaratmak i¢in Lufthansa markasinin reklamlarinda kullandig1 sloganlar1 ve metinleri
tersine  cevirerek, ironiyi  kullanmaktadir.  “#dlinyaninsonunaevetdeyin”,
“Lufthansa’da biz gezegeni kavururken aga¢ resimleriyle dikkatinizi dagitiyoruz.” ve
disaris1 yanarken takim elbiseli adamin elinde tuttugu Lufthansa dergisindeki “Bugiin
hava yolculugunuzu karbon nétr hale getirin” gibi gostergeler maddi olmayan emek
aracilifiyla ironi sanatinin kullanilmasina basarili 6rneklerdir.

Miisterekler baglaminda yapilacak yan anlamsal analizde ise imparatorluk
icinde sermayenin ¢itledigi alanlar1 otonom bir yap1 icerisinde miistereklestirmek
yani onlar1 miisterek alanlar haline getirmek ¢oklugun gorevidir. Buradaki miisterek
alanlar ise ormanlardir. K&r amaci yiiziinden dogrudan veya dolayli bir sekilde
ormanlara zarar veren Lufthansa’nin yesil boyama igeren reklam kampanyalarinin
yasaklanmast i¢in #fosilreklamlariyasakla etiketinin kullanilmas1  ¢oklugun
misterekleri savunmasi baglaminda degerlendirilebilir. Yine bir kamu giicii
tarafindan sermayeye kiralanan agik hava reklam alanlarinin kisa siireli de olsa isgali

miistereklestirme ¢abasi olarak degerlendirilebilir.
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Sekil 4.“ITA Bir Sonraki Yok Olusa Dogru Birlikte Uguyoruz” Afisi

FLYING TOGETHER

~ TOWARD THE NEXT EXTINCTION

FAILWAYS

Dar€camihg o

Kaynak: (subvertisers-international.net) (Erisim tarihi: 01.10.2022)

Fosil Yakit Reklamlarim1 Yasakla Hareketi kapsaminda Hogre tarafindan
tasarlanan bir diger yikici reklam caligsmasi da sekil 4’te gosterilmistir. Diiz anlamsal
yoniiyle analiz etmek gerekirse beyaz arka plan iizerine yesil tonlarla yerlestirilmis
cesitli gostergelerle karsilasmaktayiz. Ust kissmda “Bir Sonraki Yok Olusa Dogru
Birlikte Uguyoruz.” slogani alt kisimda ITA Failways logosu onun da altinda
#fosilreklamlariyasakla etiketi yer almaktadir. Ortada, metinleri anlamlandirmamizi

kolaylastiran, iki u¢an dinozor gorseli yer almaktadir.

Imparatorluk baglaminda bir yan anlamsal analiz yapmak gerekirse, ITA
Havayollar: Italya Ekonomi ve Maliye Bakanligi’na ait hava tasimacilif1 yapan bir
sirkettir. Hardt ve Negri imparatorlugun olusumunda ¢ok uluslu sirketler kadar ulus
devletlerin de etkin yapisindan soz etmistir. ITA markasmin Italyan hiikiimeti
tarafindan sahip olunmasi ulus devletlerin sirketlesme konusundaki etkili bir 6rnegini
gostermektedir. Bir gosterge olarak ITA Failways logosunun kullanilmasi yikici
reklamcilarin imparatorluk ile miicadelesini gostermektedir. Yine bir gosterge olarak
ucan dinozorlar ITA’ya bagh ucaklarla bagdastiriimaya calisilarak dinozorlardan
sonra insanligin yok olusuyla kars1 karsiya kalacagimiza dikkat ¢ekilmek istenmistir.
“Bir Sonraki Yok Olusa Dogru Birlikte Uguyoruz.” metni ile sarsict bir etki

yaratilmak istenmistir.
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Cokluk baglaminda bir yan anlamsal analiz yapmak gerekirse, sekil 4’teki
gorselde #fosilreklamlariyasakla etiketiyle harekete ait biitiin bilgilere ulasilmasi ve
bu bilgilerin paylasilmasi amaglanmaktadir. S6z konusu etiket ¢oklugu olusturmak
icin bir gosterge gorevi gormektedir. Ayrica havayolu sirketleri tarafindan dinozor
fosillerinden iiretilen yakitlar kullanilmaktadir. Bir gosterge olarak ucan dinozorun
gosterileni ucan fosil yakit tiiketen ITA Havayollari’na ait ugaklardir. Boylece
cokluga ait bir tekillik olan g¢evreci gruplarin tasarimin hedef kitlesi oldugunu
belirtebiliriz.

Maddi olmayan emek baglaminda bir yan anlamsal analiz yapmak gerekirse,
imparatorluga karsi miicadelede ¢oklugun elinde bulundurdugu en biiyiik silah
duygulanim yaratarak temelinde iletisim, toplumsal iligkiler ve is birligi olusturabilen
maddi olmayan emektir. Bu yikici reklam uygulamasinda da yine maddi olmayan
emegin bir tiirii olan dilsel emek hakimdir. Bir gosterge olarak, ugan dinozorlarin
ITA Havayollari’na ait yesil renkle gosterilmesi insanligin geleceginin yok olacag:
ve bunun miisebbibinin ITA oldugunu gostermektir. Bu sekilde afisin ana temasi
korku duygusu tlizerinden olusturulmaktadir. “Bir Sonraki Yok Olusa Dogru Birlikte
Uguyoruz.” metni bir anchorage olarak ana temayi olusturan korku duygusunu
giiclendirmektedir. Tiirk¢e’ye ITA Ariza Yollan olarak g¢evirebilecegimiz logo ile
ironi yoluyla iletisim saglanmak istenmistir.

Miisterekler baglaminda bir yan anlamsal analiz yapmak gerekirse, yok
olusun esiginde olan diinya ve biitiin ekosistem bu yikici reklamda tehlike altinda
olan bir miisterek varlik olarak gosterilmeye calisilmigtir. Cokluk imparatorlugu
olusturan unsurlar tarafindan somiirii ile tehdit edilen diinyayr maddi olmayan
emegin giiciiyle korumaya g¢aligmaktadir. Zira yok olusa engel olmak ancak bu

sekilde miimkiindiir.
SONUC

Sanat insanin giinliik hayattaki deneyimlerinden ig¢sel yolculuguna kadar
kendini ve g¢evresini ifade bi¢imi olarak hep var olmustur. Bununla birlikte, sanat
tarihsel siiregte farkli gruplar tarafindan yonlendirilmistir. Sanatin bu durumu sanatin
kurumsallagmas1 olarak ifade edilmistir. Onceleri kilise, sonra saray, daha sonra

aristokrasinin elinde yonlendirilmis sanat pratikleri 20. Yiizyilin basi ile itibaren
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toplumun anlamasi veya s6z konusu bu gruplarin elinden alinmasi i¢in avangard
sanat i¢inde sekillenmistir. 20. ylizyilin ikinci yarisi itibariyle yeni bir avangard sanat
bicimi hem toplumsal hareketlere yon vermis hem de hareketlerden etkilenerek

kendine bir yol ¢izmistir. S6z konusu bu yeni avangard sanat akimlarindan en

onemlisi Sitiiasyonist Enternasyonal’dir.

Sitliasyonist Enternasyonal’in detournement kavramiyla birlikte, giindelik
hayatin estetiklestirilerek olusturulan, gdsteriye karsit yeni bir sanat anlayisi
olusturma arzusu kendisinden sonra gelen kiiltiir bozumu ad1 verilen akimi etkiledigi
goriilmektedir. Sermayenin elinde bir kar etme araci olarak kullanilan reklam ve agik
hava reklam alanlarinin ele gecirildigi yikict reklamlar ise bu akimmn Onemli
miidahale bi¢imlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Genelde tiiketim karsitlig
cercevesinde sekillenen yikici reklamlar ¢okuluslu sirketler olarak faaliyetlerini
siirdiiren dev markalar1 hedef tahtasmna oturtmaktadirlar. Ozellikle ele aldig
konularla toplumda yer alan farkli gruplarin miicadelesinde sanatin duygulanim
yaratma giiclinii kullanan yikici reklamlar bu calisma cercevesinde fosil yakitlari
kullanarak cevreye zarar vermeye devam eden ¢okuluslu bir sekilde faaliyetlerini

sirdiiren hava yolu sirketlerini elestirmektedirler.

Mutlak demokrasi idealini ortaya koyarak kavramsallagtiran Michael Hardt
ve Antonio Negri toplumsal hareketlerin bu idealin olugmasinda Gnemli bir arag
olacagimi belirtmislerdir. Bu ¢ercevede, imparatorluk, ¢cokluk, maddi olmayan emek
ve miisterekler kavramlarini ortaya koyan veya kavramlarin etki alanlarini genisleten
caligmalariyla literatlire katki sunmuglardir. Bugiin yikic1 reklamlarda markalar
elestiren yikici reklamcilar imparatorluk baglaminda ¢okuluslu sirketlerle miicadele
etmektedirler. Ayrica, bu ¢aligmalar1 yapan sanat¢1 veya sanatgt kolektiflerinin hem
yatay orgiitlenme yapilar1 hem de farkl tekillikleri temsil eden aktif gruplar olmasi
nedeniyle ¢okluk olarak ele alinmalidirlar. Bu gruplarin bir ¢okluk baglaminda ele
alinmas1 gereken bir bagka yonii ¢alismalarinda ele aldiklar1 konularda farkindalik

yaratarak bir ¢okluk olusturma isteginden kaynaklanmaktadir.

Mutlak demokrasi ideali ve yikici reklamlar arasinda kurulacak bir bagka
iliski maddi olmayan emek kavramiyla agiklanabilmektedir. Buna gore, yaraticilik ve

iletisim araciligryla toplumsallik tiretebilme kapasitesine sahip olan maddi olmayan
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emegin entelektiiel veya dilsel emek olarak adlandirilan tiiriine giren yikici reklamlar
toplumsal hareketlerde dnemli bir miicadele araci olabilmektedir. Miisterekler ile
olan iligkisi ise Ozellikle Fosil Yakit Reklamlar1 Yasakla hareketi dahilinde iklim
kriziyle zarar verilen diinya ve ekosistemlerinin bir pargasi olan ormanlar,
okyanuslar, vs. gibi miisterek varliklardan kaynaklanmaktadir. Yikici reklamlar ile
miisterekler arasindaki bir diger iliski ise sermaye veya merkezi otorite tarafindan
citlenmis reklam alanlara el konularak bu alanlarin miistereklestirilmesinden ileri

gelmektedir.

Sonug olarak, bu g¢alismada bir sanat pratigi olarak degerlendirilen yikict
reklamlar Hardt ve Negri’nin ortaya koydugu mutlak demokrasinin tesis edilmesinde
onemli bir ara¢ olabilirken, Fosil Yakit Reklamlar1 Yasakla Hareketi bu baglamda

onemli yikici reklam uygulamalar icermektedir.
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Calisma tek bir yazar tarafindan yaratalmastr.

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar ¢atismasi
bulunmamaktadir.
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