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oz

KUlturel aracilar, sanatsal Uretim ile Uretilen sanat nesnesinin tUketiimesi
arasinda yer alarak kUltUrel Urefimin anlam ve deger Urefimine katki
saglamalarinin yaninda etkinlik ve faaliyetleriyle sanatcilann basariya
ulasmasina da yardimcr olmaktadirlar. 1970'li yillarda baslayan
dijitalizasyon sureci sanat alaninda kulturel kitlesel fonlama platformlar
gibi yeni aracilarnn ortaya ¢cikmasina neden olmustur. Calisma, bu an-
lamda kUltUrel kitlesel fonlama platformlarnnin sanatin farkl alanlarnda
yer alan koltUr Ureticilerinin sembolik sermaye yaratma sUreclerine
katkilanni aydinlatmayr amaclamaktadir. Bu dogrulfuda  sosyal
bilimler literatirGnde yer alan kitlesel fon platformlarnin sadece sanat
kategorisi Uzerinde yapilan calismalara odaklaniimistir. KUlturel kitlesel
fonlama platformlannin kGltGrel aracilik fonksiyonlarnin - anlasiimasi
ile bu platformlarin kuUltUr Ureticilerine ve kUltUrel GrUnlere efkilerinin
ortaya konmasi hedeflenmistir. Sonuc olarak, kUltUrel kitlesel fonlama
platformlarn kGratorlUk ve dUzenleyici aracilik hizmetfinde bulunmakia,
sanatsal Uretimin finanse edilmesine aracilik etmekte, kGltUrel Ureticilerin
ve sanatsal UrGnlerin gérunur ve ulasilabilirolmasinisaglamaktalar. Ayrica
bu platformlar kUltGr Ureticilerinin sosyal sermayelerini genisletmekte ve
sanatcinin guvenilirligi ile itibar insasina katkida bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: kUltUrel aracilar, sanat, kUltUrel alan, kGltUrel kitlesel
fonlama platformlari, sembolik sermaye
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Research Article

Cultural Crowdfunding Platforms as Cultural
Intermediator of the Art Field that Produce
Symbolic Value

ABSTRACT

By being between cultural production and the field of consumption
cultural mediators, not only contribute to the production of meaning
and value of cultural production, but also help artist achieve success
with their activities. The digitalization process started in the 1970s has
led to the emergence of new mediators such as cultural crowdfunding
platforms in the field of art. The aim of the study is fo enlighten how
cultural crowdfunding platforms confribute to the symbolic value
production process of cultural producers from different fields of art. In
line with the objectives of this study, that is discussing cultural mediator
activifies of cultural crowdfunding platforms, social-scienfific researches
on crowdfunding in the cultural sector were focused. By understanding
the cultural mediation functions of cultural crowdfunding platforms, it
is aimed to confribute fo the understanding of the shaping influence
on cultural producers and cultural products being in different fields of
art. As a result, cultural crowdfunding platforms serve as a curatorial
and regulatory mediaries, mediate the financing of artistic production
and ensure that cultural producers and artistic  products are visible
and accessible. In addition, these platforms expand the social capital
of cultural producers and confribute to the credibility and reputation
of the artist.

Keywords: cultural intermediaries, arts, cultural field, cultural
crowdfunding platforms, symbolic capital
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Sosyolojik gelenege bakildiginda Becker 1982 yilinda yayinladigr “Sanat
DuUnyalan” adl yapitinda sanat eserinin kolektif insa surecine ydnelik bir anlayis
getirmistir. Bourdieu de simgesel mallar ekonomisinin isleyis mekanizmasina yénelik
analizlerinde sanat eserinin degerinin ve anlaminin Uretiminde baglami esas
alarak (Zolberg, 1990, s. 129-132) sanat eserini sadece yaraticisi ile aciklamamistir.
Bourdieu eserin degerinin insasini, eserin Uretimine katilan alandaki butin aktorlerin
(elestirmenler, koleksiyoncular, juriler, mUze muUdurleri, akademiler, sanat piyasasi
Uzerinde efkili olabilen yefkili siyasal ve ydnetimsel merciler) dahil oldugu ve kolekfif
cabanin verildigi bir surec olarak ele almistir (Bourdieu, 1999, s. 352).

1970'li yllarda baslayan ve ardindan kUresellesme ve bilgi teknolojileri
alaninda meydana gelen hizll degisimler sonrasi dijitalizasyon sUreci sanat alaninda
“kCltUrel kitlesel fonlama platformlan” gibi yeni aracilarnn ortaya cikmasina neden
olmustur (Rykkja, Munim, Bonet, 2020, s. 5; De Voldere ve Zeqo, 2017, 5. 8 ). Ornedin,
Patreon, Kickstarter gibi sanatsal platformlar ticari girisimlerin yaninda sanatsal
girisimcileri kapsamaktadir. Sanat alaninin oyunculari/Ureticileri, bireysel olarak
proje Uretmekte ve kendi kariyerlerini gelistirme cabalarnnin bir parcasi olarak bu
tarz platformlan kullanmaktadirlar (Rykkja, Maehle vd, 2020; s.425). KOltUrel kitlesel
fonloma platformlar projelerin genis kitlelerce fonlanmasini saglamanin yani sira
patronaj, kramaci gutmeyen hibeler, devlet destekli hibeler, kurumsal sponsorlukiar
gibi geleneksel fonloma ydntemlerini asarak sanatsal projelerin finansmaninda
alternatif bir rol Ustlenmekte ve sanatcilarin kariyerlerinin ilerlemesine yodnelik yeni
yollar acmaktadir. Bu baglamda kitlesel patronaj/fonlama sanatin himayesinin yeni
bir bicimi olarak kabul ediimektedir (Swords, 2017, s. 64-65; 2020; Brabham, 2017, s.
985-86; Dalla Chiesa ve Dekker, 2021, 5. 1-2 ).

Bu calisma sanat alaninin bir aracisi olarak ortaya cikan koltUrel kitlesel
fonlama platformlarnnin sanatcilarin sembolik sermaye Uretimindeki rolU ve etkilerini
ortaya koymayi hedeflemektedir. MUzik, plastik sanatlar, fiyatro gibi farkli sanat
alanlannda yapilmis bu tarz calismalar bulunmaktadir (Thorley, 2012; Galuszka ve
Bystrov, 2014; D'Amato ve Cassella, 2021). Calisma bu bakimdan sosyal bilimler
literatUrUnde kitlesel fonlama platformlarnin sanat kategorileri (gérsel ve sahne
sanatlar, muozik, fotografcilk, film yapimi, yayincilk, medya ve tasarm) Uzerine
yapilan calismalara odaklanip incelemektedir.

Sanatsal kariyerler Uzerine yapilan calismalarda da belirtildigi gibi sanatsal
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alan oldukca belirsiz bir dzellik tasimaktadir. Sanat alani icerisinde var olmaya
calsan sanatcilarin buUyuk bir cogunlugu duzensiz gelir ve glvencesiz bir yasam
ile karsi karsiya kalmaktadir. Sanatsal calismalarndan yeterli geliri elde edemeyen
sanatcilarin pek cogu baska is piyasalarinda calismak durumunda kalmaktadirlar
(Menger, 2006, s. 5). Sanatcilar, sanatsal Uretimlerini sUrdUrebilmek icin alternatif
finansman kaynaklarina ydnelmekte ve degerlendirmektedirler. Bu baglaomda
sanatsal Uretimin finansmaninin yeni bir aracisi olarak kitlesel-fonlama platformlarinin
ortaya cikisl, sanatcilarin calismalarnin ve dolayisiyla kariyerlerinin insasinda bu
platformlan kullanan ilk gruplardan biri olmalarini saglamistir (Younkin ve Kashkooli,
2016, s. 30; Rykkja, Maehle, Munim, vd., 2020, s. 424).

Bu calsmada dijital platformlann  koltOrel OrGnGn  sembolik degerinin
olusmasindaki fonksiyon ve rolunU aciklarken ayni zamanda bilgisayar, internet ve
bilisim teknolojileri alanindaki gelismelere bagl olarak ortaya cikan kUltUrel kitlesel
fonlama platformlarnnin sanat alaninin yeni aracilan oldugunu iddia etmektedir.
Yeni aracilardan biri olarak kultUrel kitlesel fonlama platformlarnnin sanat alanindaki
fonksiyonlarinin ve rolinUn incelenmesi bu platformlarin sanatcilara ve kolturel
Uretime eftkisinin anlasiimasi acisindan énemlidir. Benzer sekilde sembolik mallar
ekonomisinin isleyis mekanizmasinin incelenmesi Lizé ve Renard’in (2016, s. 1) da
belirttigi gibi toplumun kUltGrel mallara nasil deger verdiginin anlasimasina ydnelik
bir imk&n ortaya koymaktadir.

Calismanin bundan sonraki bdlUmUnde bu arastirmanin dayandigi teorik
perspektif ele alinmistir. Bu sekilde kUltUrel aracilann sanat alaninda nasil bir islevi
yerine getirdigine ydnelik bilgi verilmistir. Ardindan sirasi ile kUltUrel kitlesel fonlama
platformlarnin gelisimi ve bu platformlar hakkinda bilgi verilmistir. Son bdlumde de
kUltGrel kitlesel fonlama platformlarinin sanat alanindaki klttrel aracilik faaliyetleri

ele alinmistir.

Kiltirel Aracilar ve Sembolik Degerin insasi

KGltGrel aracilar ve sembolik degerin insasi Uzerine sanat sosyolojisindeki
Bourdieu (1999) ve Becker'inki (2013) gibi yaklasimlar sanat eserlerinin tarihsel bir
sUrec icerisinde olusmus kurumlar ve yaplilarca toplumsal olarak nasil insa edildigini
aclklamaktadir. Bourdieu (1999, s. 263-270), sanat alani ézelinde yapmis oldugu
calismalarda sanat yapitinin; Gretimine katilan, eseri Uretmeye ve sUrdirmeye katilan

tOm unsurlar ile birlikte anlasiimasi gerektigini vurgulamaktadir. Ona gére, bir Uretimin
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sembolik ve ekonomik basarsinda alanda yer alan bUtin taraflarnn etkisi vardir. Bir
baska anlatimla Bourdieu (1999) alan teorisini kullanarak sanat alani icerisinde yer
alan muze, sanat galerileri, elestirmenler, yayinevleri, gibi araci kurumlarin faaliyet
ve pratiklerini ele alarak etkilerini ortaya koymustur. Aslinda Bourdieu (1999, s. 264)
homoloji (benzesiklik) baglantilarinin bir sonucu olarak, koltUrel Uretim ile tUketim
alani arasinda yer alan aracilarin sembolik UrUnlere olan inancin Uretimini nasil
insa ettigini aciklamaktadir. Boylelikle kUlturel Grunlerin kolektif bir cabanin sonucu
oldugunu yapmis oldugu calismalar ile géstermektedir.

Sanat alani icinde yer alan kGltUrel aracilar kapi esikcileri, sanat simsari,
deger biciciler gibi farkl adlarla sosyal bilimler alaninda calisilmistir. KGltGrel aracilar
(elestirmenler, galeri sahipleri, mize mudurleri, radyo yapimcilari, ajanslar, yayincilar
gibi) genis bir kUltUrel alani sekillendirmektedir. KGItUrel aracilar, sanatsal Uretim ile
Uretilen sanat nesnesinin/ yapitinin tUketilmesi arasindaki cesitli islevlerden (secme,
dagitma, tanitma vb.) sorumlu profesyoneller ve kurumlar olarak tanimlanabilir.
KOltGrel aracilar etkinlik ve faaliyetleriyle sanatcilann basarya ulasmasina yardimci
olmaktadirlar (Lizé ve Renard, 2016, s. 1-2). Diger taraftan, kltUrel aracilar, sanatcilar
icin yalnizca eserlerin degerlendiriimesi ve sanatsal itibann olusturuimasi icin degil,
aynizamanda onlarin ekonomik olarak desteklenmesi, hedeflere ulasmasi yolundaki
belirsizligin paylasimasi ve izleyici kitlesine ulasmasi noktasinda da son derece
onemlidir (Janssen ve Verbood, 2015, s. 2).

Bourdieu, sanat alani icinde yer alan sanatcilarin mUcadelelerini simgesel
sermaye yaratmaya yonelik stratejiler olarak gérmektedir. Ona gbére, simgesel
sermaye ekonomik, kUltUrel ve toplumsal sermaye dahil olmak Uzere buUtun
sermaye tUrlerinin foplamindan olusmaktadir. Bu sermaye baskalan tarafindan
kabul gérGimeye, bilinmeye ve taninmaya dayanmaktadir (Bourdieu, 2006, s. 148).
Calisma kapsaminda, sanatcilarnn eylemlerini, alanda var olma, Un yapma ve
taninma stratejilerini anlamaya uygun bir kavram olan simgesel sermaye kavrami

kullaniimistir.

Kitlesel Fonlama Platformlarn ve Ortaya Cikis Sureci

KGltGrel kitlesel fonlama, kGltGrel OrGnlerin Uretimi, dagitimi ve tUketiminin
finansmaniicin kitle fonlamasinin kullanilmasi anlamina gelmektedir (Rykkja, Munim,
Bonet, 2020, s. 2-3; Rykkja, Maehle, Munim, vd., 2020, s. 425). GUnumuUzde kUltUrel
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kitlesel fonlama platformlarinin bagis temelli, 6dUl temelli, 6dUnc verme/borc ve
hisse bazll olmak Uzere farkl t0r ve modellerinin oldugu gdrilimektedir. Bagis temelli
modelde, destekcilerin kendileriicin herhangi bir karsilik ya da bir fayda elde etmeye
yonelik beklentileri yoktur. Bu modelde, destekcilerin tesvikleri, kUltUrel Uretimle iliskili
ve onu destekleyen cesitli degerlere baglidir. Kalan diger G¢ modelde ise bagdis
yapan fonlayicilar farkll bicimlerde karsilik almaktadirlar. Odil modelinde kitlesel
fonlayicilara bir e-posta ile tesekkir etme ya da varsa web sayfalannda fonlayicinin
desteginden bahsetme gibi maddi olmayan karsiliklardan kitle fonlarnca
desteklenen UronUn katiimcilara génderilmesine kadar degisen bir dizi karsilik s&z
konusudur. Borc verme modelinde kitlesel fonlayicilara bu karsilik genellikle faizin
6denmesi seklinde olurken, hisse modelinde bu karsilik esit pay, kar payi ve fonlanan
girisimin oylanma hakki seklinde olmaktadir (Handke ve Chiesa, 2022, s. 3).

Platform temelli sirketlerin ortaya cikisi 2008 yiinda meydana gelen bUyuk
ekonomik durgunluk dénemine denk gelmektedir. DUnya genelinde yasanan buUyuk
ekonomik durgunluk sirketleri hem calisanlar nezdinde hem de yeni musterilerin
kazaniimasi noktasinda yeni arayislara sokmustur. Sonrasinda da platform ekonomisi
oldukca hizli bir sekilde bUyUmustir. Bu bUyUmenin arkasinda iki itici gic oldugu
belirtiimektedir. Bunlardan ilki geleneksel ekonomilerde faaliyet gdsteren yerlesik
sirketlerin  faaliyetlerini dijitallestirmesi sUrecidir. Sirketlerin faaliyet ve islemlerini
dijitallestirmelerine olanak saglayan altyapi 1970’'lerde mini bilgisayarlarnn ortaya
cikmasi ile baslamistir. Sonrasinda da 80'lerde kisisel bilgisayarlarn yayginlasmasi
ve 90’larda internetin yaygin olarak kullanimi gibi surecler sistemin bUyumesine
olanak tanimistir. Dijitallesen sirketler bir yandan kendi ic isleyislerini enformasyon
teknolojilerini kullanarak surdUrirken diger yandan web sitelerini kurmuslardir.
Zaman icerisinde bu alanda 6nde gelen sirketlerin finansal islemlerinde birbirlerinin
hizmetlerini kullanmasi bUyUme yéninde itici kuvvetlerden birini olusturmustur (Vallas
ve Schor, 2020, s. 274).

BUyUmenin arkasindaki ikinci itici guc ise dijital sirketlerin piyasalar ele
gecirme veya yeni firsatlar yaratma stratejilerinden olusmaktadir. Bu amacla dijital
sirketler interneti kullanarak mevcut piyasalara mUdahale etmektedir. E-ticaret
platformlar; konaklama ve mal gibi hizmetleri saglayan platformlar; mUzik ve video
icerigi saglayan platformlar bu gruba &rnek verilebilir (Vallas ve Schor, 2020, s. 274-
275). Bununla birlikte, sosyal medya sirketlerinin de bu platformlann gelismesinde

onemli rolu bulunmaktadir. Instagram, facebook, twitter ve bloglar gibi sosyal
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medya platformlarn sanatcilarn kitlesel fonlama icin olusturduklar projeler hakkinda
bilgileri paylastiklan énemli iletisim araclarndan bazlandir. Bu sekilde sanatcilarin
toplumsal sermayelerini ekonomik sermayeye cevirme firsati da ortaya cikmaktadir
(Réthler ve Wenzlaff, 2011, s. 5).

Kulturel Kitlesel Fonlama Platformlan

KGltGrel UrGne yonelik geleneksel yatinm modelleriile deger zinciri ve yapisinda
meydana gelen dedisimler alternatif yollarin ortaya cikmasina imkdn tanimis ve
bdylece geleneksel aracilann rolleri devre disi birakilmis olmaktadir. BUtin bunlarla
birlikte, sanatsal iceriklerin geleneksel yontemlerden bagmsiz sekilde Uretiimesini
saglayan olanaklarin artmasi sonucu kitlesel fonlamalar, farkli iceriklerdeki kilturel
UrUnlerin  Uretimini destekleyen arac islevi gdérmus ve bdylece sanat alaninin
taraflarndan biri olarak yerini almistir. Bugun bagis, 6dul, 6dunc verme/borc ve
hisse bazll olmak Uzere farkll tUr ve cesitlerde kitlesel fonlama modelleri mevcut
olmakla birlikte kOItUr sektérindeki (sanat, mizik ve dizayn, film ve eglence, medya
ve yayincllik) kitlesel fonlama, agirlikll olarak 6dUle dayall bir sekilde islemektedir
(Langley ve Leyshon, 2017, s5.11-15 ; De Voldere ve Zeqo, 2017, s 39; Rykkja, Maehle,
Munim vd., 2020, s. 424 ).

Kitlesel fonlama cogunlukla bir Grin veya hizmetin én satisini yansitmaktadir.
Bu sekilde isleyen bir sistemde destekciler ve Arkadas gruplar ile meraklilar ve
hayranlar tarafindan saglanan kitlesel fonloma sanatcilarn finansal kaynagini
olusturmaktadir (Langley, 2016, s. 302-303). Diger taraftan, kalabalgin himayesi
(crowd patronage), sanatcilarn kariyerlerini finanse etmeleri icin abonelik benzeri
O0demelere izin veren bir model olarak islev gdérmektedir. Baska bir sdyleyisle
kalabaligin himayesi sanatcilara pratiklerini gelistirme ve devam ettirme noktasinda
finansal olarak yardimci olmaktadir (Rykkja, Maehle, Munim, vd., 2020, s. 425-27;
Swords, 2017, s. 69).

Gelismis kUltUrel kitlesel fonlama platformlan arasinda Kickstarter (Mollick,
2014,s.2),Symid, Patreon, ArtistShare, Indiegogo gibisirketler bulunmaktadir (Handke
ve Chiesa, 2022, s. 6). Bunlarin arasinda “Patreon” popduler ve oldukca da buyuUk
bir sirket olarak karsimiza cikmaktadir. Patreon, goérsel sanatcilar, video Ureticileri,
muzisyenler, yazarlar gibi kimi sanatsal icerik Ureficilerinin izler kitleleri tarafindan
finansal olarak desteklenmelerini saglayan bir araci kurum olarak islev gérmektedir.

Bu sistem icerisinde kUltUrel Gretici/sanatcilar bir amag ve hedef koyma, bunu net bir
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sekilde tanimlama, konuylailgili bir gérsel yUkleme, kampanya hakkinda bilgilendirici
metin yazma, metinlerin uzunlugu, tesekkUr videosu gibi dlcUtlerin dnemli oldugu
bir temelde kitle tarafindan degerlendiriimektedir. Eger kitle sanatcilann ortaya
koydugu bu surecleri desteklemeye deger gorUrse aylik bir fon akisi saglamakta ve
kUltGrel Uretici beklentiyi karsiladigi mUddetce de bu fon akisi devam etmektedir
(Regner, 2021, s. 140-41).

Kickstarter, diger bUyUk kitlesel fonlama platformlarindan biridir. Kickstarter
yaraticl dallarda faaliyet gosteren bireysel sanatcilar da dahil olmak Uzere guzel
sanatlar, cizgiroman, dans, tasarim, moda, film ve video, muzik, fotografcilik, yaratici
yazarlk ve tiyatro olmak Uzere bircok alandaki yaratici projelere hitap eden bir
platform olarak karsimiza cikmaktadir. 2009 yiinda kurulan Kickstarter, ABD merkezli
olup, &dul temelli kurulan ilk kitlesel fonloma platformlanndan biri olma ozelligi
go6stermektedir. Kurulusundan sonra kuresel capta bUyUk bir topluluk olusturan bu
platformda cok cesitli ticari ve kdr amaci gitmeyen kuruluslann yani sira bireysel
sanatcilar da yer almaktadir. Kickstarter ayrica gérsel sanatlar alaninda Avrupa'da
en cok tercih edilen platformlardan biri olarak dne cikmaktadir (Handke ve Chiesa,
2022, s. 4; Alexiou, Wiggins ve Preece, 2020, s. 835; Mollick, 2016, s. 1-2; De Voldere
ve Zeqo, 2017, s. 41-43).

Diger taraftan kitleler tarafindan fonlanan kUltGrel projelerin bu destekleri
almalarini saglayan eftkilerin incelendigi calismalar da mevcuttur. Bu calismalar
projelerin kalitesi, cevrim ici sosyal aglarda arkadas cevresinin genisligi gibi ¢esitli
degiskenlerin kitlelerin karar verme sUreclerine etkisinden bahsetmektedir. Ayrica
proje Ureticilerinin projeleri daha cok kendi cografi bolgeleri ile iliskili &zellikler
go6stermektedir. Bu baglamda projelerin faaliyet gdsterdigi nufusun da bu fonlama
sUrecinde efkili oldugu belirfiimektedir (Mollick, 2014, s. 2; Lin ve Viswanathan, 2016,
s. 1412-1413). Odul temelli kiltdrel fon platformlannda sanat kategorisi altinda
yer alan projelerin basarll olma ihtimaline etki eden degiskenlerin analiz edildigi
bir calismada da en az bir videonun yer almasi, yorum ve guncelleme sayilarinin
sermayedarlarin kararlarina pozitif etki ettigini géstermektedir (Gurler ve Caglar,
2021).

Sonuc olarak, bu calismanin iki 6zgun yani oldugu dusunUlmektedir. Birincisi,
kitlesel fonlama platformlarinin kGltUrel aracilik fonksiyonlarini analiz etmek ve bu
platformlann arasindaki etkilesimleri ortaya cikarmaktir. ikincisi, farkll alanlarda

Ureten sanatcilara/koltor Ureticilerine odaklanmak ve bu platformlarn onlarin
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sembolik sermaye yaratma sureclerine nasil katki sagladigini aciklamaktir.

KiTLESEL FONLAMA PLATFORMLARININ SANATCILARA VE KULTUREL URETIME
ETKiSI

Sanatsal isler alaninda yer alan aracilar alici ve satici arasindaki islemleri
yonetme bicimleri sayesinde isleri sekillendirmektedir. Bu bdlumde kUltUrel kitlesel
fonlama platformlarinin faaliyet ve pratikleri bes baslikta tanimlanmistir. Bu faaliyet
ve pratikler asagida sirasi ile kuratoérlik ve dUzenleyici aracilik, sanatsal Uretimin
finanse edilmesi, gérunUrlUk ve ulasilabilir olmayi saglama, toplumsal sermaye elde

etme ve itibar insasi basliklarnda ele alinmigstir.

Kiratorlik ve Duzenleyici Aracilik

KGltUrel kitlesel fonlama platformlan sanatcilann calismalarini tanitan bir
kOratér olarak tanimlanmaktadir. Sword (2020, s. 534-35), “Patreon” platformu
Uzerinde yapmis oldugu calismada bu platformlarca kullanilan birbiri icine gecmis
teknik araclara dikkati cekerek deneyime dayall geleneksel kUratérlUkten deger
yargilarini élcUlebilir dlcUtlere ddnUstiren ve “algoritmik kGratérluk” adini verilen
yaklasima dikkat cekmektedir. Bu platformlardaki karmasik strecler sonug¢ olarak
neyin sanat oldugunu takdir edip 6n plana cikartirken ayni zamanda platformlar
arkasindaki mantik veri analistleriile bu kodlar ve algoritmalar olusturanlar tarafindan
yonetiimektedir. Diger bir deyisle bu tip platformlar sanat konusunda sanat nesnesive
sanatclyl isaret ederek onun goérinurligune, taninirhigina katki sunan bir mekanizma
olarak islev gérmektedir.

KOratorluk hizmetini yerine getirmek, verilen hizmeti kullanan taraflara yonelik
ayni zamanda dUzenleyici aracilik hizmetlerinde bulunmayi ve sitelerinin iceriginin
kUratérlugunU de (neyin yUklenip, neyin yUklenemeyecegini belileme) yaparak
kOltGrel araci olarak hizmet etmeyi icermektedir (Sword, 2017, s. 71-72; 2020, s. 533-
34). Bu dUzenleyici islemde iceriklerin yUklenmesine hizmet sdzlesmesi ve topluluk
kurallan yénergesi kurallarina uygunluk temelinde izin veriimektedir. D'’Amato ve
Cassella’da (2021, s. 2586-87) kUltUrel kitlesel fonlama Uzerine olan calismasinda bu
platformlarnn projeleri secme, degerlendirme ve siniflandirma kriterlerinin izlerkitleyi
yonlendirdigini ve tercihlerini etkiledigini belirtmektedir. Sonuc olarak platformlarca
projelerin tasnif edilmesi, secme ve duUzenleyici kriterlerin belilenmesi temelinde

verilen bu hizmetler yalin bir sekilde kOltUr Ureticilerin amaclarna ulasmalarina
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yardimcli olmamaktadir. Bu stratejileri kUltUrel kitlesel fonlama platformlarini, koltGrel
UrUnlerin sembolik anlam ve degerinin insa sUrecinde yer alan aktif taraflardan biri
yaparken ayni zamanda platformlar tarafindan ortaya konan hizmetler, koltGrel

UrUnlerin benimsetme ve taninmasinda onlar araci kurumlardan biri yapmaktadir.

Sanatsal Uretimin Finanse Edilmesi

KGltGrel kitlesel fonlama platformlar sanatcilar ile onlar finansal olarak
destekleyenler arasinda yer alarak finansal aracilk hizmeti vermektedir (Sword,
2017,s.71-72; 2020, s. 531-532; Rykkja, Maehle, Munim, vd., 2020, s. 429-430). Sword
(2017; 2020) bu durumu Patreon ve Subbable platformu Uzerinde yapmis oldugu
calsmasinda aciklarken ayni zamanda sanatcilarnn platformlardaki faaliyetlerinin
kitlelerce fonlanmasini finansal aracilik olarak tanimlamaktadir. Koltirel kitlesel
fonlama platformlarnin finansal aracilik hizmeti reklam gelirlerinin bir kisminin icerik
sahiplerine dagitimasini da icermektedir. Bu durum sanatcilann gelirine ek bir katki
saglamaktadir (Sword, 2020, s. 531).

Esnek fon firsatlan kollayan bagmsiz sanatcilar, “kendin yap” yaraticilar
ve amatérler Uzerine yapmis oldugu calismasi ile Dalla Chiesa ve Dekker'in (2021)
bulgulan kitlesel fonloma platformlannin sanatsal kariyerler Uzerindeki eftkisini
aydinlatmaktadir. Calisma kitlesel fonlamalar Uzerinden elde edilen kaynak ile
sanatcilarin sanatsal projelerini hayata gecirebildikleri, bu anlamda da islerini
profesyonel olarak icra etmelerine olanak sagladigini tartismaktadir. Bu platformlar
Uzerinden kUcUk miktarlarda da olsa yapilan bagislar sanatcilara sanatsal kariyerlerini
idame ettirebilmeleri icin ihtiyac duyduklan parasal kaynaklar sagladiklar icin
sanatsal kariyerlere yatinrm aracina dénusmektedir (Dalla Chiesa ve Dekker, 2021,
s. 20).

KGltGrel kitlesel fonlama sirketlerinin sanatcilann gelirine etkisi  Uzerine
bir diger calisma da Kickstarter platformunda yer alan kOltOr Ureticileri Uzerine
yaplmistir.  Calisma, bu platformun sanatcilarin kariyerlerine dogrudan etkisini
go6stermektedir. Sanatsal alan kategorisinde yer alan kUltUrel Ureficilerden yUzde
kirk biri (%41) Kickstarter'in kariyer gelisimlerine katkisi oldugunu belirtmislerdir.
Katiicimlar ayrnca kazanclarnin yukseldigini (%18) ve yeni is firsatlan (%21) elde
ettiklerini vurgulamislardir. Diger sanatsal alan kategorisinde yer alan katiimcilarin
bircogu (%20) proje tamamlanip, bitse bile projenin tam gun calistiklar isleri haline
geldigini belirtmistir (Mollick, 2016, s. 6-7).
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Bununla birlikte, hayran gruplarinin  platformlar Uzerinden sanatcilann
projelerine yapmis olduklarn finansal yardim, sanatcilann ticari kaygilarla Gretim
yapma noktasindan daha 6zgun Uretim yapmasina ve bu baglomda daha dzerk
kimlikler insa etmesine olanak tanimaktadir. Diger taraftan fon kGItGro ve sanatcilarnn
kendi marka degerlerini yaratmaya yénelik faaliyetleri kapitalist degerler altinda
da tartisimaktadir. Fakat bu tartismalar bu makalenin kapsami disindadir. Patronagj
sistemi icerisinde yeni olan bu kitlesel fonloma (Patreon gibi) platformlan web
Uzerinden yapmis olduklar aracllik faaliyetleri ile aslinda sistem icerisinde gicUn
paylasimini degisime ugramaktadir. Ayni zamanda bu platformlar disandan daha
fazla insanin sanati finanse etmesine destek vermektedir (Rykkja, Maehle, Munim,
vd., 2020, s. 425; Swords, 2017, s. 63-64). Sonuc olarak kUltUrel kitlesel fonlama
platformlarnnin taraflan bulusturarak koltGrel OrOnlerin finansmanina aract olmasi
kOItGr Ureticilerinin ekonomik sermaye elde etmesine yardimci olmaktadir. Bunun
yani sira sanatsal islerin finansal olarak desteklemesi ve kUltUr Ureticilerine ek gelir
saglama acilanndan da kaynak saglamasi bu koltUrel kitlesel fonlama platformlarini

sanatcilar icin &nemli aracilardan biri haline getirmektedir.

Gorunurlik ve Ulasilabilir Olmayi Saglama

Platformlar hem tUketici hem de Urefticilerin intiyac duyduklar ¢esitli Orion ve
hizmetleri sunmaktadirlar. Bunlarnn yaninda platformlar bilgiye, paraya (finansa),
icerik ve networka ulasimda Uc¢UncU taraflan bir araya getiren aracilar olarak
da ortaya cikmaktadir (Sword, 2017, s. 69-71; De Voldere ve Zeqo, 2017, s. 35).
Bu baglamda kultUrel kitlesel fonlama platformlan yaraticilarn, potansiyel hayran
gruplarnni ve destekcileri bir araya getirerek sanatsal degerin birlikte yaratildigi bir
sUreci isletmektedir (Rykkja, Maehle, Munim, vd., 2020, s. 430).

Kitlesel fonlama platformlarnnin sunmus oldugu temel hizmetlerden biri de
servis hizmet kosullarini kabul eden taraflan bulusturmaktir. Platformlar, kullanicilarnn
profiller ve UrUnler olusturmasina ve bunlarla ilgili verilere erismesine olanak
taniyan araclar saglamaktadir. Bu araclar sanatclyr dogrudan izleyici kitlesine
baglamaktadir (Thorley, 2012). Bu hizmetlerden bir digeri ise platformlarnn resim
ve video toplayan diger platformlardan icerik olusturmalarina olanak saglayan
araclarn kullanmina imkén tanimalandir (Sword, 2020, s. 525-527). Bunun yaninda
popdUlerligin platformlarnn basarnsinin bir dlcutu olmasindan 6toru, bu platformlar

yuksek katilimi, kullanici sayisini ve kullanicilann aralarindaki baglanti yogunlugunu
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bir kriter olarak gdzetmek durumunda kalmakta ve bu nedenle kullanicilar icin
giris bariyerleri oldukca dusuk tutulmaktadir (Sword, 2020, s. 525; Kribs, 2017, s.
1). Platformlar ayni zamanda iceriklerin dagitimini da yapmaktadir. Sanatcilar,
sanatsal islerinin Uretim sureclerinin sergilenmesi ve dagitiminda daha uzmanlasmig
platformlan kullanmaktadirlar (Sword, 2017, s. 70-71; 2020, s. 527-530). Bu olanak
ve hizmet araclannin hepsi sonu¢ olarak sanatcilarin goérinurlUklerini artirmakta ve
ulasilabilir olmalarnin 8ntnt acmaktadir.

Ayrica bagiscilar kitlesel fonlama platformlan Uzerinde hesaplar bulunan
sanatcilara yénelik bilgiler de edinmektedir. Halihazirda izleyici kitlesini olusturmus
ancak ficari basarilanni gerceklestirebilecek bir sirket bulomayan sanatcilar, bu
platformlar Uzerinden daha gérunUr olabilmektedir. Bu da geleneksel arabulucularin
kendilerini bulmalarina ve ulasmalarina olanak saglamaktadir (Réthler ve Wenzlaff,
2011,s.37; D’Amato ve Cassella, 2021, s. 2587). Sonuc olarak kUltUrel kitlesel fonlama
platformlarn kUltUrel Ureticilerin hayran gruplari, destekleyicileri, izlerkitleleri ve sanat
alaninin diger taraflarinca ulasilabilir olmalarini saglamaktadir. Bu da kUlturel kitlesel
fonlama platformlarini kGltUrel Greticilerin simgesel sermaye Uretimine katki saglayan

taraflardan biri yapmaktadir.

iliskiler Ag Elde Etmede Aracilik

Sanatcilann farkl seviyelerde de olsa sosyal medya Uzerinden etkilesimleri
olmaktadir. Begeniler, yorumlar, degerlendirmeler ve paylasimlar icerige gUvenin
insa edilmesine dogrudan etki etmektedir. Bu durum bir taraftan sosyal sermayeyi
harekete gecirirken diger taraftan kGltUrel UrOnU destekleyenlerin sayica artmasini
saglamaktadir. Bunun sonucunda kUltUrel OronUn gelismesi, basimi, dagitimi ve
alinmasi gerceklesmektedir (Rykkja, Maehle, Munim, vd., 2020, s. 430; Shim, Yecies,
Ren ve Wang, 2020, s. 835).

Kitlesel fonlama platformlarinin sosyal sermaye yaratimasi Uzerindeki efkisi
Ozellikle de kitle fonlamasini kariyerlerini gelistirmek icin bir firsat olarak gdrebilen
simgesel sermayesi dUsUk sanatci adaylariicin ayn bir Snem tasimaktadir. Cunku bu
platformlariliskilere yenibir boyut katmaktadir. Platformda bir tarafta kGltUrel Ureticiler
olarak isimlendirilen ama énUnde uzunca bir yolu olan sanatc¢i adaylarn bulunurken
diger tarafta parasi olan ve sanatcilan desteklemeye hazir bir kitle bulunmaktadir.
Platformlar UstGnden projenin tfamamlanmasina yodnelik ortaya konan pratiklerin

basarnya ulasmasi da bu platformlardaki aktif gruplar ile iliskiler aginin kurulmasini
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yani izlerkitlenin olusturulmasina yénelik yatinm yapmayi gerektirmektedir. (Galuszka
ve Brzozowska, 2016, s. 751). Sonucta kurulan bu iliskiler, hayran gruplar ve platform
faaliyetleri sanatcilann sanatsal gbvenilirliginin yaninda algilanan ekonomik degerini
de artirmakta ve boylece gercek mali katkilarnin &tesine gecen sembolik bir degere
sahip olmaktadir (Rykkja, Maehle, Munim, vd., 2020, s. 430 ; D'’Amato ve Cassella,
2021, s. 2587).

Ornegdin, Mollick’in (2016) muUzik, video oyunu, karikatUr, yayinci, film ve
gazetecilik gibi birkac kUltir endUstrisinde yer alarak platformlarda proje Ureten
gruplarayodnelik platformlarn etkilerini analiz ettigi calismasi bu sureci aciklamaktadir.
Mollick (2016, s. 10-12), bir platformda projesi ile yer alan bu gruplarnn bazlarnin bir
yayinci (yayinevi, muzik, karikatir) ve dagitimci (yayinevi, muozik, film) edindiklerini,
ana akim yayincilar ve dagitimcilardan bildirim (karikatur) aldiklarni ve yayin ve
basim giderlerinin karsilandigini (yayinci, karikattr) belirtmistir. Shim ve digerleri
(2020, s. 837-38), Line Webtoon Uzerine yapmis olduklan calismada paralel bir
etkiden bahsetmektedirler. Webtoon Uzerinden yayinlanan ‘Cheese in the Trap’
zaman icerisinde cevirmen hayran gruplar tarafindan goénullo olarak Vietnamca
ve Tayca'nin yanisira bircok Avrupa dillerine cevrilmis ve uluslararasi alanda takip
edilmistir. Cheese in the Trap’a artan ilgi ve genisleyen izleyici kitlesi film ve televizyon
yapimcilarini Cheese in the Trap'in sermaye destegdi verilebilecek degerli bir yatinm
oldugu inancini Uretmistir. Dolayisi ile aktif hayran gruplarn génulll ceviri hizmetleri
ile bir taraftan takipgileri arasinda guven insa edip, bagliliklarini gdsterirken diger

taraftan kUltUrel UrOnUn Uretfim sUrecine ve uluslararasi dolasimina etki etmistir.

itibar insasi

KUltOrel aracilar, digerlerinin UrUnlere (hizmet, pratikler, insanlar gibi) yonelik
egilimlerini, bu Grunlerin mesru oldugu yonunde etkileyerek aslinda bir deger insa
etmektedir. Dolayisiyla kUltUrel aracilar neyin, kimin mesru, arzu edilir ve degerli
oldugu veya olmadigi gibi gérusler Gzerinde efkili oimaktadir (Maguire ve Mathews,
2012, s. 552-553).

KOltGrel aracilann sanatsal kariyerler Uzerindeki bir diger etkisi de &zellikle
alanda yeni olan sanatci adaylarnin Un kazanmalarna katki saglamasidir. Koltorel
kitlesel fonlama platformlan Uzerinden kitlelerce fonlanan yani finansal olarak
desteklenen projeler, sadece sanatcilarnn kariyerlerine yapilan kicuk yardimlar

onlarin sanatsal kariyerlerine yapilan bir yardma dénustirmekle kalmamakta, ayni
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zamanda projelerin ve dolayisiyla da sanatcinin guvenilirligine ve itibar insasina
da katkida bulunmaktadir (Dalla Chiesa ve Dekker, 2021, s. 18-20). Benzer sonuc
gelisimlerinin basinda finansman cekmek icin mesruiyet olusturmaya calisan henuz
yeni sayllabilecek sanatsal organizasyonlar icin de bulunmustur. Kitlesel fonlamanin
diger finansman kuruluslarina mesrulastinct bir sinyal gibi hareket edebilecegini ve
bunun sonucu olarak dakitlelerin de bureferanstan yola ¢cikarak hareket edebilecegi
vurgulanmaktadir (Alexiou vd, 2020, s. 842-43).

Shim ve digerleri (2020, s. 835) tarafindan Webtoon ve Webnovel yayin
ve dagitim platformlarn Uzerine yapilan calismada, platformlar Uzerinden koltUrel
UrUnlere yonelikkitlelerce yapillansecme, degerlendirme, dnerive degerlendirmelerin
bir nevi sosyal filtreleme islevi gbrerek bu UrUnlere yonelik glvenin insa ediimesini
dogrudan etkiledigi tartisimaktadir. Sonuc olarak bir zamanlar geleneksel kurumlar
tarafindan yerine getirilen bu surecler, kGltUrel kitlesel fonlama platformlar tarafindan
gerceklestirimekte ve yeni icerigin gelistiriimesi, yayinlanmasi, dagitiimasi ve satin

alinmaslyla sonuclanmaktadir.

SONUC

Sanatsal degerin Urefimi yani simgesel mallarn isleyis ekonomisi sanat
sosyolojisinin dnemli konu basliklarindan biri olarak karsimiza cikmaktadir. Simgesel
mallar ekonomisinin isleyis mekanizmmasinin  anlasimasi sanat alani icerisinde
konumlanan ve simgesel deger Ureten tUm taraflarn amac ve faaliyetleri ile bu
mekanizmalarin isleyise olan etkisinin incelenmesini icermektedir (Bourdieu, 1999;
Becker, 2013).

KOltUrel kitlesel fonlama platformlarnnin sanatci ve koltUrel Urinler Uzerindeki
etkisini aydinlatmasi sanat alaninin isleyis mekanizmalarnin analizi icin énem
tasimaktadir.  Platformlar Uzerinden kGltUrel Grinlere yénelik yapilan sdylemler,
-Bourdieu'nun (1999, s. 267) da belirttigi gibi kavrama ve degerlendirmeyi
kolaylastrmaya ydnelik yalin bir katkinin 6tesinde- kUOItGr GrUnlerinin anlam ve
deger Uretimini insa etmektedir. Uretilmis bir tablonun, mUzigin, fimin sradan bir
Urinden (Sankir, 2018) kUltOr UrGnUne uzanan surecinde bu kultUrel kitlesel fonlama
platformlarinin hizmetleri bir deger Uretim mekanizmasi olarak islev gérmektedir.

KUresellesme, uluslararasi alanda internet kullanminin yogunlasmasi ve
yaygin hale gelmesi ile birlikte kUltUrel bilgilere ulasma, elde etme, deger bicme

gibi mekanizmalar da degisime ugramistir. KGltUrel kitlesel fonlama platformlarinin
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ortaya cikmasi ile birlikte sanat Ureticileri bu platformlar Uzerinden kendi tanitici
sayfalarini olusturmakta, video, ses ve resim yUkleyebilmektedir. Ayrica bu
platformlar, UrOnlerinin ve sanatcilann uluslararasi alanda dolasimini ve dinyanin
farkl Ulkelerinde yasayan koltur tUketicilerince ulasilabilir olmalarini saglamaktadir.
DUnyadaki kUlturel tuketiciler de film, video, muUzik, sanat tablolan gibi kUltUrel
UrUnlere web siteleri Uzerinden kolayca ulasma, satin alma, iceriklere sahip olma gibi
olanaklara kavustuklan gibi bu kUltGrel Urinleri degerlendirmekte, yorumlamakta,
diger tUketicilerin éneri ve yorumlarini almakta, tarfismalara katimaktadir (Janssen
ve Verbood, 2015, s. 14-15). Bu fonksiyon ve rolleri ile kUltUrel kitlesel fonlama
platformlar sanat alaninin yeni aracilandir.

Bu calsmada sanat alaninda faaliyet gésteren kiltGrel kitlesel fonlama
platformlarnin kOltOrel aracilik alanindaki rol ve aktiviteleri ortaya konmustur.
KGltUrel kitlesel fonlama platformlan kUratorlik ve duzenleyici aracilk faaliyetinde
bulunmakta, sanatsal Uretimin finanse edilmesine aracilik etmekte, kUltUrel Grinin
ve sanatcinin gérunUr ve ulasilabilir olmasini saglamakta, sanatcilarin toplumsal
sermayelerini genisletmekte ve itibarlarnin insasina katkida bulunmaktadir. Bu
bakimdan calisma, bir taraftan koltUrel kitlesel fonlama platformlannin sanat
alanindaki faaliyet ve pratiklerini aydinlatirken diger taraftan da bu platformlarin
sanat alaninin yeni aracilar olarak, sanatcilara ve kultUrel UrUnlere etkisini ortaya

koymaya calismistir.
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