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Sosyal medya kullanimi son dénemlerde dinya capinda yaygin hale
gelmistir. Bireylerin cesitliamaclarile kullandigisosyalmedyasiyasialanda
da partilerin, liderlerin, secimlerde adaylann propagandalarini yapmak,
vaatler vermek, secmenlerine seslenmek gibi amaclarla kullanimaya
baslamistir. Siyasi alanda sosyal medya kullaniminin artmasi, secmenlerin
kolay bir bicimde adaylara ve partilere erisebilmesini saglamaktadir. Bu
calismada siyasal iletisim kavrami kapsaminda Turkiye'de 2018 yilinda
gerceklestirlen cumhurbaskanhigl secim strecinde siyasi partilerin ve
adaylann Twitter hesaplanndan yaptiklarn paylasimlarnn karsilastirmali
analizi gerceklestiriimistir. Bu kapsamda éncelikle siyasal iletisim kavrami
ve gelisimi aciklanmis daha sonrasinda siyasi partilerin sosyal medya
kullanimlarn aciklanmistir. Calismanin yéntem boliminde 2018 yilina
ait siyasi parti ve cumhurbaskani adaylarnnin tweetleri incelenmistir.
Yapilan incelemeler sonucunda adaylarin 2018 Cumhurbaskanhgi
secim sUrecinde en cok etkilesim alan tweetleri ele alinmis ve s&z konusu
sUrecte yapilan paylasimlar incelenmistir. Tweet icerikleri kapsaminda
adaylann cogunlukla hesaplarni rakip aday ve partileri elestirmek,
vaatlerini ve icraatlarni dile getirmek, miting ve etkinliklerden secmenleri
haberdar etmek amaciyla kullandiklar goroimustar.
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Research Article

Digitization of Political Communication:
Comparative Analysis of Political Parties on
Twitter in 2018 Presidential Election

ABSTRACT

The use of social media’s recently become widespread around world.
Social mediaq, is used by individuals for various purposes, has also started
fo be used in political field for purposes such as making propaganda of
parties, leaders, candidates in elections, making promises calling out
fo their voters. The increase in use of social media in the political field
enables voters to easily Access candidates and parties. In study, within
the scope of the concept of political communication, a comparative
analysis of the Twitter accounts of polifical parties candidates during
the 2018 presidential election process in Turkey's carried outf. In
context, the concept of political communication and its development
are explained and then the use of social media by political parties is
explained. In method part of study, the tweets of the political parties
and presidential candidates of 2018 were examined. As a result of
examinations, the tweets of the candidates that received the most
interaction in 2018 Presidential election process were discussed and
posts made during said process were examined. Within the scope of
tweet content, it's been observed that candidates mostly use their
accounts to crificizerival candidates, parties, to Express their promises-
actions, and to inform voters about ralliesand events.

Keywords: political communication, digitalization, candidate, party,
election, tweet, twitter
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GIiRi$

Siyasal iletisimin kullanimi toplum hayatinda kendini savunma, toplumsal
dUzeni saglama, ticaretin ve UrUnlerin durumunu belirlemeye yoénelik kayit tutma,
para kullanma ve tasarruf etme gibi sosyal etkilesimlerin sonucudur. Aslinda bu
etkilesimler siyasal iletisimi belirleyen guc iliskilerinin sonucudur (Tokgdz, 2008, s. 19).
Secme ve secilime hakkinin evrensel ve kuresel bir norm haline gelmesi, kitle iletisim
araclarinin gerceklestirdigi siyasi rekabetin kamuoyu kavramini giclendirmesi ve
vatandaslann siyasi sirece aktif katliminin artmasi gibi gelismeler, siyasal sUrece
onemli katkilar saglamistir.

Siyasal iletisim, toplumda belli ideolojik amaclar, belli gruplar, kitleleri,
Ulkeleri ya da bloklar benimsemek ve gerektiginde eyleme ddnUstirmek icin siyasall
aktorler tarafindan cesitli iletisim t0r ve tekniklerinin kullaniimasiyla yapilan iletisim
olarak tanimlanabilir (Aziz, 2007). Aziz'in ifadesinden de kolayca anlasilacagdi Uzere
iletisim hayatin her alaninda énem kazanmis ve siyasal iletisim hayatin hemen her
alaninda yerini almigstir. Siyasal iletisim, siyasal partilerin icindeki ve disindaki iletisim
olarak aciklanabilir. Siyasi partiler, belirli siyasi gdrUsleri, ideolojileri, yéntemleri
savunarak amaclarna ulasmak ve secimler yoluyla gic kazanmak amaciyla bir
araya gelen kuruluslardir. Nihai amaclar iktidara gelmek ve Ulkenin yénetiminde
s6z sahibi olmaktir. Muhalefet partileri, partinin goérUsleri dogrultusunda hUkUGmetin
politika ve eylemlerini siklikla elestirir (Aziz, 2007, s. 87). McNair'e gore siyasal iletisim,
politikacilar ve diger siyasi aktorler tarafindan belirli amaclarn gerceklestirmek icin
kurulan bir iletisim t0rodUr. Bu aktorleri hedef alan, politikact oimayanlar (secmenler,
gazeteciler) tarafindan yurUtUlen iletisimdir. Haber, kdse yazilar ve medyadaki diger
siyasi tartisma bicimlerinde bu aktorler ve faaliyetleriile ilgili olarak yUrGtolor (McNair,
2011, s. 4).

Siyasi cilkarlara gelince; tUm siyasi partilerin faaliyetlerinde aranir. Siyasall
partilerin halka yodnelik faaliyetlerinin neredeyse tamami siyasal iletisim ile ilgilidir. Bu
anlamda secimler sirasinda yapilan eftkili iletisimin siyasi dogasi geregdi en Ust noktaya
ulastigi sdylenebilir. Sonuc¢ olarak siyasi partilerin her t0rlU faaliyetinin bir siyasal iletisim
boyutu oldugu sdylenebilir (Aziz, 2007, s. 24). Sosyal iliskilerde yoneticiler, kendi
basarilarini vurgulamak ve pekistirmek icin cesitli yéntemler ararlar. Bu yéntemlerin
tUmU, yodneticilerin glcUnU korumak icindir. Politikacilar yénetecek durumda
degdilse, guc¢ kazanmak isterler. Kitle iletisim araclarnin gelismesi ve mesajlarin ¢cok

sayida kisiye aninda yayilmasi, iletisimi, iknayi, ydnetim yaklasimlarini ve ydntemlerini
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etkilemistir.

Siyasaliletisim, siyaset ve iletisim calismalarinin kesistigi noktada yer alir. Amaci
genellikle egemenlik, hUkmetme ve ydnetme ile esdegerdir. Siyasal iletisim, hedef
kitleyi amacina ulasmak icin ikna etmek zorundadir. Bu iknada kullanilacak ideolojik
dil, siyaset yapan kisi ve cevresi tarafindan belirlenir. ideolojik dil belirlendikten sonra
cesitli iletisim bicimleriyle hedef kitleye génderilir (Kilicaslan, 2008, s. 9). Aynca Ozer'in
de cok iyi ifade ettigi gibi “efkili bir siyasal iletisim kurmak icin siyasal iletisimin sUrec
ve stratejilerini bilmek gerekir” (Ozer, 2014, s. 176).

Siyasi partilerin secim déneminin farkli asamalannda, halkla ve ozellikle
secmenle, farklh yéntem ve tekniklerle iletisim kurmalarn oldukca normal ve
ongoérulebilir olarak goérGlimektedir. Ancak secim oncesi ve sonrasi iletisim de
onemlidir. Baska bir deyisle, kamuoyu ile dogrudan ve sUrekli iletisim kurmak siyasi
partilerin sorumlulugundadir. Siyasi partilerin bu konuda zorluk cekmemeleri ve
yonetimlerinden kaynaklanan olaylar haber degeri tasimalarn halinde bunun
kamuoyuna cesitli sekillerde yansiyacagi aciktir. Siyasi partilerin daha genis kitlelere
ulasmak icin en uygun iletisim kanallarini kullanmalar da oldukca dogaldir. Mecliste
muhalefeti olusturan siyasi partilerin imkanlarn daha kisithdir. Muhalefet partilerinin
toplumdaki cesitli olaylara duyarl olmalar ve partinin savundugu dustnce, tutum
ve davranislan da bu konular Uzerinden aktarmalar beklenmektedir.

Ozellikle siyasi iktidann faaliyetlerini ve sdylemlerini yakindan izleyerek
kamuoyuna siklikla elestirel ve yapici mesajlar vermesi talep edilmektedir. Bir
baska deyisle, muhalefet olma sorumlulugunu yerine getirirken, mecliste muadili
olduklarnni géstermeleri, fikirlerini veya vaatlerini cesitliiletisim araclaryla kamuoyuna
aktarmalarn gerekmektedir. Meclise gidemeyen veya mecliste temsilcisi olmayan
siyasi partilerin kamuoyuna seslenmesi daha siniridir. Bu t0r partilerin halkla iletisimi
digerlerine benzese de kitle iletisim araclannda kullanmakta onlar kadar sansli
degiller. Bu bakimdan kendi medyalarina veya en azindan kendilerini destekleyen
bir radyo, televizyon veya gazeteye sahip olmaya calisirlar (Aziz, 2007, s. 101).

insanlik tarihinde iletisim her zaman olmustur; ancak beklendigi gibi, strekli
gelisen teknoloji ile ilefisimin sekli ve dogasi degismisti,. GUnUmuUzde pek cok
kurum, kurulus ve firma iletisim diline kendilerini tanitmak icin en énemli araclardan
biri oldugu icin dnem vermektedir. Siyasi partiler, iletisime bUyUk énem veren
kuruluslardan biridir. Siyasi partiler, halkla iletisimin de oylanan sonucu olan secimle

iktidara gelebilirler. iktidara gelebilmek icin secmenle etkin bir bad kurmak sarttrr.
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Partiler hedef ve vaatlerini iletisim yoluyla secmene aktarirlar. Bu nedenle siyasal
iletisim bir arac olmanin étesinde siyasal partiler icin zorunlu bir intiyactir.

20. yUzyilinilk yarsi itibariyle iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismeler
netficesinde, radyo, sinema ve televizyon bir siyasal iletisim araci olarak kullaniimaya
baslanmistir. Ozellikle de Il. DUnya Savasi esnasinda radyo dnemli bir propaganda
araci niteliginde olduk¢a fazla kullanilmistir (Bostanci, 2015, s. 82). 1960l yillara
gelindiginde ise radyo yerini televizyona birakarak énemli bir siyasal iletisim araci
niteligi kazanmistir. Televizyonun siyasal iletisim araci olarak kullanimi ilk olarak 1960
yiinda Amerika Baskanlik Secimlerinde kullaniimistir (Cankaya, 2015, s. 8; Oktay,
2002, s. 81). Nitekim 2000'li yillarda internetin hizli bir bicimde gelismesiyle beraber,
siyasi unsurlar secmenler ile daha hizli, kolay, etkilesimli bir iletisim icerisinde olmaya
baslamistir. Web 2.0 teknolojisinin gelismesi sonrasinda insanlarin yasamlarina dahil
olan ve iyi yonlu iletisimi saglayan sosyal medya, gunUmuzde de insan yasaminin
vazgecilemez bir butunU haline gelmistir.

DUnya capinda meydana gelen bircok toplumsal olayda énemli dUzeyde
rolU bulunan Twitter ise oldukca efkili ve dnemli bir sosyal medya platformudur.
Twitter platformu sanat, siyaset, mizah, haber, bagdis kampanyalar, toplumsal
olaylar, duyurular, secim kampanyalar gibi bircok alanda kullanilan sosyal paylasim
sitesidir. GUnUmUzde artan toplumsal olaylar kapsaminda Twitter siyasal iletisim
kampanyalar icin énemli bir platform haline gelmistir. Siyasi aktérler, secmenlerini
ve hedef kitlelerinde yer alan bireyleri etkilemek, vaatlerde bulunmak gibi bircok
amac ile bu sosyal medya platformunu kullanmaktadirlar. Nitekim &zellikle de 2008
Amerikan Baskanlik Secimlerinde B. Obama tarafindan Twitter'in etkin bir bicimde
kullanilmaisi, siyasi aktorlericin Twitter't Gnemli bir platform olarak gérmeleri saglamistir
(Bayraktutan vd., 2014, s. 6).

Secim Kampanyalan ve Siyasal iletisim

Secmen ftercihlerini degistirmeye veya guclendirmeye ydnelik secim
kampanyalarinin, basta dalgal oylar oimak Uzere secmenler Uzerinde efkili oldugu
dUsunUlmektedir. Partibagliigr azaldikca secim kampanyalarn &nemini artirmaktadir.
Siyasal iletisim kampanyalarinin U¢ temel amaci vardir; bilgilendirme, ikna etme ve
halki seferber etme. Siyasi partiler ve adaylar, siyasi konu ve sorunlara iliskin tutum
ve eylemlerini kampanyalar araciiglyla aktanrlar. Ayrica kendileri hakkinda bilgi

verip ve secmenlerin merak ettikleri sorulan yanitlamaktadirlar. Oy vermenin yani
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sira, secmenleri parti veya aday kampanyalari icin desteklemek ve cevrelerini de
ayni oy verme davranisina ikna etmek icin harekete gecirmek de amaclanmaktadir
(Kalender, 2005). Kompanya suresince Ulkedeki sorunlar gundeme getiriliyor ve
kamuoyunun gundemde tutulmasi saglanmaktadir. Kampanyalar yorutulirken her
torl0 fikir paylasiimakta, bu tartisma ve aciklamalarla secmenlerin farkindalginin
artinimasi hedeflenmektedir. Ulkede demokrasinin gelismesi ve herkesin séz hakkina
sahip olmasiicin kampanyalarin secmeni oy kullanmaya tesvik ettigine suphe yoktur.

Secim zamani, adaylarin kampanyalar araciiglyla partiyle 6zdeslesmelerine
yardimcli olmaktadir. Ayrica secmenlerin kendilerini daha iyi aciklamalarina yardimcli
olur. Siyasal yénelimli siyasal iletisim kampanyalarinin G¢ temel t0rG vardir ve bunlar
glce sahip olma, tutma glcU ve gUcuU yipratma ile Gron odakl reklam veya
pazarlama kampanyalar ve ideolojik nedenlere dayall toplumsal hareketlerdir. Bu
kampanyalarn ortak paydasi, hedef kitleyi kampanya sahibinin istedigi dogrultuda
harekete gecirmektir. Siyasette gUuvenin gerceklesmesi icin gerekli olan en temel
gercegin iletisim oldugu varsayimaktadir. Hedef kitleye ulasmak ve ikna etmek
icin iletisim kanallan ve araclan kullanimalidir. Bu nedenle gercek anlaomda
kampanyalar kitle iletisim araclannin gelismesiyle mUimkun olabilir (Sandikcioglu,
2012, s. 20). Demokrasiler, vatandaslar ve siyasi adaylar arasindaki diyaloglardir.
Secim kampanyalar bu diyalogun en dnemli kismini olusturmaktadir. Adaylar, renkli
ve buyuUk celiskiler icinde olan kampanyalar araciliglyla secmenleri oy kullanmaya
ve kendilerini desteklemeye ikna etmeye calisiriar (Lau ve Pomper, 2002, s. 47).

Mutz, Sniderman ve Brody'nin (1996) belirttigi gibi, siyasetin 6zU iknadir. Siyasal
iletisimde 6zelbirinanc vardir.Secmenleriiknaetmeye dayalisecimkampanyalarinda
medya, vatandaslann karar alma sureclerini etkilemenin birincil araci olarak
gorUlebilir. Etkilesim, yeni medya duzeninde en 6nemli unsurdur. Medyadaki
degisim, secim kampanyalarinin kavram, icerik ve araclarinida dogrudan etkilemistir
(akt. Gb&ksu, 2015, s. 319). Secim kampanyalari, parti érgUtlerinin saha ¢calismalari
araciligyla vatandaslarla dogrudan temas halindedir. Secim kampanyalarinin kitle
iletisim mesajlart medya araciligiyla secmenlere sunulmaktadir.

Partilerin  kurumsal yapilarna goére verdikleri sézlerin  yani sira, secim
kampanyalarnda adaylarin secim cevrelerinin &zelliklerine ve secmen taleplerine
gore acikladiklar vaatler de bulunmaktadir. Bu vaatler, secim surecinde tamamlayici
unsurlar olarak rahatlikla tanimlanabilir. Bu, kampanyanin en dnemlinoktasidir, cUnku

kampanyalarda bUtunlUk ana strateji oimalidir. Sunu da belirtmekte fayda var ki,
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secim kampanyalarinda taninir olmak icin kampanya stratejilerini en bastan formule
etmek ve olabilecek en yaratici ve yenilikci sekilde ortaya koymak gerekmektedir.
Bu anlamda yeni iletisim teknolojileri kampanya sUrecini dogrudan etkileyen yeni
ve hedef odakli kanallar sunmaktadir. NUfusun yeni iletisim teknolojilerini kullanmasi
ile birlikte, parti adaylarinin 6zgecmisleri, vaat ettikleri aciklamalar, hangi partiden
hangi amacla aday oldugu gibi bircok kampanya bilgisi secmenleri cevreler ve
kolaylikla takip edilebilir (Akinci ve Bat, 2009, s. 2747). Teknolojinin bu gelisimi siyasal
iletisimin teknolojik boyutunu da 6n plana cikarmistir. Ancak teknolojiyi siyasal
iletisimde kullanirken; mesajin ve hedef kitlenin tanimlanmasi gibi klasik stratejilerin
karsi tarafi iyi taniyarak basaril bir sekilde belirlenmesi hala dnemlidir (Ozer, 2014, s.
180).

iletisimin yapisini degistiren ve cesitli ekonomik, sosyal ve kUltirel etkilere
sahip olan sosyal medya kavraminin yogun olarak kullanildigi alanlardan biri de
siyasi secim kampanyalarndir. Etkilesimli bir icerigi mUmkun kilan sosyal medya, siyasi
partilerin vaatleriniiceren secim kampanyalarnin yOrotdimesi, adaylarn kamuoyuna
ve secmenlere tanitimasi, kamuoyunda imaj ve ifibar saglanmasi icin bir mecra
haline gelmistir.

Partiler ve adaylar, sosyal medya Uzerinden yUrUttlen secim kampanyalari
ile secmenleri bilgilendirme, metin, video veya diger gorsel dgeler araciligyla
daha dogrudan ve etkili iletisim kurma olanadina sahiptir. Ote yandan segmenler,
parti taraftarlan ve elestirmenler de parti veya aday hakkindaki gorUslerini sosyal
medya araciliglyla dile getirerek icerik Uretimine katki saglayabilmektedir (Akyol,
2015, s. 99). Akyol'un daha da arastirdigi gibi, sosyal medya, zaman ve mekan
sinirlamasi olmaksizin, karsilikliik ve iki yonlU bilgi akisi saglayan, kullanicilarnn icerik
Ureticisi olmasini én planda futan yapisiyla secim kampanyalarnda kullaniimaya
baslanmistir (Akyol, 2015, s. 99).

Cevrimici bir haber ve sosyal medya hizmeti olarak Twitter, kullanicilarnn fweet
olarak bilinen 280 karakter uzunlugunda kisa mesajlar géndermelerine ve okumasina
olanak taniyan bir mikroblog platformu olarak siyasi iletisimde Un kazanmistir.
Twitter 2006 yiinda kuruldu ve 10 yildan fazla bir sUredir 321 milyon aktif kullaniciya
ulastl. Resmi Twitter raporlarina goére, kanalin gunde 500 milyondan fazla tweet
olusturan yarm milyar kullanicisi vardir. Twitter, her tweetin bir kisinin sesini duydugu
ve kullanicinin takipcileriyle olan iliskisini gU¢lendirdigi modern bir siyasi ara¢ olarak

tanimlanabilir. Twitter, dUnya capindaki baskanlar, kongre Uyeleri, valiler ve diger
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politikacilar tarafindan yaygin bir bicimde kullanima sahipfir.

Siyasi Partilerin Sosyal Medya Kullanimi

Sosyal medyanin gelisimi ve Web 1.0 kullaonimindan Web 2.0'a gecis, siyasal
iletisim alanina yeni firsatlar getirmistir. Sosyal medya Uzerinden yUrUtilen secim
kampanyasi, 2008 ABD secimlerinde yeni bir olgu olarak Facebook Uzerinden
baslatiimistir. Bir siyasi secim sUreci olarak cevrimici kampanyalarn dnemi, bu
kampanyalarnn kapsanmasi kavramini benimsemeleridir (Alujevic, 2012, s. 466).
Basta secim kampanyalarn olmak Uzere tUm siyasi faaliyetler geleneksel medyadan
yeni medyaya kaymaya devam etmektedir. Yeni secmenin yeni oylar demek
oldugu dusunUldigunde, siyasetcilerin genclere ulasmasinin gerekliligi her gecen
gUn daha da belirginlesmektedir. Basta sosyal medya olmak Uzere cesitli iletisim
kanallarnni kullanarak farkindalik yaratmak mimkondr. Ozellikle tUm sosyal medya
mecralarnnin  talepleri dogrultusunda yenilikci iceriklerle farkindalk yaratmak
mMUMkUondur.

Toplumsal hareketlerde akfif rol oynayan sosyal aglar web girisim olma
ozelliginin &étesinde, birlikte hareket edebilme, ayni duygularn paylasan bireyleri bir
catl altinda toplama, gondlleri kazanma, anlik durum paylasimlarnni ydnetme ve
dUsunceleri harekete gecirme acisindan da énemlidir. Sosyal medyanin etkilesim
glcu, siyasetciler icin hedef aldigi kitlenin genisligi ve durum analizi icin istatistiki
verilere hizli erisim kolayligi bu platformu ciddi bir politika araci olarak gérmenin en
onemli nedenleri arasinda siralanabilir. Geleneksel medyadan ziyade sosyal medya
sosyal iletisimde cok katiimli ve yansiz bir medya sundugu da gbz ardi edilemez bir
gercektir. Ayrica kullanicilarnn kendi siyasi iceriklerini olusturma, olusturduklariicerikleri
online olarak yayma ve yorum yapma imkanini da sosyal medya firsat olarak sunar
(Madsar, 2021, s. 69). Ornedin, video paylasim sitesi olarak ilk akla gelen Youtube
platformu ayni zamanda kullanicillarina yorum yapma imkdéni da tanimaktadir.
Diger taraftan daha metinsel icerige sahip ve direkt kisilerarasi iletisim imkani
taniyan Facebook platformu tasarlanmistir. Sosyal medya platformlar arasindaki en
onemli ortak nokta geleneksel medyaya gére daha kullanici odaklidir. Bu nedenle
bu platformlar, politik iletisime ve etkilesime daha énceki secim kampanyalarinda
mMUMkUn olmayan olanaklari tanimaktadir (Hanson, 2010, s. 585).

Kullanicillarin bu platformlarda  politik konularn analiz ettikleri ve katki

sagladiklar gérulmektedir (Akyol, 2015, s. 101). Kushin ve Yamamoto'ya (2010, s.
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613) gore sosyal medya, kullanicilarin etkilesim icerisinde oldugu, kullanicilarnn bilgi
taramasina olanak saglayan ve ayni zamanda politik icerikli yorumlar iletmesini
ve video paylasmalarina imkan tanir. Ormegin, Facebook platformu kullanicilarin
kendilerini daha farkl ifade etme bicimi olarak online bagdis, arkadaslarini oy
kullaondirmaya tesvik, grafikli analiz ile politik dusUnceleri ifade etme seklinde
karsimiza cikmaktadir. Sosyal ve siyasi konularda adaylar ve secmenler tarafindan
icerik paylasmak ve yorum yapmak, bilgiye ulasmak ve katilimin arfinimasini
saglamak icin Twitter ve bloglar kullanimaktadir. Cevrimici katiim ve geri bildirim
saglayan bloglar, podcastler, cevrimici web siteleri, sosyal aglar ve cevrimici video
paylasimi gibi cevrimici araclar siyasal iletisim strecinde dnemli bir rol oynamaktadir
(Dimitrova, 2014, s. 97).

Facebook ve Twitter, kullanicilara mesajlasma olanagi saglayan web siteleri
olmanin disinda, bilgi ve fikirlerin organize ediimesini, paylasimasini ve inanclarin
duUsunceler efrafinda gruplanmasini saglayan sosyal platformlardir. Sosyal medya
pek cok alanda oldugu gibi siyaset alaninda da &nemli bir rol oynamaktadir.
Siyasi partiler ve politikacilar tarafindan insanlar siyasi katiima yénlendirmek icin
kullanilirlar. Ayrnica sosyal aglar &zellikle secim ddnemlerinde propaganda araci
olarak kullanilmaktadir. Sosyal medyanin siyasal yasamdaki islevine iliskin yaygin
aciklamalar, ya kurumsallasmis alanlann disinda siyasal seferberligi kolaylastiran
teknik olanaklarina ya da gérece teknokratik iletisimin bir uzantisi olarak rolGne isaret
etmektedir. Sosyal hareket calismalar, firsat yapilan, érgUtsel altyapilar ve karsi-
kamularn olusumu icin alanlar yaratmada sosyal medyanin rolinU vurgulamistir
(Bennett ve Segerberg, 2013). Ancak, siyasi kampanyalar icin ithalatlarn bUyUk

OlcUde teknokratik bir gelenegi takip etmeye baslamistir (Jensen, 2017, s. 24).

YONTEM

Arastirma Amaci

Bu calismada 2018 Cumhurbaskanligi seciminde siyasal partilerin Twitter
Uzerinden karsilastirmall analizi yapilimasi amaclanmistir. Bu kapsamda calismada
secim sUrecinde siyasi partilerin Twitter Uzerinden paylasimlar incelenecektir. Bu
inceleme icin partilerin Twitter resmi hesaplarnda secim surecinde atmis olduklari
tweetler ve aldiklar etkilesimler ele alinmaktadir. Arastirma adaylarin en cok etkilesim
aldiklan 2 tweeti ile sinirlandinimistir.

Turkiye 2017 vylinda gerceklestirdigi Anayasa Degisikligi  neticesinde
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Cumhurbaskanhigi sistemine gecis yapmistir. Bu sistem dolayisiyla 24 Haziran 2018
tarininde cumhurbaskanligi secimi yapilmistir. Secim sonucunda Ak Parti ve MHP
tarafindan kurulan ittifak ile Recep Tayyip Erdogan aday gdsterilmis ve secimin galibi
olmustur. CHP Muharrem inceyi, HDP Selahattin Demirtas'i iYi Parti Meral Aksener’i,
SP Temel Karamollaoglu'nu, Vatan Partisi Dogu Perincek’i aday gdstermistir. Secim
kampanyalarn sUrecinde adaylar ve siyasi partiler sosyal medyada oldukca aktif

faaliyetlere imza atmis ve 6zellikle Twitter dijital propaganda mecrasi haline gelmistir.

Arastirma Problemi
Bu calismanin problemi siyasi iletisimin dijitallesmesi baglaminda siyasi
partilerin Twitter kullanimlarinin secmenler Uzerindeki efkisi, siyasi iletisimde sosyal

medya paylasimlarinin dneminin ne oldugunun belirlenmesidir.

Arastirma Yontemi

Bu arastrmada icerik analizi yéntemi kullaniimistir. icerik analizi yéntemi
kullanilarak bir mesajin klasik ydntemler ile gdzlemlenmesinin yaninda daha
kantitatif ve objektif bir yorumlama imkani elde edilmektedir. icerik analizi ydntemi
Ozellikle de hassas konu iceriklerinin incelenmesi acisindan oldukca kullanish bir
gobzlem yoéntemi olarak nitelendiriimektedir (Prasad, 2008). Bu ydntemle beraber
simgesel anlamlarnn aciga cikarnimasi saglanmakta ve dolayisiyla yalnizca nicel
dedil nitel icerikler hakkinda da bilgi sahibi olunabilmektedir (Stempel, 1989). icerik
analizi yéntemi ile birden cok metnin iceriginin karsilastinlmasi gerceklestirilebilir ve
cizelgeler dogrultusunda ¢c6zUmlenebilmektedir.

icerik analizi, iletisim, gazetecilik, sosyoloji, psikoloji ve is dinyasinda uzun
bir kullanim gecmisine sahiptir (Neuendorf, 2017). icerik analizi, metinsel, gdrsel ve
sesli verilere uygulanacak kadar cok yénlodUr (Stemler, 2015). icerik analizi, genel
olarak iletisim iceriginin nesnel, sistematik ve niceliksel tanimi ile iliskili bir sosyal bilim
yéntemidir. iletisim medyasi olarak, web siteleri ve web sayfalan icerik analizine
katkida bulunmaktadir. Bireysel, kisilerarasi, organizasyonel veya bUyUk kitlelere hitap
eden cevrimici ve bUyUk capli verileri icinde bulundurmasi ve kolay erisilebilir olmasi
sebebiyle son dénemlerde nitel arastirmalarda siklikla tercih ediimektedir (Herring,
2010). Bu kapsamda calismada 2018 Cumhurbaskanhigr secimin siyasi partilerin ve

siyasi adaylarnin Twitter Uzerinden yapmis olduklar paylasimlar ele alinmistir.
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Arashrmanin Orneklemi
Bu calismanin érneklemini 2018 Cumhurbaskanhidi secimine katilan adaylarin
Twitter hesaplarn olusturmaktadir. Bu baglamda calismada degerlendirilen Twitter

hesaplar su sekildedir:

e @RT_Erdogan

e @vekilince

e @hdpdemirtas

e  @meral_aksener

e @T_Karamollaoglu

e @Dogu_Perincek

BULGULAR VE TARTISMA
Bu bdlimde calismadan elde edilen bulgulara yer verilerek bulgularin

degerlendiriimesi yapilmistir.

Tablo 1. Siyasi partilerin Twitter hesaplari

SiyvasiPartiler
Adi Twitter hesabi
Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) @akparti
Milliyetci Hareket Partisi (MHP) @mhp_bkilgi
HUrDava PartisiHUDAPAR) @hurdavapartisi
Vatan Partisi (VATAN) @vatan_partisi
Halklarnn Demokrasi Partisi (HDP) @hdpgenelmerkezi
Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) @herkesicinchp
Saadet Partisi (SP) @saadetpartisi
lyi Parti (IYl Parti) @iyiparti

Tablo 2. Cumhurbaskani adaylarninin twitter hesaplari

CumhurbaskaniAdaylari Twitter Hesabi
Muharrem ince @vekilince
Mera |Aksener @meral_aksener
Recep Tayyip Erdodan @rt_erdogan
Selahattin Demirtas @hdpdemirtas
Temel Karamollaoglu @t_karamollaoglu
Dogu Peringek @dogu_perincek
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2
ICRAATLAR
Yapilous yatinm
ve
hizmetler
5
MITING - ETKINLIK
Mitingler, A¢ihslar,
1 Ramazan-iftar-sahur programlar:
ADAY-PARTI C‘anll mit?gg video_larl,
Mitingleri iceren video
tweetleri

RAKIP PARTI
RAKIP ADAY
Rakipleri elestiren
diisiinceler 0
TEBRIK
TESEKKUR
KUTLAMA

8
SOSYOLOJIK
MESAJ
Sagduyulu tweetler

Sekil 1. Partilerin tweet icerikleri (Caglar, 2018, s. 13)
Goruldugu Uzere siyasiler ve siyasi partiler Twitter hesaplarnni aday ve parti
propagandasi, icraatler, dilek temenniler, anma ve taziyeler, miting ve etkinlikler,
vaatler, ziyaretler, sosyolojik mesajlar, tebrik-tesekkir ve kutlamalar, rakip parti ve

rakip adaylar elestirmek icin kullanmaktadirlar.
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Recep Tayyip Erdogan &

8.078 Tweet

RECEP TAYYi P

ERDOGAN

MMMM'MN!(MNM

e Takip et

Recep Tayyip Erdogan &
@RTErdogan
[~ Tilrkiye devlet gbrevlisi

Tirkiye Cumhurbaskan! ve AK Parti Genel Baskan - President of Turkey and AK
Party Chairman

© Ankara, Turkey (&’ Agustos 2009 tarihinde katild|

102 Takip edilen 18 Mn Takipci

Gorsel 1. Recep Tayyip Erdogan resmi Twitter hesabi
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— Tweet

Recep Tayyip Erdogan &
@RTErdogan

M Tiirkiye devlet gorevlisi

Buglun iftarda Hluseyin Cahit Sargin amcamizin ve
ailesinin evine misafir olduk. Alicenap milletimizin
sofralarindan Ramazan bereketi hi¢c eksik olmasin.

"0 ‘.I L by qw I‘ .l‘ .1I 3

0S 9:15 - 22 May 2018 - TweetDeck

53BTepki W 53B

10.5 B Retweet 404 Alinti Tweetler

Gorsel 2. Recep Tayyip Erdogan’in en ¢cok etkilesim alan tweetlerinden biri
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« Tweet

Recep Tayyip Erdogan &)
@RTErdogan

M Tlrkiye devlet gorevlisi

Tohum sac, bitmezse toprak utansin!
Hedefe varmayan mizrak utansin!
Hey gidi kilheylan kogmana bak sen!
Catlarsan, doguran kisrak utansin!

Mekanin cennet olsun Ustad...

05 5:32 - 25 May 2018 - TweetDeck
48,7BTepki W 48,7B

12,7 B Retweet 111 Alinti Tweetler

Gorsel 3. Recep Tayyip Erdogan’in en cok etkilesim alan tweetlerinden biri

Erdogan, secim surecinde attigi tweetlerinde icraat ve vaatlerini bir dengede
tutmus, vaatleriniicraatlannin bir devami olarak takipcileriile paylasmistir. Erdogan’in
bu tutumu dolayisiyla secmenin guvenini pekistirmeyi amacladigr gérulmektedir.
Ote yandan rakip aday ve partileri olumsuzlayan tweetler kullanmamasi da sosyal
medya kullanminda vaat ve icraatlarina daha cok énem verdigini gdstermektedir.
Bununla birlikte genclerin sahur davetine verdigi cevap ile oldukca yuksek begeni
almistir. Ayrica taziye ve anma icerikli fweetlerine de yer vermektedir.

Tweetlerin kelime kullanmina bakildiginda Erdogan’in fweetlerinde daha

cok “Turkiye”, “biz", “gU¢lU”, “yeni”, “buyuk”, “millet” gibi kelimelere yer verdigi
goOrUlmektedir. Bu kelimelerin kullanimi secmenlerinin Uzerinde yeni ve guclU bir

TUrkiye izlenimi vermektedir.
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Muharrem INCE &
16.2 B Tweet

kapisini caldigimiz
biiyiik hasret,
hepimizin Tiirkiye'si
et i, ,rudayrm

Muharrem INCE &

@vekilince

Memleket Partisi Genel Bagkani Tepeden Tirnaga
Cesaret Her Sey Tiirkiye'yi Sevmekten Ibaret!

& ABustos 2010 tarihinde katildi
1.499 Takip edilen 5,7 Mn Takipci

Gérsel 4. Muharrem Ince resmi Twitter hesabi

« Tweet

Muharrem INCE &
“ @vekilince
Gencler saat gec oldu. Sosyal medya guzel lakin sabah
05.00'te sandiklarda olacagiz. Yarin buyik glin. Zihin

acikhgl icin dinlenme zamani. Biliyorum heyecanlisiniz

ama gec vakte kalmayin, uyumaya calisin biraz. Tamam
mi?

0510:13 - 23 Haz 2018 - Twitter for iPhone
207.5B Tepki W 207.5B

22.9 B Retweet  4.262 Alinti Tweetler

Gérsel 5. Muharrem ince en cok etkilesim alan tweetlerinden biri
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— Tweet

Muharrem INCE 3
@vekilince

0S 6:10 - 23 Haz 2018 - Twitter for iPhone

181,1BTepki W 181,1B

33.5 B Retweet 1.726 Alintl Tweetler

Gérsel 6. Muharrem ince en cok etkilesim alan tweetlerinden biri

ince ise Erdodan’in aksine populer sdylemleri haiz pek cok vaat iceren
tweetlere yer vermistir. Ozellikle de egitim konusunda verdigi vaadiniise tweetlerinde
&n plana cikarmistir. Bununla birlikte ince’nin genel gecer, somut olmayan, secmen
oyuna gore 2000 yili dncesindeki Turkiye siyasetine ait vaatleri icermektedir.

ince genellikle tweetlerinde “basaracadiz” gibi ifadelere yer vermis ve
secmenlerine cesaret vermeyi amaclamistir. ince secim sirecindeki tweetlerinde
Erdogan ve Ak Parti'yi hedef alarak elestirel sdylemler iceren bircok tweete yer

vermistir.
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Meral Aksener &
12,3 B Tweet

Adil, bereketli,
d‘?% cevreci ve huzurlu bir

Turkiye #Mimkin

Meral Aksener &

@meral_aksener
Genel Baskani

&’ Mayis 2012 tarihinde katildi

1.144 Takip edilen 4,8 Mn Takipci

Goérsel 7. Meral Aksener resmi Twitter hesabi

&« Tweet

% Meral Aksener &
"\ @meral_aksener

Cumhurbaskanhgina aday olan Sayin Muharrem
Ince’ye, bu demokratik yarista basarilar dilerim.

0S 1:52 - 4 May 2018 - Twitter for iPhone
53,3BTepki ¥ 53,3B
5.302 Retweet 249 Alinti Tweetler
Gorsel 8. Meral Aksener en cok etkilesim alan tweetlerinden biri
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<« Tweet

€Y Meral Aksener &
"‘ » @meral_aksener

Goklerden gelen bir TAM A M vardir...

0S5 10:19 - 8 May 2018 - Twitter for iPhone
126,6 BTepki W 126,6B
23.7 B Retweet 1.890 Alinti Tweetler

QO g’ Q a

Gorsel 9. Meral Aksener en cok etkilesim alan tweetlerinden biri

Aksener, secim slogani olan "yUzinU gUnese don Torkiye” sloganini
tweetlerinde de hastag yolu ile oldukca kullanmistir. Bununla birlikte fweetlerinde
“Millet, TUrkiye, Allah, devlet, kadin, insan, genc” gibikelimeleri de oldukca kullanarak
populist bir strateji ilerletmistir. Bununla birlikte tweetlerinde Ak Parti ve Erdogan’i

direkt hedef alan bircok icerige de yer vermistir.
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Temel Karamollaoglu &
5.025 Tweet

=
@

Temel Karamollaoglu &

@T_Karamollaogiu

Genel Baskani
® Tirkiye & Aralik 2014 tarihinde katildi
22 Takip edilen  838,5 B Takipci

Gorsel 10. Temel Karamollaoglu resmi Twitter hesabi
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« Tweet

Temel Karamollaoglu &
» @T_Karamollaoglu

Dolar kuru 4.75
Sogan kuru 6.95

ALIS (TL) SATIS (TL)

4,7927 4,7554

0S 1:55 - 20 Haz 2018 - Twitter Web Client
42BTepki W 42B

10,9 B Retweet 667 Alinti Tweetler

Gorsel 11. Temel Karamollaoglu en ¢ok etkilesim alan tweetlerinden biri
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<« Tweet

Temel Karamollaoglu &
‘i » @T_Karamollaoglu

Ulkemizde medya! (Temsili degildir)

NEYSINIL’
SATIN ALDIM ..,

0S5 10:55 - 26 May 2018 - Twitter for Android
26,6 BTepki W 26,6B

6.868 Retweet 182 Alinti Tweetler

Gorsel 12. Temel Karamollaoglu en ¢ok etkilesim alan tweetlerinden biri

Kelime olarak en cok “emek”, rahmet”, “Allah” gibi kelimeleri kullanarak
muhafazakér secmen kitlesine yonelik bir dil gelistiren Karamollaoglu bir yandan
da miting, secim, parti gibi kelimelerin kullanima énem vererek secmenden daha
cok secime dnem verdigini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte Ak Parti’nin slogani
haline gelen Yeni Turkiye kelimesini de kullanan Karamollaoglu, bu sdyleminin icini

dolduracak herhangi bir séylemi dile getirmemigtir.
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Dogu Perincek @
7.827 Tweet

Dogu Perincek &
@Dogu_Perincek

Vatan Partisi Genel Bagkani

© istanbul &’ Temmuz 2011 tarihinde katildi

65 Takip edilen 201,9 B Takipci

Gorsel 13. Dogu Perincek resmi Twitter hesabi

« Tweet dizisi

Dogu Perincek &
@Dogu_Perincek

Muharrem Ince, “apoletlerini sékecegim” diyerek Turk
Ordusu’nun kahraman komutani Metin Temel’e
PKK’nin mevzilerinden kursun sikiyor.

istanbul, Tiirkiye konumundan 08 11:29 - 2 Haz 2018 - Twitter for iPhone
4.091Tepki W 4.091

1.327 Retweet 577 Alinti Tweetler
9, Q! QO a

Gorsel 14. Dogu Perincek en cok etkilesim alan tweetlerinden biri
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&« Tweet

Dogu Perincek £
@Dogu_Perincek

Bugln Cumhurbaskani adaylarinin burclarini
yazmis. Bir tek Dogu Perincek yok. Cunkl Dogu
Perincek galaksinin disinda ve Turkiye'yi burc falina
bakarak yonetmeyecek.

OO 11:59 - 22 May 2018 - Twitter Web Client
1.370 Tepki W 1.370

448 Retweet 207 Alinti Tweetler
O (! Q T

Gorsel 15. Dogu Perincek en cok etkilesim alan tweetlerinden biri

Perincek'in tweetlerinin bircogu kendisi ve partisinin propagandasini
yaptiklanndan olusmaktadir. Bununla birlikte rakip aday ve partileri elestirdigi
sdylemler de oldukca fazladir. Ozellikle bircok tweetinde terdr drgUtd PKK'ya yonelik
sdylemleri dikkat cekmektedir.

Dogu Peringcek gindemde olan hemen hemen her konu hakkinda fweet

atmaktadir. En cok kullandigi kelimeler ile “Turkiye”, “millet”, “ABD”, “is”, “PKK",
“FETO”, “HDP”, “TUrk”, “terdr”, “ekonomi”dir.
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Selahattin Demirtas @

s 2129 Tweet

Selahattin Demirtas @
@hdpdemirtas

Siyasi rehing
&’ hdp.org.tr Aralik 2010 tarihinde katildi

915 Takip edilen 1,9 Mn Takipci

Gorsel 16. Selahattin Demirtas resmi Twitter hesabi

&« Tweet

Selahattin Demirtas @ von
@hdpdemirtas

Ketilda arniza vardi, onun icin geciktim. TAM A M

05 9:68 - 8 May 2018 - Twitter Web Client
72,5BTepki W T25B
15,6 B Retweet  1.979 Alinti Tweetler

o T O e

Gorsel 17. Selahattin Demirtas en ¢ok etkilesim alan tweetlerinden biri
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&« Tweet

-] Selahattin Demirtas £
ﬁ @hdpdemirtas

Diger Cumhurbaskani adaylari meydan meydan
kosturup yorulurken, benim burada olmam buyuk
adaletsizlik. Ben burada ayak ayak ustine atip cayimi
yudumlarken cefayi onlar cekiyor. Oyle de uUzliliyorum
hepsine! Bu adaletsizlikten dolayl kusuruma
bakmasinlar, haklarini helal etsinler.

0S 7:09 - 18 May 2018 - TweetDeck
39.8BTepki W 39.8B

8.247 Retweet 458 Alinti Tweetler

Gorsel 18. Selahattin Demirtas en cok etkilesim alan tweetlerinden biri

Terdr tutuklusu olan Demirtas, futuklu olmasindan dolayr miting ve secim
etkinliklerine yénelik tweetfleri oldukca azdir. Bununla birlikte popduler bir hale gelen
“ketil” sdylemi de oldukca etkilesim alan paylasimlar arasindadir. Tutuklu oldugu
sUre zarfinda paylasimlarini odasindaki “ketil"dan yaptigini belirten Demirtas bazi
durumlarda “ketil”in anzall oldugunu belirterek gondemdeki olaylara gec¢ yanitlar
verdigini belirtmektedir.

Demirtas, cumhurbaskani adayi olarak sosyal medyada oldukca ideolojik bir

"o

dil kullanmistir. En cok “gUven”, “demokrasi”, “bars”, “6zgUrlik”, *halk” gibikelimeleri
kullonan Demirtas, diger adaylara kiyasla “ben” kelimesini en cok kullanandir.
Bununla birlikte tweetlerinde kendisini demokrasi, barnisi 6zgurlUk gibi terimlerinde
koruyucusu olarak konumlandirmistir. KUrt secmeni siklikla sandiga cagiran Demirtas,
TUrkiye'yi demokrasi, bars, 6zgUrlukten yoksun bir Ulke olarak resmetmeye calismistir.

Yetkin (2019) ele aldigi bir calismasinda siyasal iletisim pratikleri kapsaminda
Twitter kullanimini incelemistir. Arastirmaci calismasinda 2019 yerel secimlerinde 3
bUyUksehir belediye baskanligiicinittifak adayi olan siyasetcilerin Twitter kullanimlarini

irdelemistir. Betimsel cd6zUmleme yontemi ile ele alinan calismada iletisim niteligi

Year/Yil 2022, Issue/Sayi 7, pp./ss. 203-234 228



a r 't S Briukly Sanat ve Beseri Siyasal iletisimin Dijitallesmesi:
oF Bes and Tramanities 2018 Cumhurbaskanligr Seciminde Siyasal Partilerin

Twitter Uzerinden Karsilastirmali Analizi

kapsaminda Twitter'in  siyasal etkilesim surecini nasil etkiledigini  belirlemeyi
amaclamistir. Arastirmaci, calisma sonucunda TUrkiye'de siyasal iletisimin yeni
medya organlan tarafindan saglanan imkanlarina karsilik uyum saglayamadigini
fespit etmistir.

Oztirk ve Erkmen (2019) ele aldidi bir calismasinda 2018 Cumhurbaskanid
secimlerinde Twitter kullaniminin literatUre katkisini saglamayr amaclamistir. 6 adayin
Twitter kampanyalar, icerik analizi ve kelime bulutu ydntemlerinin kullanimasi ile
incelenerek, retweet, bedeni ve favori gibi icerik unsurlar karsilastinimistir. incelenen
tweetler kapsaminda adaylarin sloganlarinin Twitter kampanyalarinda da énemli
bir yere sahip oldugu, adaylarnn Twitter't kampanyalarinin duyurulmasi amaciyla
kullandiklarnni tespit etmistir. Aynca adaylarnn takipci sayllarinda kampanya sureci
kapsaminda artis gdstermesine karsilik secmenler ile etkilesim oranlarnnin da dusuk
oldugu belirlenmigtir.

Zakiroglu (2019) ele aldigi bir calismasinda Twitter'in secim surecinde siyasi
adaylar tarafindan ne sekilde kullanildigini géstermeyi amaclamistir. Bu amac
kapsaminda arastirmaci secimlerde aday olan Recep Tayyip Erdogan ve Muharrem
ince’'nin secim &ncesi bir ayllk dénemde Twitter paylasimlannin takipci, geri
bildirim gibi hesap performanslarini incelemistir. Cumhurbaskani adaylarnnin Twitter
hesaplarini kullanmalar yeni iletisim teknolojilerini dikkate aldiklarini gdsterirken; tek
tarafll bilgi akisini geride birakarak kullanicilar arasindaki etkilesime izin veren sosyal
medya mecralarinda siyasi liderlerin bu etkilesim olanagini ¢ok fazla kullanmadigi

sonucuna ulasmistir.

SONUC

Siyasi iletisim, medyanin hukUmetler ve siyasi partiler tarafindan hem secimler
srasinda hem de disinda fopluma destek saglamak icin kullanildigr bir iletisim
faaliyetidir. Siyasi iletisim, siyaset bilimine ve kitle iletisimine dayanir ve bu iki alanla
yakindan iliskilidir. Ulkelerin siyasi partiliderleri diger Ulkelerden gelen taninmis liderlerin
siyasi beyanatlarinin ve mesajlarinin analizini siyasi iletisim ile yoluyla giderirler. Siyasi
iletisimin farkl bicimleri bircok farkl bodlgede sosyo-kUltUrel ve ekonomik degiskenlere
bagldir. Diger bir deyisle, siyasi alanda kitleyi belirli bir amac dogrultusunda etkileme
ve ybnetme sureci olan siyasi iletisim, kitlesel iletisimin en mUhim mecralarindan biri
olmaktadir.

Bu sUrecte politik alanda iletisimin en dnemli unsuru iletinin kaynaginin neresi
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oldugu degil, onun yarattigi etki, kapsam ve amacidir. Ayrica sadece sézIlU ve
yazil ifadelerle siyasi iletisimin cercevesini sinirlarla cizmek dogru degildir. CUnkU
giyim, makyaqj, sac tasarmi veya logo tasarimi gibi gorsel ve dis gdérunus de siyasi
iletinin hedeflenen kitleye aktarimasinda, siyasi kimligin olusturulmasinda ve imajin
gelisiminde kullanilmaktadir.

Halkla iliskiler baglaminda siyasi temelde reklam ve propaganda gibi
uygulamalar siyasi iletisim olarak secim dénemlerinde zirve noktaya ulasirken;
Secim sonrasi ve secim disi ddnemlerde de siyasi liderler veya partiler, acik oturum
programlari, bildiriler, geziler, yardim etkinlikleri gibi dizenlenen organizasyonlarla
faaliyetlerini devam ettirirler. Diger bir deyisle, siyasi iletisim alanindaki calismalarin
secimlerden sonra sirmeyecedini dUsUnmek ve siyasi aktivitelerin sadece kampanya
dénemlerinde faaliyetlerinin iletisim kurmak oldugunu akla getirmek yanlis olur.

Takipcilerin genel tepkisi degerlendirildiginde, adayin sosyal duyarliiginin
ve ihtiyatlh davranisinin, adayin rakip partisinin retoriginden daha énemli ve kritik
oldugu ortaya cikmaktadir. Baskan adaylarnnin mevcut pozisyonlar ve secmenler
Uzerindeki etkileri g6z 6nUne alindiginda, sosyal medyada daha ihtiyatl ve birlestirici
icerikler gelistirmeleri gerektigi séylenebilir. Ayrica, sézlerin-eylemlerin, aday partilerin
propagandasinin, mitinglerin ve etkinliklerin- secmenlere ulasmak icin paylastiklari

fweetlerde dnemli bir yer tfuttugu belilenmistir.

Arastirmadan elde edilen bulgulara gore;
e Recep Tayyip Erdogan’in tweet sayisi 8 bin 293
e Muharrem ince’nin tweet sayisi 16,3 bin
e Selahattin Demirtas’in ftweet sayisi 2 bin143
e Meral Aksener'in tweet sayisi 12,4 bin
e Temel Karamollaoglu'nun tweet sayisi 5 bin 186
e Dogu Perincek’in tweet sayisi 7 bin 864'tUr.
Bunun yani sira;
e Recep Tayyip Erdogan’in takipci sayisi 18,2 milyon

e Muharrem ince’nin takipci sayisi 5,7 milyon
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Selahattin Demirtas’in takipci sayisi 2 milyon

Meral Aksener'in takipci sayisi 4,2 milyon

Temel Karamollaoglu'nun takipci sayisi 871,7 bin

Dogu Perincek’in takipci sayisi 202,2 bindir.

Arastrmada sdylem analizi yéntemi kullaniimakla beraber, bu analiz
metinlerin ya da bir baska deyisle verilerin dillerinin semantik veya sentaktik yapisinda
bir inceleme yaparak sdylemlerin dilbilimsel hem de sosyo-kUltUrel boyutlarni
incelemektedir. Bu baglaomda calismada adaylarn tweetlerinin dil ve sdylemsel
acidan daha iyi bir bicimse anlasilmasi icin sdéylem analizi gerceklestiriimistir.

Sonuc¢ olarak, séylem analizine dayanan bir degerlendirme yapildiginda,
Erdogan’in tweetlerinde gelecege ydnelik bir TUrkiye vizyonu &ne sOrdigu ve bu
vizyonu destekleyecek ve populist sdylemlerden uzak duracak mesajlar ekledigi
tespit edildi. Ote yandan, diger adaylarn populist, acik s6zI0 olmayan, genel kabul
gbérmuUs sdylemlere dayanan vaatlerde bulunduklar, Erdogan karsiti sdylemini ve
AK Parti'ye karsi dili yénlendiren sdylemleri gelistirdikleri ve Turkiye'nin gelecedi
vizyonundan ziyade secmen oylarina odaklandiklar gértlimektedir.

2018 secim sureci kapsaminda siyasi adaylann Twitter kullanimlannda
farklliklann bulundugu ifade edilebilir. Nitekim 2018 secim sUrecinde Twitter’'i en cok
kullanan siyasi adayin sirasi ile Selahattin Demirtas, Meral Aksener ve Muharrem
ince olmalarina karsin bu adaylardan daha az siklikta Twitter kullanan Recep Tayyip
Erdogan secimi kazanmistir. Bu baglamda Twitter kullanma sikligi ve alinan etkilesim
sayisinin secmenlerin oy kullanma ve secim sonuclarina dogrudan bir etki yaptidi

ifade edilemez.
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