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Bireylerin film izleme pratikleri genel itibariyle iyi ve hos vakit gecirme
arzusuyla dogru orantilidir. Bu arzu dogrultusunda sinema salonlarindaki
seyir deneyimi bireyin sosyallesmesi, kamusal alana ¢ikmasi ve bos
zamanin1  degerlendirmesiyle ilgilidir. Teknolojinin gelismesi ve
dijitallesmeyle birlikte sinema salonundaki seyir deneyimi yerini dijital
film platformlarinda seyir deneyimine birakmaya baglamistir. Bu
kapsamda birey icin sosyallesme ve kamusal alana ¢ikma arzusundan
ziyade filme kolay ve hizli ulasma ile bireysel aktivite ger¢eklestirme sz
konusu olmaya baglamistir. Teknolojik gelismeler bireyin film izlemek
icin tercih ettigi mekanlardan hangi arag araciliiyla film izledigine ve
hangi platformlar1 kullandigimma kadar pek cok alami etkilemistir. Bu
kapsamda, s6z konusu ¢aligsmada bireylerin degisen seyir deneyimleri ele
alinmaktadir. Arastirmanin 6rneklem grubunu amacli 6rnekleme yontemi
ve kolayda ornekleme tiirii ile belirlenen ve Karabiik Universitesi’nde
ogrenim goren Sekiz yabanct uyruklu Ogrenci olusturmaktadir.
Arastirmanin kapsamini olusturan yabanci uyruklu “6grencilerin seyir
deneyimlerinin teknolojik gelismelerle birlikte sosyokiiltiirel kosullar ve
demografik faktorler baglaminda degisip doniistiigli diisiiniilmektedir.
Aragtirmanin  amaci, yabanct uyruklu Ogrencilerin degisen izleme
deneyimlerini  belirlemek ve tercihlerinin nedenleri  hakkinda
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cikarimlarda  bulunmaktir. Arastirmanin  veri toplama ydntemi
derinlemesine  goriismedir. Arastirma kapsaminda derinlemesine
goriisme yontemiyle elde edilen veriler betimsel analiz yontemiyle analiz
edilmistir. Bulgulardan elde edilen sonuca gore, katilimcilarin ¢cogunlugu
sinema salonlarinda film izlemeyi tercih etmemekte, bunun yerine hepsi
her giin dijital film platformlarinda film izlemeyi tercih etmektedir.
Tercihlerini belirleyen etkenlerin dijital platformlarda film igeriklerine
hizli ve kolay ulasma, sinema salonlarindaki bilet fiyatlarina gore dijital
platformlarin aylik abonelik iicretlerinin daha ucuz olmasi, iicretsiz film
izleme sitelerinin varligi, dijital ortamlarda kontroliin kullanicinin
kendisinde olmasi, kalabalik ortamlar yerine bireysellikten hoslanilmasi,
yasanilan bolgedeki sinema salonlarinin teknolojik agidan yetersizligi
gibi sebepler oldugu sonucuna ulasilmistir. Dolayisiyla yabanci
ogrencilerin izleme deneyimlerini belirleyen faktorlerin genel olarak
maddiyat ve zaman yonetimine yonelik kaygilar, sinema salonlarinin
teknolojik yetersizligi ve sinema kiiltiirline uzak olus olabilecegi
diistintilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Izleyici, Seyir Deneyimi, Dijitallesme,
Yondesme.

FROM MOVIE THEATERS TO DIGITAL
PLATFORMS: THE VIEWING EXPERIENCE OF
FOREIGN STUDENTS

ABSTRACT

Individuals' movie watching practices are generally directly proportional
to their desire to have a good and pleasant time. In line with this desire,
the viewing experience in movie theaters is related to the individual's
socialization and making use of his free time. Technological
developments and digitalization has changed the viewing experience and
the movie theater has begun to be replaced by digital movie platforms. It
has become more important for the individual to access movies easily
and quickly and to carry out individual activities rather than the desire to
socialize. Indeed, technological developments have affected the places an
individual prefers to watch movies, the tools and platforms he uses. This
study is discussed the changing viewing experiences of individuals. The
sample group of the research is 8 foreign students determined by
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purposeful sampling method and convenience sampling type. It is
thought that the viewing experiences of foreign students, which
constitute the scope of the research, have transformed in the context of
sociocultural conditions and demographic factors along with
technological developments. The aim is to determine the changing
viewing experiences of foreign students and to make inferences about the
reasons for their preferences. The data collection method of the research
is interview. As a result of the data obtained from the interviews, the
majority of the participants do not prefer to watch movies in movie
theaters, instead they all prefer to watch movies on digital movie
platforms every day. Qualifications that determine participants'
preferences are reasons such as quick and easy access to movie content
on digital platforms, cheaper subscription fees compared to ticket of
movie theater, free movie watching sites, control is in the user in digital
environments, individuality, and the technological inadequacy of movie
theaters in the city they live in. Therefore, the factors that determine the
viewing experiences of foreign students are generally financial and time
management concerns, technological inadequacy of movie theaters, and
distance from cinema culture.

Keywords: Cinema, Audience, Viewing Experience, Digitization,
Convergence.
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GIRIS

Izleyici kavrami medya calismalar1 baglaminda pek ¢ok yonden
aragtirilan bir kavram olma niteligi tasir. Izleyicinin medya igerikleri
kargisindaki konumu, iletisim ve medya ¢aligmalarinda 6nemli bir yere
sahiptir. Kuramsal c¢er¢eve baglaminda izleyicinin, Onceleri medya
icerikleri karsisinda pasif bir konumda bulundugu ve medya
iceriklerinden iletilen bilginin dogrudan kabul edildigi ileri siiriillirken;
1940’lardan itibaren “birey medya ile ne yapiyor?” sorusunun sorulmasi
izerine bireyin medya igerikleri karsisinda daha aktif bir konuma eristigi,
1970’lerden itibaren ise izleyiciye yonelik calismalarin elestirel
yaklasimlar baglaminda yapilmasiyla birlikte dilbilim, gostergebilim,
alimlama gibi alanlarla izleyicinin aktif bir konuma sahip oldugu ve bu
goriisiin agir bastigr goriilmektedir. Sinema ve izleyici iliskisi ise her
donem farkli sekillerde degerlendirilir. Oyle ki izleyicinin sinema
salonunda toplu halde gerceklestirdigi film izleme deneyiminin,
teknolojinin gelismesiyle birlikte bireyin kendi evinde, bireysel halde bir
izleme deneyimine doniistiigli goriilmektedir.

Gelisen teknoloji ve dijitallesme, medyanin degisip donlismesine neden
olmustur. Analog verilerin, aktarilabilen, islenebilen ve elektronik bir
sekilde saklanabilen sinyaller haline getirilmesi dijitallesme olarak
tanimlanir (Ormanli, 2012, s. 32). Dijitallesmeyle birlikte giindelik
hayattaki pek ¢ok alanda zaman ve mekan sinirinin ortadan kalkmasi,
yine s6z konusu sinir olmaksizin herhangi bir bilgiye istenildigi zaman
ve mekanda hizlica ulasilmasi, etkilesim ve paylagimin temel alindig bir
dijital diinyanin varligi yeni medya olarak adlandirilir. Teknolojinin
gelismesi ve yeni medyanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte yagsanan degisim
ve doniisiimler Marshall McLuhan’in kiiresel koy kavramini akillara
getirir. Marshall McLuhan heniiz teknoloji bu denli gelismemisken
diinyanin elektronik iletisim yoluyla kiiresel bir kdye doniisecegini ileri
siirmiistiir. Bu noktada dijitallesme ve yeni medyayla birlikte gerceklesen
pek ¢ok gelisme kiiresel kdy kavramimi dogrular niteliktedir. Yeni
medyanin 6zellikleri baglaminda Lev Manovich (2001, s. 27-45) “Yeni
Medyanin Dili” isimli kitabinda bu 6zellikleri bes maddede toplar ve
bunlar1 sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod
cevrimi olarak belirtir. Bu noktada sayisal temsil; yeni medya urtinlerinin
sayisal veri ve algoritmalardan olustugunu, bu sekilde yeniden ve
defalarca programlanabilir oldugunu ifade eder. Modiilerlik; yeni medya
ortamlarinda pek ¢ok programin birbirine higbir etkisi olmadan ayn1 anda
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calismast durumudur. Otomasyon; yeni medya araglarinda herhangi bir
kullanic1 olmaksizin otomatik sekilde belirli uygulamalarin igeriklere
uygulanmasidir. Degiskenlik; artik bireye 6zel igeriklerin tasarlanmasi ve
kullanicilarin 6niine ¢ikarilmasi olarak ifade edilebilir. Son olarak kod
cevrimi ise bilgisayar teknolojileri sayesinde herhangi bir seyin baska
yeni bir seye ¢evrilmesine imkan veren bir 0zellik olarak 6zetlenebilir.
Rogers ise yeni medyanin ii¢ temel 6zelligini etkilesim, kitlesizlestirme
ve eszamansizlik olarak Ozetler (Yanik, 2016, s. 902). Buna goére yeni
medyanin etkilesim 06zelligi izleyici/kullanicinin pasif konumdan aktif
konuma gegmesiyle ilgilidir. Tiiketen izleyici artik hem iireten hem de
tilketen konumundadir; bu da Alvin Toffler tarafindan ortaya atilan iire-
tiiketici (prosumer) kavramiyla agiklanir. Tiirk¢e’ye iire-tlketici olarak
cevrilen “prosumer” kavrami, endiistri sonrasi donemde, bireylerin
kullandiklari tirlinlerin pek ¢ogunun iireticisi olacaklar1 varsayimimi ifade
etmek i¢in producer (iiretici) ve consumer (tiiketici) kavramlarindan
meydana getirilmis olup giiniimiiz yeni medya ¢ag1 icin de dogru bir
tabir niteligi tasimaktadir (Secil, 2016, s. 28). Gelisen teknoloji ve yeni
medya araglarinin ortaya c¢ikmasiyla birlikte bireyler yalnizca tiiketici
degil artik igerik iireticisi de olmuslardir; bu da yeni medyanin etkilesim
ozelligiyle ilgilidir. Kitlesizlestirme o6zelligi ise dijitallesme sayesinde
yeni medya araclarinin bireylere 06zel icerik sunmalar1 olarak
Ozetlenebilir. Daha anlagilir haliyle kitlesizlestirme “ayni yeni medya
aracini takip eden kisilerin kisisel 6zelliklerine gore farkli igerikleri takip
edebilmesi ve igerik {izerinde kontrollerinin olmasi” durumudur (Ak,
2022, s. 78). Eszamansizlik 6zelligi ise zaman sinirin1 ortadan kaldirma
durumunu ifade eder. Bireyler zaman sinir1 olmaksizin bilgiye ulasabilir,
birine mesaj atabilir veya birinden gelen mesaja istedigi zaman yanit
verebilir. Bu durum yeni medyanin eszamansizlik ozelligiyle ilgilidir.
Teknolojik gelismeler, internetin kesfi ve yeni medyanin ortaya ¢ikisinin
pek ¢ok seyi degistirip dondistiirmesi gibi sinemay1 ve izleyicinin Seyir
deneyimini de etkiledigini soylemek miimkiindiir.

Bu arastirma dijital platformlarin ortaya c¢ikisiyla birlikte izleyici
deneyiminin nasil bir degisim ve doniisiim gecirdigini ortaya koymaya
calismaktadir. Arastirmanin kapsamini olusturan yabanci uyruklu
ogrencilerin  seyir deneyimlerinin teknolojik gelismelerle birlikte
sosyokiiltiirel kosullar ve demografik faktorler baglaminda doniisiim
gecirdigi dislintilmektedir. Bu dogrultuda ilgili arastirmanin amaci;
dijitallesen sinema ve dijital platformlarin varlig1 araciligiyla yabanci
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uyruklu 6grencilerin seyir deneyimlerindeki degisim ve doniisiimii tespit
etmektir.

IZLEYiCi ODAKLI YAKLASIMLAR VE YENI MEDYA
Izlerkitle Arastirmalari

Izlerkitle aragtirmalar1 kapsaminda izleyici kavramimna ydnelik pek gok
yaklasimin oldugu ve bu yaklasimlarin 1930’lu yillardan itibaren
tartisildig1 bilinmektedir. Etki arastirmalariyla birlikte baslayan izleyici
odakli arastirmalar, kitle iletisim araglarinin etkilerini dlgmeye yonelik
yapilan arastirmalar ¢ergevesinde sinirli etkilerden giiclii etkilere kadar
incelemelerde bulunarak izleyicinin pasif konumdan aktif konuma
gectigi izleyici odakl bir kuramsal yolculuk ortaya ¢ikarmustir.

Etki arastirmalarinin ABD’de kitle iletisim araglari ve bunlarin etkileri
kapsaminda bir Ol¢iim yapilabilmesi amaciyla 1930’larin basindan
itibaren gerceklestirildigi bilinmekle birlikte aragtirmalar sirasinda kitle
iletisim araclarinin aslinda giiclii etkilere sahip olmadigi, etkilerinin
sinirh ve aract oldugunun 1940’11 yillarin sonlarindan itibaren kabul
edildigi ve boylece s6z konusu arastirmalarin Once gicli etkiler
paradigmasinda degerlendirildigi, daha sonra da sinirl etkilerden giiclii
etkilere dogru bir yolculuga ¢iktig1 soylenebilir (Tokg6z, 2015, s. 231-
232). Giiglii etkiler paradigmasi kapsaminda Lippmann ve Lasswell kitle
iletisim araglarinin bireyler {izerindeki etkilerini incelerken iletisim
araclarinin ve propagandanin kitlelerin diigiince ve tutumlarimi ¢ok giiglii
sekilde etkiledigini belirtmis, bu kapsamda da kitle iletisim araclarinin
etkilerini ve bireyin konumunu “sihirli mermi” ya da “derialt1 sirmga”
gibi ifadelerle agiklayan yaklagimlar gelistirilmistir. Bu siirecte etki
arastirmalarinin en ¢ok oy verme davranisi ve tiiketim tercihleri iizerine
oldugu goriilmiistiir (Ozgetin, 2019, s. 85-98). Smirli etkiler paradigmasi
kapsaminda Klapper (1960, s. 18) kitle iletisimin etkilerinin simirh
oldugunu ve iletisim araglarinin izleyici baglaminda ciddi etkiler
yaratamadigini, izleyicide bir degisiklikten ziyade bir pekisme
durumunun oldugunu ifade etmistir. Etki arastirmalar1 g¢ergevesinde
bireyi merkezi konuma yaklagtiran ilk arastirmalardan birinin
Lazarsfeld’in “Halkin Se¢imi” adli ¢aligmasi oldugu bilinir ve buna ek
olarak Elihu Katz ile yaptiklar1 “Kigisel Etki” isimli ¢aligmada bir
yandan bireylere kimlerden etkilendikleri sorusunu sorarak kanaat
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onderlerini inceleyip diger yandan da kanaat Onderlerine kimleri
etkiledikleri ~ sorusunu sorarak kanaat Onderi-takip¢i  iliskisini
irdelemislerdir (Ozgetin, 2019, s. 106-112). Bu kapsamda yapilan
aragtirmalar ile izleyicinin kitle iletisim araglar1 baglamindaki konumuna
aciklik getirilmeye caligilmistir.

Katz asil olarak bireylerin medya ile ne yaptiklari sorusunun sorulmasi
gerektigini ifade ederken; kullanimlar ve doyumlar yaklagimi da bu soru
cercevesinde ortaya ¢ikmustir (Yaylagll, 2006, s. 62). Bireylerin ginlik
hayat akis1 igerisinde belirli ihtiyaglar1 vardir ve bu ihtiyaglarin
giderilebilmesi baglaminda medya Onemli bir rol istlenir. Birey
ihtiyaglarim1 giderme dogrultusunda medya araglarini kullanir ve bunun
sonucunda ihtiyaclarini karsilayan bir doyum elde eder; kullanimlar ve
doyumlar kurami bu temel diisiinceye dayanir. Farkli arastirmacilar
tarafindan ele alman ilgili kuram baglaminda her arastirmact doyum
kategorisini farkli smiflandirsa da aralarinda yine de bir uyum soz
konusu olmustur. Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin temelinde
izleyici etkin konumdayken; medyadan aktarilan her bilgiyi kabul eden
bir konumda degildir. Segici ve karar verici olan her zaman izleyicidir.
Izleyici kendi gereksinimleri dogrultusunda en iyi doyumu saglayacak
medya ve programi se¢mekte 6zgiirdiir (Fiske, 2019, s. 267-274).

Anlamin olusumunda bireyin roliinii merkeze alan ve kiiltiirel ¢calismalar
ile alimlama c¢alismalarinin yolunu acan edebiyat elestirisi olarak
alimlama estetigi sanatin tanimindan ziyade anlam iizerinde
yogunlasarak anlamin eserin kendisinde mi, yaraticisinda mi1 yoksa
okuyucusunda mi1 hayat buldugunu sorgular ve okuyucudan yana net bir
tavir takmir (Kavalel, 2017, s. 57). Umberto Eco’ya gore edebi eserin
degeri agik yapit olmasina baghdir; buradaki acik yapit ifadesi o sanat
eserinin birden fazla anlaminin olmasi demektir. Buna ek olarak
alimlama estetiginin anlam giicliniin yani sira bir de okur araciligryla
kitleleri etkileme giicli s6z konusudur. Bu anlam zenginligi ve kitleleri
etkileme giiciiyle birlikte alimlama estetigi ve okurun gilinlimiiz sanatinda
oneminin arttigint sdylemek miimkiindiir (Yice, 2016, s. 115). Alimlama
estetigi 1960’11 yillarin sonunda Almanya’da Hans Robert Jauss,
Wolfgang Iser, Stanley Fish, Roman Ingarden gibi isimlerin katkilariyla
ortaya ¢ikar ve Ingarden’e gore bir sanat eseri, evvela alimlayan kisiye
yoneliktir ve sadece alimlayan kisiyle birlikte somut bir hale gelebilir
(Gurblz, 2021, s. 154). Jauss’a gore bir sanat eserinin anlami alimlamay1
yapan kisinin zamanina ve sartlarna gore degismektedir; zira
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alimlamanin yapildigi zaman ve sartlar degistikge sanat eserinin
anlaminda da degisiklik olmasi olagandir (Yiice, 2016, s. 114). Iser’e
gore ise sanat eseri, bir nesne olmaktan ziyade metin ve okur arasindaki
aligveris yoluyla gergeklesen bir olaydir (Kavalci, 2017, s. 58). Bu
dogrultuda alimlama estetigi anlamin meydana gelisinde okurun goérevini
on plana alirken; kiiltiirel caligmalar yaklasimina ve alimlama
calismalarina da zemin hazirlamistir. Alimlama estetigine yonelik bu
fikirler yalnizca edebiyat alaniyla smirli kalmamis; film ve izleyici
aragtirmalarin1 da biiyiik 6lciide etkilemistir.

Ingiliz kiiltiirel ¢alismalar1 iletisim kuramlar1 kapsaminda elestirel
yaklasimlar igerisinde degerlendirilir ve s6z konusu kuram medyaya
yonelik bir bakis acis1 sunar. Kiiltiirel ¢alismalar1 kapsaminda kapitalist
toplumlarda medya igeriklerinin tiikketimi giinliik hayatin normalidir. S6z
konusu anlayisa gore toplumsal kontrolii saglayabilmek icin devletin
baski aygitlar1 ve devletin ideolojik aygitlar1 iirettikleri ve ilettikleri
mesajlar araciligiyla toplumsal iliskileri anlamlandirma gayretinde
bulunurlar (Gungér, 2013, s. 68-69). Medya kamunun bilincini
etkileyebilen gicli bir ara¢ ve topluma hakim olan smifin goériis ve
diisiincelerini yayan ideolojik bir aygittir. Kiiltiirel Calismalarin en
onemli temsilcileri arasinda Raymond Williams ve Stuart Hall
gosterilebilir (Akgin & Ank, 2021, s. 116). Kiiltirel c¢aligmalar
baglaminda, kendi donemi igerisinde kiiltiir kavraminin detayli
incelemesini ¢esitli eserlerinde sergileyen Williams; kiiltiir olgusunu
“belli bir hayat sekli” olarak tanimlar ve ona gore kiiltliir yalnizca
sanatsal meselelerden ibaret veya Ogretimsel bir alan degil; giinliik
hayattaki herhangi bir davranisin altinda yatan anlamsal ve degersel alt
metinlerle de ilgilidir (Ozgetin, 2019, s. 183). Kiiltiirel ¢alismalar
Althusser ve Gramsci baglaminda medya ve iletisim g¢aligmalarinda
ideolojiyi goriiniir kilarak alanin gelismesine katki saglamigtir. Bu
kapsamda tim bu gelismeler genel itibariyle metin smirli kalarak
izlerkitle aragtirmalarina yeterince yer verilememistir. Dolayisiyla
izlerkitle arastirmalarinin gelismesi alimlama c¢alismalariyla birlikte
meydana gelmistir.

Medya ve iletisim caligmalarinin metin merkezli yaklasimlarma karsilik
izleyici faktoriinii de hesaba katan alimlama caligmalar1 izleyicinin
medya icerigini nasil algiladigini ve algilama farkliliklarini ortaya koyan
bir analiz seklidir. Alimlama ¢alismalar1 kapsaminda pek ¢ok farkli goriis
sunulsa da ortak bir nokta olarak artik izleyicinin aktifligi ve algilama
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giicli s6z konusudur. Alimlama ¢alismalar1 baglaminda Hall, Morley ve
Fiske gibi isimler oncii isimler olmuslardir. Medyanin kamunun bilincini
sekillendiren ve ona etki edebilen giiclii bir ara¢g konumunda oldugu
bilinmektedir. “Kodlama/Kodagimi” (Encoding, Decoding, 2001)
baslikli ¢calismasinda Hall mesajin iiretim ve tiiketim siireci baglaminda
sorunsallastirilmast gerektigini ifade eder. Buna goére Hall, medya
tarafindan iletilen mesajlar1 dogrudan alan ve kabul eden bir alict
modelinden ziyade medyadan gonderilen iletilere farkli okuma
sekilleriyle yaklasarak farkli alimlama siireglerinin deneyimlenebildigi
bir modeli savunur. Bu noktada bireyin mesaji algilama ve
anlamlandirmada artitk pasif konumda olmadigr soOylenebilir. Hall
tarafindan  gelistirilen Kodlama/Kodagimi  yaklasimi  kapsaminda
“egemen, miizakereli ve karsit okuma” olmak iizere ii¢ farkli okuma
yonteminden bahsedilir. Egemen okuma bireyin medya iceriginde
hedeflenmis olan mesaji oldugu haliyle kabul etmesini ifade ederken;
miizakereli okuma mesajin alimlanma siirecinde kabul ve reddetme
halinin ayn1 anda bulundugunu belirtir. Karsit okuma ise iletilen mesajin
alic1 tarafindan oldugu gibi reddedilmesini ifade eder. David Morley ise
“The Nationwide Audience” adli galismasinda izlerkitle yaklagimina
yonelik yeni bir bakig ortaya atar. Morley’in yaklagimima gore ayni
olaydan birden fazla kez kodlanabilir, mesaj daima birden fazla okumay1
icinde barindirir, yani ¢ok anlamlidir ve son olarak da mesajlar ne kadar
seffaf ya da acik olursa olsun alimlanma siire¢leri daima karmasiktir
(Morley, 1992, s. 78-9’dan akt. Ozgetin, s. 22). Almlama galismalari
film ¢ozliimlemeri kapsaminda da seyirci odakli bir bakis agis1 sundugu
icin oldukga fazla tercih edilen bir ¢alisma alanidir. Seyircilerin film
icerigini  nasil anlamlandirdigi, karakterleri algilayislari, olaylar1
yorumlama tarzlar1 gibi tiim bu okumalar seyircilerin toplumsal
konumlarina, yaslarina, cinsiyetlerine gore degiskenlik gosterebilir.
Dolayisiyla bu c¢alismanin konusunu olusturan seyir deneyimindeki
degisiklikler =~ kapsaminda izlerkitle arastrmalarina  deginmenin
calismanin zemini baglaminda 6nem arz ettigi dlisiniilmiistiir.

Yeni Medya Etkileri: Sinema ve Yondesme

Yeni medyanin etkilerinden en 6nemlileri etkilesimlilik, bireysellesme ve
yondesme seklinde siralanabilir; zira teknolojinin gelisimi beraberinde
etkilesimi getirmis, zaman ve mekan smirimi asan birey artik toplu
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deneyimlerden bireysellesmeye yonelmis ve s6z konusu teknolojik
gelismeler mecralararasiligi miimkiin kilmistir.  Yondesme, yakinsama
ve mecralararasilik gibi ¢esitli isimleri olan bu kavram, en basit haliyle
Gaudrealut ve Marion tarafindan “bi¢im ve igerigin mecralar arasinda
aktarildig1 ve gog ettigi bir stire¢” seklinde tanimlanir (2020, s. 10).

Teknolojik gelismelerle birlikte yeni iletisim ortamlarmin olusmast,
giindelik yasamdaki pek c¢ok alani ve uygulamay1 birbirine yaklastirarak
bir yondesme yaratir. YOndesme, genel olarak mecralarin birbirine
yakinlagmasi, birbiri i¢ine gegmesi durumunu anlatir. Yeni medya, bilgi
transferi, eglence ve hosg¢a vakit gecirme, iiretim ve tiiketim alanlar1 gibi
pek cok kamusal ve 6zel alan pratiklerini birbirine yakinlastirir; bunu
yaparken diger taraftan kendisi de yakinlagmaya baslar. Daha basit
haliyle yeni medya farkli mecralar1 ve iletisim ortamlarini tek bir medya
iizerinde toplayarak her birine ayni yerden ulasim saglama imkéni
yaratacak sekilde yondesmeye baslar (Ozen & Celenk, 2006: 68).
Jenkins’e gore (2018, s. 12) yondesme, bir diger adiyla yakinsama, bir
son nokta degil bir siirectir; bir lirlinden ziyade bir mantiktir aslinda. Ona
gore medya platformlar1 arasinda daima degisen iliskiler s6z konusu
olacak ve zaman zaman belirli medya araglar1 bireylerin dikkatini daha
fazla ¢ekecektir. Bugilin bunun en iyi 6rnegi ayni anda hem sesli ve
goriintiilii sekilde iletisim kurma olanagi saglayan, hem bilgiye ulasma
imkan1  veren, film-dizi izlenebilen, muizik dinlenebilen, oyun
oynanabilen, profesyonel derecede fotograf ¢ekme sansi veren, videolar
cekilebilen ve herkesin sahip olabildigi akilli cep telefonlaridir.
Yondesme, bu tarz bir mecralararasiligi ifade ederken aynmi zamanda
geleneksel ve yeni medyanin bir araya gelmesiyle de ilgili bir durumdur.
Geleneksel medya gelisen teknolojilerle birlikte yerini tamamen yeni
medyaya birakmaz; bunun yerine iki farkli medya alani birbiriyle
kesiserek ¢cok daha karmasik ve siirekli degisen sekillerde bir iligki inga
ederler.

Yondesmenin sinema iizerine etkileri pek ¢cok yonden goézlenebilir. Hem
iceriklere ulasma hem de igerik baglaminda bir se¢im yapma konusunda
etkilerine ek olarak icerigin izlendigi ortam ve dolayisiyla izleyici
deneyimine yonelik etkileri de s6z konusudur. Dijital diinyanin bu denli
giindelik hayatimiza entegre olmasi, sinemanin televizyon, bilgisayar,
cep telefonu ve tablet gibi medya araglariyla yakinsamasi, dijital medya
platformlarmin ortaya ¢ikisi ve bu platformlarin neredeyse bir sinema
bileti fiyatina binlerce icerige aylik abonelik imkani sunmalari bireylerin
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sinema salonlarinda toplu halde film izleme deneyimlerini degistirerek
istenilen mekanda bireysel izleme deneyimine doniistiirmiistiir. Gelisen
teknolojilerle birlikte dijitallesen sinema izleyicilere alternatif izleme
imkanlar1 da yaratmaktadir. Oyle ki izleyici artik sinema salonlari
tarafindan belirlenen giinler ve saatlerde degil, kendi istedigi giin ve
saatlerde film izleyebilmekte, dilediginde filmi durdurup baska bir
zaman devam edebilmekte, begenmedigi igerigi yarida kesip baska bir
icerige gidebilmektedir. Hatta baz1 film ve dizilerin gidisatina izleyicinin
karar verebilecegi sekilde diizenlemelerin yapilmasi ve bu sekilde
izleyicinin igerige dahil edilmesi de yine dijitallesmeyle birlikte gelisen
yondesme ve sinema iliskisi baglaminda kontroliin biiyiik bir bdliimiiniin
izleyicinin tekeline birakilmakta oldugu sOylenebilir. Bu noktada
dijitallesen sinema pek cok tartismayir da beraberinde getirir. Kultlr
tarihgisi ve elestirmeni olan Benjamin (2014, s. 53-54) sanatin gegirdigi
derin degisimleri ele aldigi “Teknigin Olanaklariyla Yeniden
Uretilebildigi Cagda Sanat Yapit1” isimli kitap boliimiinde konuyla ilgili
olarak sanatin yeniden lretimi baglaminda bir sanat eserinin teknik
araglarla yeniden {iretiminin sanatin buradaligin1 ve biricik olusunu yok
ettigini ifade eder. Bu ifade, heniiz bugiinkii teknolojik geligsmelerin
yasanmadig1 bir donemde edilmistir fakat Benjamin’in konuyla ilgili ileri
goriigliiliigii bu noktada net bir sekilde anlasilabilir. Bu dogrultuda sanat
eseri artik onceleri oldugu gibi tekil durumda degildir ve teknik olarak
yeniden tretilebilir, cogaltilabilir. Dijitallesme ise bu yeniden iiretim ve
cogaltimi ¢cok daha ileri seviyelere tasiyabilir. Sanat eseri dijital olarak
aninda ve sonsuz kere iiretilebilir ve diinyanin her yerinde sunulabilir.
Dolayisiyla artik dijitallesme de kendi olusturdugu igerigin kendi
atmosferini yaratmaktadir denilebilir.

Sinema, ortaya ¢iktig1 ilk giinden itibaren bir hareket sanati, ikna edici
bir gergeklik yanilsamasi yaratmayir hedefleyen bir sanat olarak
goriilmiistiir (Manovich, 1995, s. 3). Edison’un kinetoskop’u araciligiyla
sunulan bireysel olan izleme deneyimi, Lumiere Kardesler’in
sinematografi araciligiyla toplu halde bir seyir deneyimine evrilmis;
zaman icinde sinema salonu ve toplu halde izleme deneyimi bir gelenek
halini alarak bir seyir kiiltiirii olusturmustur. Hizla gelisen teknolojinin
bir sonucu olarak ortaya ¢ikan dijitallesme ise hareketli goriintii sanati
baglaminda 6nemli bir yeniliktir ve bu yeniligin filmin iiretim, dagitim
ve gosterim siireclerini de fazlasiyla degistirdigi bilinmektedir. Sentiirk
(2020, s. 82-86) gelisen teknoloji ve dijitallesmeyle birlikte filmin yapim
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stireci ve maliyetinin de 6nemli 6l¢iide degistigini ifade ederken dijital
teknoloji sayesinde ¢ekim tekniklerinden oyunculuga, 151tk ve renkten
daha pek ¢ok temel unsura kadar degisim yasandigini belirtir.
Dolayisiyla dijitallesmenin sinemaya ve izleyici deneyimine pek ¢ok
acidan yeni boyutlar kazandirdig1 soylenebilir. Dijitallesme ve teknolojik
gelismeler filmin yapim siireciyle birlikte gosterim ve finans agisindan
da yeni firsatlar saglar ve bu firsatlarla birlikte izleyicilerin izleme
kiiltiirleri degisiklige ugrayabilir (Sunal & Kalkan, 2020, s. 190).
Dolayisiyla s6z konusu gelismelerin bir sonucu olarak Netflix, Hulu,
Amazon TV, Disney Plus, Exxen, Blu Tv gibi dijital platformlarin ortaya
cikmasiyla birlikte izleyicilerin izleme kiiltiirlerinde bir degisiklik
yasandigin1 goriilmektedir. Bunun sebepleri; dijital platformlarin sinirsiz
icerigi, aylik ve yillik aboneliklerin diisiik fiyath olusu, zaman-mekén
sinirint ortadan kaldirmasiyla birlikte tiim kontroliin izleyicide olmasi
seklinde siralanabilir. Bu dogrultuda izleyiciler artik film izlemek i¢in
sinema salonlarina daha oOnceden belirlenmis giin ve saatlerde
gitmemekte; bunun yerine istedigi herhangi bir ortamda, 151k acgik veya
kapali sekilde, bilgisayardan veya telefondan istedigi bir filmi agip
izlemekte, istediginde filmi durdurup yeniden baglatabilmektedir.
Dolayisiyla pelikiil donemdeki zaman ve mekan siirl, toplu halde
gerceklesen izleme deneyimi yerini dijital donemdeki zaman ve mekan
smirmdan kurtulan, bireysel halde gergeklesen bir izleme deneyimine
birakmustir denilebilir. izleyici bu degisen deneyim alaniyla birlikte artik
sinema baglaminda da ¢ok daha aktif oldugu bir konumdadir.

ARASTIRMANIN YONTEMI
Yontem ve Orneklem

Arastirma nitel bir calisma olmakla birlikte veri toplama yontemi olarak
derinlemesine goriigme yontemi kullanilmistir. Derinlemesine goriisme
yontemi sec¢ilen konuyla ilgili olarak ilgili kisi ya da kisilerden daha 6nce
hazirlanmis sorular kapsaminda konuyla ilgili ayrintili ve kapsaml bilgi
almaktir (Aziz, 2022, s. 80-81). Arastirmanin kapsami Karabiik
Universitesi’nde egitim gdren yabanci uyruklu sekiz 6grenciden
olusmaktadir. Katilimcilarin sekiz kisiyle sinirlandirilmasiin sebebi
ornekleme alinacak grubun arastirmanin “nitel” bir ¢alisma olabilmesi
icin en fazla sekiz kisiden olusmasi gerektigidir. Yabanci uyruklu
ogrencilerin degisen seyir deneyimlerinin arastirildigi bu ¢alismada
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yabanct uyruklu Ogrencilerin izleyici deneyimlerinin teknolojik
degisimler ve doniisiimlerle birlikte sosyokiiltiirel sartlar ve demografik
etkenler baglaminda degisebildigi diisliniilmektedir. Bu dogrultuda
aragtirmanin Orneklem grubu amagli Orneklem yontemi kullanilarak
belirlenmistir. Amacli Ornekleme, arastirmacinin belli bir sayiya
ulasincaya kadar ¢evresinden kisileri 6rnekleme almasidir (Aziz, 2022, s.
52). Arastirma kapsaminda kullanilan amach 6rneklem yonteminin tiirii
ise kolay ulasilabilir durum o6rneklemesidir. Kolay ulasilabilir durum
orneklemesi arastirmaya hiz ve pratiklik kazandirma gayretiyle
aragtirmacinin yakin ve erisilmesi kolay olan bir durumu se¢mesidir
(Yildirnm & Simsek, 2021, s. 121). Bu kapsamda amagli 6rneklem
yontemi baglaminda kolay ulagilabilir durum 6rneklemesi tird
cercevesinde sekiz yabanci uyruklu Ogrenciyle yliz yiize gorlisme
gergeklestirilmistir.  Bireylerin  sinema  salonlarinda ve  dijital
platformlardaki seyir deneyimlerine yonelik verileri elde edebilmek icin
goriigme yapilan katilimcilarin her birine yar1 yapilandirilmis agik uglu
dokuz soru sorulmustur. Goriisme yiliz ylize yapilmig olup goriisme
sirasinda katilimcilar ile dokuz soru ve demografik sorularin da
bulundugu bir form dosyasi lizerinden yazili kayit gergeklestirilmis; ayn1
zamanda katilimcilarin da izni alinarak goriisme esnasinda ses kaydi
almmistir. Goriisme Oncesinde ise katilimcilara kisaca arastirmanin
konusu ve amaci hakkinda bilgi verilmis, etik kurallara dikkat edildigine
dair bilgilendirme yapilmistir. Arastirma baglaminda yar1 yapilandirilmig
acik uclu sorular araciligiyla veriler toplanarak elde edilen veriler
betimsel analiz yontemiyle analiz edilmistir. Betimsel analiz yontemi,
oncesinde belirlenen temalar kapsaminda verilerin = Gzetlenerek

yorumlanmasini kapsayan bir nitel veri analizi yontemidir (Yildirm &
Simsek, 2021, s. 244).

Etik Kurul Karar

Caligma kapsaminda Karabiik Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler
Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu’na etik kurul onay1 i¢in basvurulmus;
27.10.2023 tarihli ve 2023/07 numarali toplanti karar1 sonucuna gore
ilgili calismanin etik kurallara uygunlugu oy birligi ile kabul edilmistir.
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BULGULAR

Calisma kapsaminda Karabiik Universitesinde aktif halde grenimine
devam etmekte olan dort erkek dort kadin 6grenci olmak {izere toplam
sekiz katilimciyla yiiz ylize derinlemesine goriisme gergeklestirilmistir.

19-26 yas
Tirkmenistan,

Azerbaycan,

araliginda olan katilmcilarin  uyruklari
Irak, Suriye ve

Maisir

Afganistan,
seklindedir.

Katilimcilarin demografik bilgilerinin yer aldig1 tablo asagidaki gibidir;

Tablo 1
Katilimcilarin Demografik Bilgileri
. - Gelir  Aile Gelir
Cinsiyet Uyruk Yas Bolum Kayna Durumu
g1
. Ingiliz .
K1 E Afganistan 22 Diflgi ve Calisty Iyi
Edebiyati
N : Ingiliz . .
K2 K Turkmenist 20 Dili ve Aile Iyi
an Edebiyati
Halkla .
K3 K Azerbayca 22 fliskiler Bu_rls+A Cok iyi
n ve e
Tanitim
Makine
K4 E Irak 19 Mihendis  BYrs Orta
ligi
K5 K Irak 26 Isletme Aile Iyi
. Halkla . .
Ve
Tanitim
K7 E Misir 22  Isletme  Calsty Iyi
or

14

Research Article- Submit Date: 30.10.2023, Acceptance Date: 20.12.2023

DOI NO: 10.17932/IAU.EINM.25480200.2024/ejnm_v8i1001

Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 VVolume 8 Issue 1, p.1-37
Research Article

Ingiliz . .
K8 K Azerbayca 20 Dili ve Aile Iyi
n Edebiyati

Katilimcilara yoneltilen sorular kapsaminda calisma c¢ergevesinde
sorularin igerigine gore konu basliklart belirlenmistir. Katilimeilarin
derinlemesine goriisme sirasinda  kendilerine  yoneltilen  sorulara
verdikleri cevaplar belirlenen konu basliklar1 altinda toplanmistir.

Peliktlden Ekrana Seyir Deneyimi
Film Izlemek I¢cin Mekéan Tercihi ve Nedenleri

Katilimcilarin  film izlemek igin tercih ettikleri mekana ve tercih
sebeplerine yonelik sorulan sorular kapsaminda verdikleri cevaplar bu
baslik altinda toplanarak yorumlanmaya calisilmistir. Katilimcilara ilk
olarak sinema salonlarinda film izlemeyi tercih edip etmedikleri
sorulmus ve tercihlerini bir sebebe baglamalar1 istenmistir. Buna gore
katilimcilarin “Sinema salonlarinda film izliyor musunuz? Izliyorsaniz
veya izlemiyorsaniz sebeplerini agiklar misiniz?” sorusuna verdikleri
cevaplar asagidaki gibidir;

Katilimcilarin verdikleri cevaplar dogrultusunda K1, K2, K3, K4, K6 ve
K8 sinema salonlarinda film izlemeyi tercih etmediklerini ifade ederken
K5 ve K7 sinema salonunda film izlediklerini belirtmislerdir.

e K1: Haywr sinemada film izlemiyorum. Evde izlemeyi tercih ederim
ciinkii yasadigim sehirde kaliteli bir sinema salonu yok. Izleyecegim
film vizyona girmis olsa bile onu kétii bir salonda izlemek istemem.

eK2: Hic¢ sineme salonuna gitmedim. Hi¢ merak etmedim c¢lnki
etrafimda da yok dyle sinemaya giden herhangi bir arkadasim. Film
izleyeceksem de zaten sinema yerine internetten izlemek daha mantikl
geliyor. Bir de genelde izlemek istedigim film vizyona girmis olsa da
buradaki sinema salonuna gelmiyor ya da ¢ok gec geliyor.

K1 sinema salonunda film izlemeyi tercih etmiyor olusunu yasadigi
sehirdeki sinema salonunun kaliteli olmayisina baglamaktadir. K2 daha
once hi¢ sinema salonlarina gitmedigini, ¢evresinde de sinema salonunda
film izlemeye giden birilerinin olmadigini ifade ederken; izleyecegi film
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ile ilgili olarak o film vizyona girmis olsa dahi kendi sehrindeki sinema
salonuna heniiz gelmemis oldugunu, bu yiizden de evde izlemeyi tercih
ettigini belirtmistir. Bu kapsamda film izleme baglamimda mekéan
tercihini yasanilan sehirle baglantili olarak sinema salonunun gelismislik
diizeyi veya o sehirdeki sinema salonu sayist1 da etkilemektedir
denilebilir.

eK3: Sinemada film izlemiyorum. Cilnku film sitelerinden izlemeyi
seviyorum sinemaya gitmeme gerek yok.

e K6: Sinema salonlarinda film izlemem ¢iinkii oraya gitmeye
liseniyorum, internetten izlemek ¢ok daha kolay neden sinemaya
gideyim Ki.

e K8: Haywr izlemiyorum ¢iinkii film izlemek i¢in resmen uzun yol gitmek
cok sagcma geliyor bana. Evden de izleyebiliyorum ¢lnki internetten.

Film izlemek i¢in mekan tercihi baglaminda sinema salonlarini tercih
etmedigini belirten K3, K6 ve K8 genel olarak film sitelerinden film
izlenebildigini ve dolayisiyla da film izlemek i¢in sinemaya gitmeye
gerek olmadigim1  disiindiiklerini  belirtmislerdir. Bu kapsamda
teknolojinin de gelismesiyle birlikte evde internet araciligiyla film
izlenebiliyor olmasi durumu, film izlemek i¢in sinema salonlarini tercih
etmeyen bireylerin sinema salonlarini tercih etmeme sebepleri arasinda
sayilabilir. Ayn1 zamanda dijitallesmeyle birlikte her seye ¢ok daha kolay
ulasilabiliyor olmasi, daha dogru ifadeyle film izlemek igin gosterilen
asgari ¢abanin yalnmizca bir film sitesine veya platformuna girmekle
smirlt kalmasi, bireyin sinema salonunda film izlemek i¢in harcayacagi
cabay1 gereksiz gormesine neden olmus olabilir.

e K4: Haywr pek izlemiyorum sinema salonlarinda film. Ciinkii bence
ticretler ¢ok pahali ve kalabalik ortamlarda film izlemeyi de pek
sevmem, genelde tek basina olmayt seviyorum.

Sinema salonlarinda film izlemeyi tercih etmeyen katilimcilardan biri
olan K4 ise film izlemek i¢in sinema salonlarii tercih etmiyor olusuna
sebep olarak hem bilet fiyatlarinin ¢ok pahali olusunu hem de kalabalik
ortamlarda film izlemeyi sevmeyisini gostermistir. Dolayisiyla film
izlemek i¢in mekan tercihi baglaminda sinema salonlarini tercih etmeme
durumu maddi kaygilarla dogru orantili olabilir. Buna ek olarak gelisen
teknolojiler ve dijitallesmeyle birlikte kamusal alandan daha ¢ok bireysel
alanda vakit geciren birey seyir deneyimi baglaminda bireyselligi tercih
ettigi i¢in de sinema salonlarinda film izlemeyi tercih etmiyor olabilir.
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e K5: Lzliyorum. Ozellikle begendigim bir oyuncu ya da uzun zamandir
gelmesini bekledigim bir film varsa kesin giderim. Ciinkii ses, grafik,
atmosfer daha guzel, mekén olarak ben daha buaydlu buluyorum
sinemada film izlemeyi. Koltuklar, beyaz kocaman ekran, karanlik ve
kalabalik insanlarin oldugu bir yer, herkes sessiz olmak zorunda.
Bunlar bana daha hos geliyor. Fakat bazi durumlarda da sinemayi
tercih etmedigim oluyor. Mesela yabanci filmleri altyazisi kendi dilimde
olmadigi icin yani altyazi Tiirk¢e oldugu icin sinemada izlemeyi tercih
etmiyorum bazen. Evet Tlrkge biliyorum ama benim igin yine de surekli
aksiyonun oldugu bir film icinde Tiirkce bir yaziyla aktarilan olaylart
yvakalamam daha zor oluyor. Zorlasam anlarim yakalarim evet ama o
zaman da filmin tadint alamryorum, kagirryorum bazi seyleri.

e K7: FEvet izliyorum. Sinema ortaminda film izlemeyi seviyorum,
gelismis sinema salonlari var artik ve ¢ok konforlu.

Film izlemek i¢in sinema salonlarim tercih ettigini belirten K5 tercih
sebebi olarak film igerisinde sevdigi bir oyuncunun olmasini ve vizyona
girmesini bekledigi bir film olmasimi gostermistir. Buna ek olarak K5
sinema salonlarinin mekansal Ozelliklerini sevdigini ve bu yiizden
sinema salonlarinda film izlemeyi tercih ettigini belirtmistir. Bu
mekansal 6zellikleri agiklarken katilimci beyaz biiyiik ekrandan, karanlik
bir ortamdan ve kalabalik bir halde film izlemekten hoslandigindan
bahsetmistir. Bu kapsamda bireyin film izlemek i¢in sinema salonlarini
tercih ediyor olusunda toplu halde seyir deneyimi yasama, karanlik bir
ortamda film izleme ve biiyiik bir ekranda bir seyir deneyimleme istegi
etkilidir denilebilir. Baz1 durumlarda sinema salonlarinda film izlemeyi
tercih etmedigini de ekleyen K5 bunun sebebi olarak yabanci filmlerin
Tiirkiye’deki gosterimlerinde altyazi seceneklerinin Tiirk¢e ile smirli
olmasi ve kendisinin filmi anlamakta zorlanmasini gostermistir. Bu
dogrultuda bireyin film izlemek i¢in sinema salonlarini tercih etmesi
sinema salonlarmin mekansal 6zellikleriyle dogru orantili olabilir. Bu
ozellikler sinema salonlarinda biiyiik beyaz perde, karanlik bir ortam ve
kalabalikla birlikte gerceklestirilen seyir deneyimiyle ilgilidir. K7 de
aym sekilde sinema salonlarinda film izlemeyi tercih ediyor olusuna
sebep olarak sinema salonlarinin gelisen teknolojiyle birlikte cok daha
kaliteli ve konforlu olusunu gostermistir. Bu kapsamda teknolojik
gelismelerle birlikte sinema salonlarinin da kalite ve konfor acisindan
kendisini gelistirmesi film izleme baglaminda sinema salonlarinin tercih
edilme sebebi olarak gosterilebilir.
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Katilimcilara film izlemek i¢in mekan tercihi kapsaminda ikinci soru
olarak dijital film platformlarinda film izleyip izlemediklerini
belirlemeye yonelik “Dijital film platformlarinda film izliyor musunuz?
Izliyorsaniz veya izlemiyorsaniz sebeplerini agiklar mismiz?” seklinde
bir soru sorulmus, biitiin katilimcilarin film izlemek i¢in dijital film
platformlarmi kullandiklar1 goriilmiistiir. Katilimcilarin ilgili soruya
verdikleri cevaplar ise agsagidaki gibidir;

eK1: [zlivorum tabii ki ¢iinkii kolay erisim imkdm var dijital
platformlarda. Az once de anlattigim gibi aslinda ayni sey burada da
gegerli, kolay ve hizli bir sekilde istedigim filme ulasiyyorum, evde film
izlemek ¢ok daha rahat, diledigim gibi izliyorum.

¢ K3: Evet izliyorum ¢iinkii hizli ulagim ve ¢ok fazla icerigin olmasi hem
benim hem de bence bircok kisi icin tercih etme sebebidir.

e K6: Izliyorum ¢iinkii kolayca bir siirii filme ulasiyorum ve istedigim
zaman izleyebilirim, ¢ok farkl platformlar var insanlarin zevkine gore.

Katilimcilarin  her biri dijital film platformlarinda film izledigini
belirtirken K1, K3 ve K6 film izlemek icin dijital film platformlarini
kullanma sebeplerini genel itibariyle igeriklere kolay ve hizli erisebilme
olanaklarinin bulunmasi olarak belirtmislerdir. Igeriklerin dijital film
platformlarinda sinema salonlarindan ¢ok daha fazla ve gesitli olmasi,
film izleme deneyimini istedikleri zaman gerceklestirebilmeleri ve evde
rahat bir sekilde film izleyebilme imkanini sunmasi bakimindan dijital
film platformlarmi tercih ettikleri goriilmektedir. Bu dogrultuda film
izlemek i¢in mekan tercihi kapsaminda bireylerin en az ¢abayla binlerce
igerige erisebilmeleri, pek ¢ok farkli platformdan pek ¢ok farkl igerige
ulasabilme imkanlarmin bulunmasi ve ev ortaminda rahat bir sekilde
seyir deneyimini gergeklestirebilmeleri film izleme baglaminda dijital
film platformlarinin tercih edilme sebepleri arasinda sayilabilir.

eK4: Genellikle hep dijital platformlardan izlerim. Bir taraftan kolay
erigim, ayni zamanda film izlemek igin sinema gibi belli zamanlart yok.
Onun i¢in dijital film platformlarini tercih ederim. Fakat son
zamanlarda artan ekonomi sikintilart nedeniyle, bir¢ok iicretli dijital
film platformlarindan aboneliklerimi iptal ettim. Platformlardan
izlemiyorum ama Ucretsiz sitelerden izlemeye devam ediyorum.
e K5: Izliyorum ben. Televizyon izlemem asla onun yerine film izlerim
hep, c¢iinkii dakikalar siiren reklamlar yok, kolayca erigebiliyorum,
gortintiiler kaliteli, ekstra bir ¢aba sarf etmeden istedigim filmi
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izleyebiliyorum bence bu ¢ok giizel bir sey. Ama bazi platformlarin
fivatlart yiiksek olabiliyor o yiizden hepsini kullanamam zaten. Genelde
ailemle ya da arkadaslarimla ortak kullaniyoruz zaten sifreli sekilde.

K4 ve K5 de film izleme pratigi baglaminda dijital film platformlarini
kolay erisim olanagi sayesinde tercih ettiklerini belirtirken, K4 dijital
film platformlarinda sinema salonlarinda oldugu gibi bir zaman
sinirlandirmasi olmamasi, istenilen igerige istenildigi her an ulasabilme
durumunu bir tercih sebebi olarak belirtirken; son zamanlarda artan
ekonomik sikintilar1 referans gostererek lcretli platformlardaki
iyeliklerini iptal ettirdigini ve film izleme pratigini iicretsiz sitelerden
devam ettirdigini belirtmistir. Bu kapsamda bireylerin dijital platformlar1
tercih etme kriterleri de maddi kaygilarla dogru orantili sekilde kendi
icinde  degisime  ugrayarak  bireyleri  iicretsiz  platformlara
yonlendirebilmektedir. Dolayisiyla bireylerin film izlemek icin mekan
tercihi baglaminda maddi kaygilar veya gelir durumlarinin da bir etki
yarattig1 sdylenebilir. K5 ise dijital film platformlarini tercih etme sebebi
olarak reklamlarin olmayisini, goriintiilerin daha kaliteli olusunu ve fazla
caba harcamadan bir filme ulagabiliyor olmasini gostermistir. Bu noktada
yine film izleme pratigi baglammda mekéan tercihinin hizli ve kolay
ulasim {izerinden yapildig1 sOylenebilir. Buna ek olarak K5 de bazi
ticretli platformlarin bazilarinin {icretinin fazla oldugunu ve o yiizden
ailesi ve arkadaslariyla bu platformlar1 ortak sifreyle kullandiklarmi
belirtmistir. Dolayisiyla mekan tercihi noktasinda maddi kayginin yine
belirleyici bir unsur oldugu sdylenebilir.

e K2: Evet dijital film platformlarinda film izliyorum. Rahat ve uygun
clinkii. Yani ben hayatimi kendi kurallarima gére yasamayr seviyorum
biraz, sinemadaki giin ve saat fikri beni geriyor mesela. O yizden
kendime gore uygun buldugum bir giin ya da saatte canim istiyorsa
istedigim bir filmi izlerim, camim sikilirsa kapatirum sonra devam
ederim ya da etmem. Bir de icerik ¢ok, bir suri platform var lye
olabilecegimiz, iiye olmazsam da zaten ticretsiz platformlar var oradan
izleyebiliyorum.

e K7: Evet izliyorum ciinkii bir filme veya diziye ulasmak ¢ok kolay.
Benim bir platforma iiyeligim yok ama arkadasimin iiyeligi sayesinde
parali bir platformu kullanabiliyorum. Onun disinda zaten iicretsiz
siteler de var istedigim her filmi a¢ip oradan izleyebiliyorum, istedigim
her saatte ya da giinde istedigim bir filme ulasabilmek giizel o yiizden
kullaniyorum.
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e K8: Evet izliyorum ¢iinkii bedava ve ¢ok ¢esitli yani ozellikle buradaki
sinemaya her film gelmiyor ya da ¢ok zaman sonra geliyor. Sinemay1
beklemek yerine ac¢ip internetten izlemek daha mantikli. Bir de
sinemaya gidip film izlemek bana yorucu geliyor. Insanlar iisenmeden
yol gidip oturarak film izliyorlar, bu bana garip geliyor. Ben
ayaklarimi uzatarak, cipsimi yiyerek istedigim filmi ister sabah
izliyorum ister aksam ve artik goriintii kaliteleri de dijitalde ¢ok iyi,
eger sinema mekdn agisindan iyi degilse o filmi sinemada izlemeye
gerek yok bence.

Film izlemek i¢in mekan tercihi kapsaminda K2 sinemadaki saat ve giin
fikrinin kendisini gerdigini ifade ederken dijital film platformlarinda
istedigi icerige istedigi zaman ulagabilme imkanini bir tercih sebebi
olarak sunmustur. Ayni zamanda dijital film platformlarinda kontroliin
izleyicide olmasi durumu da kendisi i¢in bir tercih sebebidir. K7 de ayni
sekilde dijital film platformlarint kolay ve hizli ulasim sebebiyle tercih
ederken K8 sinemaya giderek film izleme durumunun kendisi igin ¢ok
yorucu oldugunu, sinemaya gidip film izlemek yerine evinde uzanip
atistirmalar yiyerek film izlemenin daha mantikli oldugunu belirtmistir.
Bu dogrultuda tiim katilimcilar ig¢in film izleme baglaminda mekan
tercihini “kolay ve hizli erisim”, “icerik zenginligi”, “pratik olma” ve
“kontroliin  izleyicide olmas1” baglaminda  gerceklestirdikleri,
dijitallesmeyle birlikte bireyin hayatina giren “hizli1 olma ve pek ¢ok seye
ayn1 anda erisebilme” gibi imkanlarin bireylerin seyir deneyimini ciddi
anlamda etkiledigi diisiiniilmektedir.

Katilimcilarin film izlemek igin tercih ettikleri mekani ve tercih etme
sebeplerini  belirlemeye yonelik yapilan goriismeler kapsaminda
katilmecilara ek bir soru olarak Tirkiye’deki sinema bilet fiyatlari
hakkinda ne diistindiikleri sorulmus ve bilet fiyatlarini algilayislarinin
mekan tercihlerini etkileyip etkilemedigine yonelik bir c¢ikarim
yapilmaya calisilmistir. Katilimcilara sorulan “Tiirkiye’deki sinema bileti
fiyatlar1 hakkinda ne disiiniiyorsunuz?” sorusuna katilimcilarin
verdikleri cevaplar asagidaki gibidir;

¢ K3: Cok pahali buluyorum. Bence bir 6grencinin ya da égrenci olmaya
da gerek yok normal bir insamin bir sinema biletine o kadar para
vermesine gerek yok, israf. Bu bir eglence ya da hobiyse eger ucuz
olmali bence. Eger ucuz olamiyorsa da internette film izlemek bence
daha mantikl.
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o K4: Asirt pahali. Ben zaten ogrenciyim ve boyle pahalt bir harcama
yapamam ama ogrenci olmasaydim da zaten gitmezdim sanwrim. Ctinkii
verdiginiz para karsiliginda aldiginiz hizmetin ona gore iyi olmasini
beklersiniz, ¢cok pahaliya bilet satip ¢ok kotii salonlarda film izlemek
zorunda kaliyorsaniz bence garip bir durum olusur. O yiizden kotii bir
mekdnda pahaliya bilet alip film izleyecegime evde izlerim.

® K6: Bana gore pahall.

Katilimcilarin  sinema filmi bilet fiyatlarim1 algilayislarinin  mekan
tercihlerini etkileyip etkilemedigine yonelik sorulan soruya verilen
cevaplar dogrultusunda K3, K4 ve K6’nin bilet fiyatlarin1 ¢ok pahali
bulduklari, bu pahaliliktan dolayr da filmi dijital platformlarinda
izlemenin ¢ok daha mantikli oldugunu disiindiikleri gorilmiistiir.
Nitekim sinema bilet fiyatlarin1 pahali bulan bu katilimcilarin film
izlemek i¢in mekan tercihi baglaminda da sinema salonlarmi tercih
etmediklerini dile getiren katilimcilar arasinda olduklar1 géz oniine
alindiginda, bireylerin film izleme baglamindaki mekan tercihlerini
belirlemede sinema bilet fiyatlarim1 pahali bulmalar1 durumunun,
dolayisiyla da maddi kaygmin belirgin bir etken oldugunu sdylemek
mumkandur.

¢ K5: Uygun bence. Yani zaten her glin sinemaya gidemezsiniz, arada bir
gidiyoruz o zaman da bence verilebilir bir fiyat benim icin.

e K7: Bana gére normal ama Tiirk arkadaslarim ¢ok pahali oldugunu
soyliyor.

Tiirkiye’deki sinema bilet fiyatlarinin kendisine gore uygun oldugunu
ifade eden K5 sinema salonunda film izleme pratiginin her giin yapilan
bir eylem olmadigini belirterek arada bir bu iicretin 6denebilecek bir
iicret oldugunu dile getirmistir. K7 ise kendisine gore sinema bilet
fiyatlarinin normal oldugunu fakat Tiirk arkadaslarina gore fiyatlarin
olduk¢a pahali oldugunu belirtmistir. Bu kapsamda bireylerin fiyatlar
algilayis bicimlerinde gelir kaynaklarinin, gelir miktarlariin ve aile gelir
durumlarinin da anlamli bir farklilik yarattigi diistiniilebilir.

Mekin Tercihine Gore Film Izleme Stkligt

Katilimcilarin mekan tercihine gore film izleme siklig1 kapsaminda
sinema salonlarinda ve dijital platformlarda film izleme sikliklarina
yonelik sorulan sorulara katilimcilar tarafindan verilen cevaplar bu baslik
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altinda toplanarak yorumlanmaya c¢alisilmistir. Bu dogrultuda
katilimcilara “Sinema salonlarinda film izliyorsaniz sinemaya ne siklikla
gidiyorsunuz?” ve “Dijital film platformlarinda ne siklikla film
izliyorsunuz?” sorular1 sorularak katilimcilarin mekan tercihine gore film
izleme sikliklarini belirtmeleri istenmistir. Katilimcilarin  “Sinema
salonlarinda film izliyorsaniz sinemaya ne siklikla gidiyorsunuz?”
sorusuna verdikleri cevaplar asagidaki gibidir;

eKl: Yilda 1-2 kez gidiyorum sinema salonuna. O da genelde
arkadaslarimin istegiyle oluyor ben istemiyorum ashnda.

e K4: Birkag kez arkadaslarim i¢in gitmistim sirf onlarla vakit gegireyim
diye, tek tercih sebebim bu olabilir.

Mekan tercihine gore film izleme sikligi kapsaminda katilimcilara
sinema salonlarinda film izliyorlarsa sinemaya ne siklikla gittikleri
sorulmus; verilen cevaplara gore katilimcilardan K1 yilda bir ya da iki
kez olacak sekilde sinemaya gittigini ve genelde sinemada film izleme
tercthinin kendi istegi dogrultusunda degil, arkadaslariyla birlikte bir
aktivite gerceklestirmesi baglaminda meydana geldigini belirtmistir.
Dolayisiyla bireyin sinema salonlarinda film izleme sikliginin oldukca az
oldugu, sosyallesme giidiisiiyle mekan tercihinde bulundugu
goriilmektedir. Katilimeinin “Yilda 1-2 kez gidiyorum sinema salonuna.
O da genelde arkadaslarimin istegiyle oluyor, ben istemiyorum ashnda”
ifadesi ¢ergevesinde, katilimcimnin arkadaglariyla birlikte sosyal bir
aktivite yapma giidlisii olmasa, yalnizca kendi istegi dogrultusunda
hareket etse sinema salonunda film izlemeyi tercih etmeyecegi ya da
yilda bir ya da iki kez gerceklestirdigi sinema salonunda film izleme
pratigini belki de hi¢ gerceklestirmeyecegi ongoriilebilir. Benzer sekilde
K4 de mekan tercihine gore film izleme siklig1 baglamimda sorulan
soruya verdigi cevapta birkag¢ kez arkadaglari i¢in sinema salonunu tercih
ettigini ve tek tercih sebebinin de arkadaslar1 oldugunu belirtmistir.
Dolayisiyla mekan tercihine gore film izleme sikligi kapsaminda K1’de
oldugu gibi K4 i¢in de “sosyallesme” giidiisii s6z konusudur denilebilir.
Bu dogrultuda bireylerin sosyallesme ve arkadaslariyla aktivite yapma
istekleri, bireylerin film izleme noktasinda mekan tercihlerini belirlerken
o mekanlarda film izleme sikliklarmni da etkilemektedir. Oyle ki bireysel
istekleri dogrultusunda sinema salonunda film izlemeyi tercih etmeyen
bireyler, arkadaslariyla ortak bir aktivite yapma giidiisii ve istegi
dogrultusunda sikligi az da olsa sinema salonlarinda film izleme
deneyimi ger¢eklestirmektedirler.
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Mekan tercihine gore film izleme siklig1 kapsaminda ii¢ ayda bir mutlaka
sinema salonlarinda film izledigini belirten K5’in film izlemek igin
mekan tercihinin belirlenmesine yonelik sorulan soruya da “Ozellikle
begendigim bir oyuncu ya da uzun zamandwr gelmesini bekledigim bir
film varsa kesin giderim. Clnku ses, grafik, atmosfer daha giizel, mekan
olarak ben daha biiyiilii buluyorum sinemada film izlemeyi” seklinde bir
cevap verdigi gorilmiistiir. Bu dogrultuda katilimcimin sinema
salonlarinda film izleme sikligin1 bireysel ve mekansal sebeplere
dayandirdig1 sdylenebilir. Buna gore filmin oyuncu kadrosu, niteligi ya
da vizyona giren bir filmin kisinin ilgi alanina giren bir film olmasi,
mekansal baglamda ise sinema salonunun geleneksel yapisi ve bireye
hissettirdigi atmosfer bireyin mekan tercihine gore film izleme sikligini
etkiliyor olabilir.

e K7: Universiteden énce ayda birka¢ kez giderdim arkadaslarimla veya
ailemle. Fakat iiniversite i¢in buraya geldigimden beri ¢ok fazla
gitmiyorum. Bunun sebebi de buradaki sinema salonlarimin yetersiz
olmasi teknolojik agidan.

K7 diger katilimcilardan farkli olarak eskiden film izlemek i¢in sinema
salonlarini tercih ettigini, hatta ayda birka¢ kez sinema salonlarinda film
izleyecek sekilde ¢ok sik sinemaya gittigini belirtirken; artik sinema
salonlarm1 pek de fazla tercih etmedigini ifade etmistir. Bunun sebebi
olarak da yasadigi yerdeki sinema salonlarini yetersiz bulmasini
gostermistir. Bu dogrultuda teknolojik gelismelerle birlikte Ozellikle
biiyliksehirlerdeki sinema salonlarimin teknolojik anlamda gelisme
gostermesi, daha kaliteli goriintii ve ses sistemlerine sahip olmalari,
koltuklarin dahi daha konforlu hale getirilmesi, bireylerin kendi
yasadiklar1 kiiclik sehirlerde de ayni nitelikte sinema salonlarinda bir
seyir deneyimi yasama istegi yaratmaktadir. Kiiciik sehirlerde sinema
salon sayilarinin az olusu ve var olan sinema salonlarmin da
biiyliksehirlerde oldugu gibi konforlu, teknolojik acidan ¢ok da kaliteli
olmayis1 bireylerin normale gore sinema salonlarinda film izleme
sikliklarii etkilemektedir.

Katilimcilarin - mekan tercihine gore film izleme sikliklarini
belirleyebilmek amaciyla sorulan ikinci soru “Dijital  film
platformlarinda ne siklikla film izliyorsunuz?” seklindedir. Verilen
cevaplar dogrultusunda 8 katilimcidan 6’sinin her giin/ her aksam, diger
2 katthmcim ise haftada iki, i¢ ya da dort giin dijital film
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platformlarinda film izledigi belirlenmistir. Katilimcilarin “Dijital film
platformlarinda ne siklikla film izliyorsunuz?” sorusuna verdikleri
cevaplar asagidaki gibidir;

eK5: Ben her giin izliyorum, Ozellikle yemek yerken film izlemeyi
seviyorum. Sirf film geceleri i¢in o aksam kendime giizel yemekler
hazwrlarim, tadim ¢ikarmayt seviyorum.

e K7: Sanirum her giin izliyorum. Derslerden sonra aksam ya da gece
mutlaka bir film izleyip uyurum. Bazen swrf wyumak icin bile film
actigim oluyor, onu izlerken uyuyakaliyorum.

K5’in dijital film platformlarinda her giin film izledigini belirtirken
yasadig1 seyir deneyimini bir sebebe de bagladig1 goriilmiistiir. Ozellikle
yemek yerken dijital film platformlarinda film izlemeyi sevdigini
sOyleyen K5’in yani1 sira K7 de her giin dijital film platformlarindan film
izledigini, aksam veya gece mutlaka film izleyip uyudugunu, hatta sirf
uyumak amacl bile film izledigini belirtmistir. Bu dogrultuda K5 igin
her giin dijjital film platformlarindan film izlemek bir rutin olma halinden
cikarak kendini iyi hissetme, kendine vakit ayirma amagli yapilan bir
aktivite olmaktadir. K7 i¢inse dijital film platformlarinda her giin film
izleme durumu, giinlin yorgunlugunun ardindan keyifli bir dinlenme an1
yaratma olarak degerlendirilebilir.

Diger katilimcilarin da dijital film platformlarinda haftada en az iki giin
veya her giin film izlemeleri mekan tercihine gore film izleme sikligi
baglaminda katilimcilarin dijital film platformlarinda oldukga sik film
izlediklerini gostermektedir. Bunun sebebi olarak da teknolojik
gelismeler ve dijitallesmeyle birlikte bireylerin film igeriklerine sinema
salonuna gitmeye kiyasla ¢cok daha hizli, kolay ve fazla ¢aba harcamadan
ulagmakta olmalar1 gdsterilebilir. Buna ek olarak bireylerin sinema
salonlarina kiyasla ¢ok daha fark edilir bir sekilde dijital film
platformlarin1 daha sik tercih etmeleri, film izleme deneyimini artik bir
kiiltiir olarak degil de yorgunluk atma ya da vakit gecirme olarak
gormeleriyle ilgili olabilir.

Dijital Platformlarda Filmin Hangi Arac Aracihgyla Izlendigi ve En
Cok Tercih Edilen Dijital Platformlar

Katilimcilarin dijital film platformlarinda film izlemek i¢in en ¢ok hangi
araci kullandiklarin1 ve en ¢ok tercih ettikleri dijital film platformlarmni
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belirleyebilmek amaciyla katilimcilara “dijital film platformlarini en ¢ok
hangi ara¢ araciligiyla kullaniyorsunuz?” ve “hangi dijital film
platformlarmi kullaniyorsunuz?” sorularit sorulmustur. Katilimcilarin
filmleri dijital film platformlar1 iizerinden hangi ara¢ araciligiyla
izledikleri sorusuna verdikleri cevaplar dogrultusunda en cok telefon,
tablet ve bilgisayar araciligiyla film izlemeyi tercih ettikleri
belirlenmistir. Katilimcilardan 3’ en ¢ok telefon ve tabletten film
izledigini, 1’1 yalnizca tableti tercih ettigini, diger 4 katilimci ise en ¢ok
bilgisayar1 kullandigin1 ifade etmistir. Bu dogrultuda “dijital film
platformlarini en ¢ok hangi ara¢ araciligiyla kullaniyorsunuz?” sorusuna
verilen cevaplar asagidaki gibidir;

e K1: En cok telefon ve tabletten izliyorum, bazen de bilgisayardan.

e K8: En ¢ok tablet ve telefonumu kullantyorum film izlemek igin.

e K3: Tabletimde izlivorum. Bilgisayarimi okul ve dersler icin
kullantyorum, tabletimi film izlemek i¢in.

e K7: En c¢ok telefondan izliyorum aslhinda. Bazen de bilgisayardan
izliyorum.

e K2: Bilgisayar ve telefondan izliyorum en ¢ok. Gece yatmadan 6nce
izleyeceksem genelde telefondan izliyorum, daha kolay oluyor.

eK6: Genelde bilgisayar ve telefondan izliyorum. Ama daha ¢ok
bilgisayar.

e K4: Bilgisayarimdan izliyorum.

¢ K5: Bilgisayardan izliyorum genelde, telefonu tercih etmiyorum ¢iinku
hem ekran kii¢iik hem de sarji ¢cabuk bitiyor. O yiizden bilgisayar daha
konforlu geliyor.

Katilimcilarin film izlemek i¢in genel itibariyle telefon ve tableti tercih
ettikleri goriilse de bilgisayar1 tercih eden katilimcilarin da oldugu
goriilmiistiir. Telefonu tercih eden katiimcilarin pratik  olmasi
baglaminda telefon aracini tercih ettikleri diisliniilebilirken; K2’ nin gece
yatmadan oOnce film izleyecekse telefon aracilifiyla izledigini
belirtmesiyle seyir deneyimini “uyku Oncesi aktivite” olarak algilamakta
oldugu sonucuna varilabilir. Digerlerinden farkli olarak K5 telefonu
tercih etmeme sebebini ekranin kii¢iik olmasi ve sarjinin ¢abuk bitmesine
dayandirmistir. Bilgisayarin daha konforlu hissettirdigini dile getiren ve
en ¢ok bilgisayari tercih eden K5’in yan1 sira K3 ise bilgisayarini okulu
ve dersleri i¢in kullandigmi, film izlemek iginse tabletini tercih ettigini
belirtmistir. Bu dogrultuda gelisen teknoloji bireylere film izleme araci

Research Article- Submit Date: 30.10.2023, Acceptance Date: 20.12.2023 =

DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i1001
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 VVolume 8 Issue 1, p.1-37
Research Article

baglaminda pek ¢ok secenek sunmakta ve giin gegtikce bu secenekler
cogalmaktadir. Artik akilli televizyonlar da internete baglanarak film
izleme secenegini kullanicilara sunarken televizyonlarin biiytikliigi, ses
kalitesi ve gelisen efekt 6zellikleriyle de bireylere sinema salonu algisini
yasatmaya calismaktadir. Ilgili ¢alismanin katilimcilarinin - 8grenci
olmasi dolayisiyla akilli televizyonlarin katilimcilar ig¢in bir secenek
olmadig1 goriilmiis, katilimcilarin genel itibariyle kendilerine gore en
pratik ve en kolay olan araci kullandiklar1 tespit edilmistir.

Katilimcilarin film izlemek icin en ¢ok hangi dijital film platformlarini
kullandiklarin1  belirlemeye yonelik sorulan “hangi dijital film
platformlarm1  kullaniyorsunuz?”  sorusuna  verdikleri  cevaplar
dogrultusunda agik ara en c¢ok Netflix platformunu tercih ettikleri, bu
platform disinda Amazon Prime, Exxen, Disney Plus ve Blu Tv gibi
platformlar1 da kullandiklar1 belirlenmistir. Ucretsiz siteleri tercih
edenlerin de gorilmesi Uzerine Ucretsiz siteleri tercih etmeyenlere ek bir
soru olarak neden tercih etmedikleri de sorulmustur. Katilimcilarin
verdikleri cevaplar neticesinde en ¢ok kullandiklar1 dijital film
platformunun ortak bir cevap olarak Netflix platformu oldugu
goriilmiistiir. Katilimeilarin  7°sinin - Netflix platformunda {yelikleri
oldugu, aynm1 zamanda Amazon Prime, Disney Plus ve Blu Tv gibi
platformlar1 da kullandiklar1 belirlenmistir. Hem {icretli platforma iiye
olup hem de iicretsiz siteleri kullanan katilimcilarin da oldugu
goriiliirken; higbir platforma {iye olmadan yalnizca iicretsiz siteleri tercih
eden bir katillmec1 da mevcuttur. Ucretli platformlardan film izlemeyi
tercih ettigini belirten K1 ve K3 iicretsiz siteleri tercih etmeme sebepleri
olarak Tcretsiz sitelerdeki reklamlar1 gostermislerdir. Bu kapsamda
reklam iceriklerinin Netflix, Amazon Prime ya da Disney Plus gibi
ticretli platformlarda olmamasi ve dolayisiyla bireylere vakit kaybi hissi
yaratmamasi lcretli platformlara iiye olunmasi konusunda tercih sebebi
olarak gorilebilir. K6 ve K7 hem ucretli platformlardan hem de ucretsiz
sitelerden film izlediklerini belirtirken, K7 Ucretsiz siteleri de tercih
ediyor olmasimi bazi film igeriklerinin iiye oldugu iicretli platformda
olmamasina dayandirmistir. K4 su anda higbir {icretli platformu
kullanmadigin1 ifade etmis, filmleri iicretsiz sitelerden izledigini
belirtmigtir. Bu dogrultuda séz konusu iicretli platformlar baglaminda
aylik abonelik ticretlerinin bireylerin gelir durumuna gore algilanisinin
farkli olabilecegi de {icretli platformlarin tercih edilip edilmemesini
belirleyen bir etken olarak gorulebilir.
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Dijital Platformlarda Film Izlerken Ara Verme ya da Sahneleri Hizl
Geg¢me Durumu

Katilimcilarin dijital film platformlarinda film izlerken ara verme ya da
sahneleri hizli gegme durumlarmi belirlemeye yonelik sorulan “Dijital
platformlarda film izlerken filmi hi¢ ara vermeden, duraklatmadan veya
ileri geri gitme yapmadan izliyor musunuz?” sorusuna verdikleri cevap
dogrultusunda katilimeilardan yalnizca ikisinin filmleri ara vermeden ve
hizli gegmek icin filme miidahale etmeden film izledikleri tespit
edilirken; diger katilimcilarin seyir deneyimi kapsaminda film izlerken
ara verdikleri ve bazen de sahneleri hizli gegtikleri belirlenmistir. Bu
dogrultuda katilimcilarin “Dijital platformlarda film izlerken filmi hig ara
vermeden, duraklatmadan veya ileri geri gitme yapmadan izliyor
musunuz?” sorusuna verdikleri cevaplar asagidaki gibidir;

eK1: Evet ara vermem genelde ¢cunkl ben sevmiyorum bolinmeyi. Bu
sadece film izlerken degil genel olarak da bir is yaparken béliinmeyi,
ara vermeyi sevmem. O isi bitirmeden basindan kalkmam. O yiizden
filme basladigimda o bitene kadar ara vermem c¢ok onemli bir sey
olmadiysa. Ileri geri de almiyorum filmi ciinkii o zaman heyecan
gidiyor bence.

e K7: Genelde hi¢ durdurmadan izliyorum. Ama ne bileyim bazen biri
artyor ya da mesaj geliyor durdurup bakiyorum. Bazen de sosyal
medyaya bakiyorum falan ya da filmde beni sikan dakikalarda hizli
geciyorum oralari. Ama bu ¢ok nadir oluyor.

Katilimcilarin verdikleri cevaplar kapsaminda yalnizca K1 ve K7’nin ara
vermeden film izledigi ve sahneleri hizl1 gegmedigi tespit edilmistir. K1
film izlerken ara vermemesine sebep olarak boliinmeyi sevmedigini, bir
is yaparken de ayni sekilde o is bitmeden basindan kalkmadigini, film
izlerken de ¢ok ciddi bir mesele olmadig: siirece filmin basladigr andan
itibaren bitene kadar ara vermedigini belirtmistir. Buna ek olarak
sahneleri hizli bir sekilde ge¢medigini de ekleyen K1, bunun sebebi
olarak da sahnelerin hizli gegildiginde filmin heyecaninin yitirildigini
one stirmiistiir. K7 ise genelde filme hi¢ ara vermedigini belirtirken; bazi
durumlarda ara vermesi gerektigini ya da bazen sosyal medyaya
baktigin1 ifade etmis, seyir deneyimi esnasinda sikildigi dakikalarda ise
sahneleri hizli gecebildigini eklemistir. Bu kapsamda bireylerin seyir
deneyimi esnasinda ara verip vermemeleri durumu hem bireysel
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aligkanliklarina goére hem de o anki mevcut sartlara gore
degisebilmektedir.

K2, K3, K4, K5, K6 ve K8 ise seyir deneyimi baglaminda filme
genellikle ara verdiklerini ve sahneler arasinda ileri geri yaptiklarmi
ifade ettikleri cevaplar asagidaki gibidir;

e K2: Duraklatip bazen ileri geri yapryorum. Ciinkii neden yapmayayim
ki? Istedigim zaman yeniden baslatabilirim ya da kapatabilirim. Bunlar
giizel ve pratik seyler.

eK3: Cok fazla durdurma yapworum ben. Ciinkii hi¢ durmadan
izlememe gerek yok bazen durdurmam gerekiyor, gerekmese bile baska
bir seye ilgim kayiyor, onunla ilgilenip filme devam ediyorum.

o K4: Kesinlikle hayw. Buna katlanamam. Belki de teknoloji yiiziinden
olan bir durumdur bu bunu bilemiyorum ama ben yavashga da
dayanamiyorum ya da uzun siire herhangi bir seye odaklanamam,
mutlaka ara vermem ya da hizli gegmem gerek.

e K5: Ara veriyorum ben genelde. Ciinkii uzun siire hi¢ birakmadan bir
sey izlenemez gibi geliyor.

e K6: Hayr istedigim zaman durduruyorum sikilrsam hizli gegiyorum.

eK8: Ara veriyorum Kkesinlikle. Bence zaten dijitalde film izlemenin
rahatligr da burada. Bazen ara vermek gerekiyor, verebiliyorsun. Ama
bunu sinemada yapamazsin. Kendi istedigin bir anda ara verip disart
¢tkarsan filmin bes on dakikasini kesin kagirirsin. Sinema salonunda da
ara veriliyor ama senin istedigin zamanda degil sonugta.

K2 filmi istedigi zaman durdurdugunu, sahneler arasinda ileri geri
yaptigimi ifade etmis ve bunlar1 yapabilmenin giizel ve pratik oldugunu
dile getirmistir. K3 bazen filme ara vermesi gerektigini, gerekmese dahi
dikkatinin baska bir seye kaymasi sebebiyle filme ara verdigini
belirtmigstir. K4 hi¢ ara vermeden bir filmi izlemeye dayanamayacagini
ifade ederken; bunun sebebini uzun bir siire herhangi bir seye
odaklanamiyor olmasina baglamistir. K5 film izleme esnasinda ara
veriyor olmasini tipki K4 gibi uzun siire bir seyin izlenemeyecegi
yoniinde bir ifadeyle aciklamistir. K6 istedigi zaman filmi durdurdugunu
ve sikildig1 sahneleri hizli gectigini belirtirken; K8 film izleme sirasinda
ara verdigini, bunun da dijital platformun bir rahatligi oldugunu,
dolayistyla sinema salonuna kiyasla kontroliin bireyde olmasinin bir
rahatlik sundugunu dile getirmistir. Bu kapsamda verilen cevaplar
dogrultusunda filmi ara vererek ve bazen sahneleri hizli gecerek izleyen
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bireylerin bu tercihlerinde etkin rol oynayan unsurlarin dijitallesmeyle
birlikte ortaya c¢ikan odaklanma problemi ve sabirsizlik olabilecegi
diistiniilmektedir. Bireylerin dijitallesme sayesinde pek c¢ok seye ayni
anda hakim olabilmesi imkani, bireyi uzun siire sadece tek bir seye
odaklanma konusunda zorluyor olabilir.

Seyir Deneyimi Baglaminda Bireysel/Toplu Halde Izleme ve Filmin
Izlendigi Mekanin Ozellikleri

Katilimcilara seyir deneyimi esnasinda bireysel/toplu halde izleme
tercihleri ve buna ek olarak filmi izlemeyi tercih ettikleri mekansal
ozellikleri belirlemeye yonelik olarak “Dijital platformlarda film izlerken
tek basmiza olmayr mi1 yoksa toplu halde izlemeyi mi tercih
ediyorsunuz? + Dijital platformlarda film izlerken mekénsal 6zellikler
baglaminda 1518in  kapali olmasmi Onemsiyor musunuz?” sorusu
sorulmustur.  Sorulan soruya katilimcilarin  verdikleri cevaplar
dogrultusunda katilimcilardan yalnizca ikisi toplu halde seyir deneyimini
de tercih ettiklerini dile getirirken; diger katilimcilarin bireysel bir izleme
deneyimini daha ¢ok tercih ettikleri goriilmiistiir. Bu dogrultuda
katilimcilarin “Dijital platformlarda film izlerken tek baginiza olmayr mi1
yoksa toplu halde izlemeyi mi tercih ediyorsunuz? + Dijital
platformlarda film izlerken mekansal 6zellikler baglaminda 15181n kapali
olmasini 6nemsiyor musunuz?” sorusuna verdikleri cevaplar asagidaki
gibidir;

e K2: Arkadaslarimla olmayr ve isiklart kapatmay: tercih ediyorum.
Kalabalik bir ortamda, arkadaslarimla izlemek hosuma gidiyor ama
kalabalik derken on kisiden bahsetmiyorum. U¢ veya dort arkadasimla
aksam film izlemek giizel olabiliyor, etkinlik oluyor.

o K7: Tek yasadigim icin genelde tek izliyorum ama bazen
arkadagslarimla film gecesi yapiyoruz, o zaman toplu halde izliyoruz.
Genelde de 151k kapali izliyorum ¢iinkii sinemadaki o karanlik ortama
alismigim sanirim bir sekilde. Aynisini evde film izlerken de yapmak
guzel oluyor.

K2 toplu halde bir seyir deneyimi yasamay:r daha ¢ok sevdigini
belirtirken; mekansal 6zellikler baglaminda 1s1klar1 kapali tercih ettigini
de dile getirmistir. K7 ise tek yasadigi i¢in genelde tek basina bir seyir
deneyimi gerceklestirdigini fakat bazi zamanlar arkadaglariyla toplanip
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film izlediklerini, dolayisiyla toplu halde bir seyir deneyimi yasamay1 da
tercih ettigini ifade etmistir. K7 de seyir deneyimi esnasinda 1s181n kapali
olmasini tercih etmekte ve bunun sebebini sinema salonlarindaki karanlik
ortama aligmasina baglamaktadir. Bu dogrultuda bireylerin toplu halde
bir seyir deneyimi gergeklestirmelerinin genel olarak “sosyallesme” ve
“arkadas etkinligi” olarak goriildiigii sOylenebilirken; mekansal 6zellikler
baglaminda 15181in kapali sekilde tercih edilmesinin de bireylerin eski
deneyimlerinden kalma sinema salonu kiiltiiriinden kaynaklandigi
diistintilebilir.

K1, K3, K4, K5, K6 ve K8’in seyir deneyimi baglaminda bireysel bir
seyir deneyimini tercih ettiklerini ifade ettikleri gorulirken; mekansal
ozellikler kapsaminda ise genelde 1511 kapali olmasini tercih ettikleri
tespit edilmistir. Bu dogrultuda s6z konusu katilimeilarin ilgili soruya
verdikleri cevaplar asagidaki gibidir;

o K1: Tek izliyorum ben clinki oyle izlemek daha rahat benim igin. Ben
sesten, giiriiltiiden genelde rahatsiz oluyorum zaten. Ben film izlerken
yamimdaki kisi telefona bile baksa dikkatim dagiliyor, sevmiyorum o
yiizden. Tek izlemek benim i¢in daha iyi. Isik kapali seviyorum.

e K3: Yalniz ve karanlikta izlemeyi tercih ediyorum ¢iinkii aydinlik bir
ortamda ve kalabalikta film izlemeyi sevmiyorum.

o K4: Tek basina izlerken daha ¢ok zevk alryorum. Ciinkii filme yeterince
odaklanabiliyorum ama toplu ortamda hem tam odaklanamazsin hem
de filmde yasanan hadiseleri kavrayamazsin. Film izlerken isiklar
kapatirim, ¢iinkii daha ¢ok sinema salonu gibi bir ortamda hissederim
kendimi.

o K5: Tek basima izlemeyi seviyorum. Mekani onemli degil ama isiklarin
kapalr olmasint daha ¢ok tercih ediyorum. Los bir ortamda film izlemek
hosuma gidiyor.

o K6: Tek izliyorum genelde ve 151k kapali izlemeyi seviyorum. Ciinkii o
sekilde daha iyi filmin atmosferini hissediyorum.

o K8: Tek izliyorum 151k agik ya da kapali fark etmiyor. Gece geg¢ saatte
izliyorsam 151k agmam ama.

K1 seyir deneyimini bireysel gerceklestirdigini ifade ederken; sesten ve
giiriiltiiden rahatsiz oldugu icin bu sekilde tercih ettigini dile getirmistir.
Yanindaki kisinin herhangi bir hareketinden rahatsiz oldugu ve bu
ylizden de dikkatinin dagilabildigini ekleyen K1, mekéansal ozellikler
baglaminda ise 15181 kapali tercih ettigini belirtmistir. K3 bireysel ve

Research Article- Submit Date: 30.10.2023, Acceptance Date: 20.12.2023 30

DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i1001
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 VVolume 8 Issue 1, p.1-37
Research Article

151ks1z bir ortamda film izlemeyi tercih ettigini belirtirken toplu halde bir
seyir deneyiminden ve film izleme deneyimi esnasinda 1s18in agik
olmasindan hoslanmadigini ifade etmistir. K4 bireysel izleme esnasinda
daha cok keyif aldigini ¢iinkii tek basina oldugunda filmi daha iyi
kavrayabildigini belirtmistir. K5 bireysel bir izleme deneyimini tercih
ettigini ve los bir ortamda film izlemeyi sevdigini dile getirmistir. K6
bireysel bir izleme deneyimini ve 1siksiz bir ortami tercih ettigini
belirtirken K8 de bireysel bir izleme deneyimini tercih ettigini ifade
etmistir. Bu kapsamda katilimcilarin verdikleri cevaplar dogrultusunda
bireylerin kalabalik ortamlarda film izlemekten hoslanmadiklari; ¢linkii
dikkatlerinin dagilabildigi tespit edilmistir. Ayni sekilde bireyler bireysel
izleme deneyimi esnasinda mekansal 6zellikler olarak 1s1ksiz bir ortami
tercih ettiklerini dile getirmiglerdir. Dolayisiyla mekansal ozellikler
baglaminda 1siksiz bir ortamin tercih edilmesi durumu, sinema
salonundaki seyir deneyimi Kkiiltiiriiniin etkisi altinda kalindigini
gosteriyor olabilir.

SONUC

Calisma kapsaminda yabanci uyruklu 6grencilerin seyir deneyimlerini
belirleyebilmek amaciyla yabanci uyruklu sekiz Ogrenciyle yiiz ylize
goriismeler yapilmis ve Ogrencilere seyir deneyimlerini belirlemeye
yonelik dokuz soru sorulmustur. Sorular bir form seklinde hazirlanarak
bir kopyasi Ogrencide bir kopyasi da aragtirmacida kalacak sekilde
diizenlenmistir. Form igeriginde dokuz soru haricinde demografik
bilgilerin edinilebilmesi amaciyla hazirlanmis kisisel bilgi sorular1 da
bulunmaktadir. Goriisme baslamadan 6nce katilimcilarin rizasi alinmus,
konuyla ilgili kendilerine kisaca bilgi verilmis ve gorlisme esnasinda
verilen bilgilerin ilgili ¢alisma disinda asla kullanilmayacaginin altt
cizilmistir. GoOriigme sirasinda hem ilgili form doldurulmus hem de
verilerin  saglikli  bir sekilde kaydinin yapilabilmesi amaciyla
katilimcilarin izni de alinarak ses kaydi alinmistir. Daha sonra bu ses
kayitlart ve formlar yaziya gegirilmistir. Katilimcilar arasinda esitlik
saglanmas1 amaciyla sekiz katilimcinin dordii kadin dordii erkek olarak
belirlenmistir. Katilimcilarin isimlerine higbir sekilde ¢alismada yer
verilmeyerek kigisel bilgiler gizli tutulmus ve katilimecilar K1, K2, K3
vb. sekilde kodlanmustir.
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Ik olarak, katihmcilarin film izlemek i¢in mekan tercihlerini ve tercih
sebeplerini belirleyebilmek amaciyla sorulan sorular dogrultusunda
katilimcilarin ¢ogunlugunun sinema salonlarinda film izlemeyi tercih
etmedikleri sonucuna ulasilmistir (K1, K2, K3, K4, K6, KS8).
Katilimcilarin sinema salonlarinda film izlemeyi tercih etmemelerinin,
genel itibariyle yasadiklar1 bolgedeki sinema salonlarinin teknolojik
baglamdaki yetersizligi, sinema bilet fiyatlarinin pahali bulunmasi ve
artik internet araciligiyla hizli, kolay ve ucuz bir sekilde film
izlenebilmesi gibi durumlarla dogru orantili oldugu tespit edilmistir. Film
izlemek ic¢in mekadn tercihi kapsaminda sinema salonlarinda film
izlemeyi tercih eden katilimcilar olduk¢a az olmakla birlikte (K5, K7)
sinema salonlarmin tercih edilme sebeplerinin sinemanin biiylik beyaz
perde, karanlik bir ortam gibi mekansal ozellikleri oldugu sonucuna
ulasilmaistir.

Katilimcilarin  tiimiintin  dijital film platformlarindan film izledikleri
sonucuna ulagilmistir. Bu dogrultuda film izlemek i¢in dijital film
platformlarinin tercih edilme sebeplerinin ¢ok ¢esitli ve pek ¢cok icerige
hizli ve kolay ulagsma imkani, kontroliin genel baglamda kisinin
kendisinde olmasi, film izlemek i¢in asgari ¢abanin yeterli olmasi, ticretli
platformlarin  sifre  aracilifiyla arkadag veya aileyle ortak
kullanilabilmesi, sinema bilet fiyatlarina kiyasla dijital platformlarin
aylik abonelik ticretlerinin ¢cok daha uyguna gelmesi ve hatta licretsiz
sitelerden film izlenebilmesi gibi durumlarm oldugu tespit edilmistir. Bu
kapsamda gelisen teknoloji ve dijitallesmenin yaratmis oldugu pek cok
icerige kolay ve hizli erisim saglanabilmesi gibi firsatlarla birlikte maddi
kaygilarin da seyir deneyimi baglamindaki mekan tercihini etkiledigi
sonucuna varilmistir.

Mekan tercihine gore film izleme sikligi kapsaminda katilimcilardan
yalnizca birinin (K5) {i¢ ayda bir olacak sekilde sik sik sinemaya gittigi
sonucuna ulasilmistir. Katilimecinin sik bir sekilde sinema salonlarinda
film izlemeyi tercih etmesindeki sebeplerin filmdeki oyuncu kadrosu,
filmin niteligi ve sinema salonunun geleneksel mekansal 6zelliklerine
duyulan hosnutluk oldugu goriilmiistiir. Katilimcilardan sadece ikisinin
(K1, K4) yilda bir ya da iki kez olacak sekilde nadiren sinema salonunda
film izledigi sonucuna ulagilmig; arada bir sinema salonunda seyir
deneyimi yasamalarindaki sebebin ise akranlarla sosyallesmek oldugu
goriilmiistiir. Bu kapsamda mekéan tercihine gore film izleme siklig1
kapsaminda sinema salonlarinin ¢alismanin 6rneklem grubu tarafindan
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stk bir sekilde tercih edilmedigi sonucuna varilirken; dijital film
platformlarmin tiim katilimcilar tarafindan her giin ya da her aksam
olacak sekilde sik¢a tercih edildigi tespit edilmistir. Bu dogrultuda
sinema salonlarinin aksine dijital platformlarin ¢ok sik bir sekilde tercih
edilmesinin sebebi daha once de ifade edildigi gibi teknolojik gelismeler
ve dijitallesmenin meydana getirdigi firsatlar biitiintidiir.

Katilimeilarin dijital film platformlarinda filmleri en ¢ok hangi arag
aracilifiyla izlediklerini  belirlemeye yonelik  sorulan  sorular
dogrultusunda ¢alismanin O6rneklem grubunda g¢ogunlugun telefon ve
bilgisayar1 tercih ettigi sonucuna ulagilmistir. Telefonu tercih eden
katilimcilarin genel itibariyle pratik olmasi baglaminda telefondan film
izledigi, bilgisayar1 tercih eden katilimcilarin ise daha konforlu olmasi
sebebiyle bilgisayar1 tercih ettigi goriilmiistiir. Bu dogrultuda dijital film
platformlarinda film izlemek i¢in tercih edilen araglarin bireylerin konfor
alanina hitap edip etmemesine gore tercih edilmekte oldugu sonucuna
ulasilmistir.

Katilimcilarin en ¢ok hangi dijital film platformlarim tercih ettiklerinin
belirlenmesine yonelik sorulan sorulara verilen cevaplar dogrultusunda
ise katilmcilarin biri haric (K4) hepsinin Netflix film ve dizi
platformunu tercih ettikleri sonucuna ulasilmistir. Netflix’in yani sira
diger dijital platformlara da dyelikleri bulunan katilimeilarin
cogunlugunun ticretli platformlar1 tercih etme sebepleri olarak igerisinde
fazlaca igerigin bulunmasi ve reklamlarin olmayisin1 gosterdigi
gorilmiistiir. Ayn1 zamanda {icretsiz platformlar1 tercih eden bazi
katilimcilar da mevcutken; bunun belirleyiciliginde maddi kaygilarin
etken oldugu sonucuna ulagilmistir.

Dijital platformlarda film izlerken ara verme ya da sahneleri hizli gegme
durumlarinin belirlenmesine yonelik sorulan sorulara verilen cevaplar
dogrultusunda katilimcilardan ikisi hari¢ (K1, K7) hepsinin film izlerken
ara verdikleri ve bazi durumlarda sahneleri hizli gegtikleri sonucuna
ulagilmistir. Film izlerken ara vermeyi tercih eden ve bazi durumlarda
sahneleri hizli gegen katilimcilarin (K2, K3, K4, K5, K6, K8) cogunlukla
uzun siireli igeriklerde odaklanma problemleri yasadiklari, filmi izlerken
sosyal medya ya da bagka bir dijital mecraya ilgilerinin kayabildigi ve
seyir siirecinde kolay bir sekilde sikildiklarit sonucuna ulasilmistir. Buna
ek olarak seyir deneyimi baglaminda dijital platformlarda kontroliin
kullanicinin kendisinde olmasi durumu da bireyi filmin seyir siireci
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noktasinda s6z sahibi yapmakta, dolayisiyla film izlemeye ara verme ve
sahneleri hizl1 gegme ya da ileri geri alma gibi durumlar yasanmaktadir.

Katilimcilarin -~ seyir deneyimlerini  bireysel veya toplu halde
gerceklestirme  durumlarimi  belirlemeye  yonelik  sorulan  sorular
dogrultusunda katilimcilardan ikisi hari¢ (K2, K7) hepsinin bireysel seyir
deneyimini tercih ettikleri sonucuna ulagilmistir. Cogunlukla bireysel bir
seyir deneyiminin tercih edilmesindeki sebeplerin genel itibariyle
kalabaliktan hoslanmama, tek basma aktivite yapmaktan hoslanma ve
dikkatin kolayca dagilabilmesi gibi sebepler oldugu goriilmiistiir. Bu
dogrultuda teknolojik gelismeler ve dijitallesmenin bireyi kamusal
alandan uzaklastirarak yalnizlastirdigi sonucuna varilabilir.

Katilimcilarin seyir deneyimi esnasinda mekansal ozellikler kapsaminda
151g1n agik ya da kapali tercih edilme durumunun belirlenmesine yonelik
sorulan sorulara verdikleri cevaplar dogrultusunda neredeyse hepsinin
1s1ks1z bir ortamda seyir deneyimini tercih ettikleri tespit edilmistir. Bu
durumun O6rneklem grubu kapsaminda bireylerin sinema salonunun
geleneksel mekansal 6zelliklerine asina olduklar1 ve sinema salonundaki
seyir kiiltiiriinii tamamen unutmadiklar1 anlamina geldigi sOylenebilir.

Sonug olarak; yabanci uyruklu 6grenciler baglaminda izleyicilerin seyir
deneyimlerinin igerisinde bulunduklar1 sosyokiiltiirel sartlara gore
degiskenlik gdsterebildigi sonucuna ulasilmistir. Teknolojinin gelismesi
ve dijitallesmeyle birlikte bireylerin sahip olduklar1 imkanlarin
genislemesi, akabinde gerceklesen seyir deneyimine yonelik tercihlerin
gegmisten bugiine bir doniisim gegirdigi goriilmiistiir. Buna ek olarak
yabancit uyruklu Ogrencilerin seyir deneyimini ¢ogunlukla dijital
platformlar Uzerinden gerceklestirmeleri noktasinda, bireylerin gelir
durumlari, maddi kaygilar ve yeni medyayla birlikte gunimiz
normallerinden biri olarak gorilen bireysellik gibi faktorlerin etkin bir
rol oynadig1 sdylenebilir. Ayrica ilgili arastirma ¢ercevesinde, konuyla
ilgili olarak goriisme yapilan yabanci uyruklu 6grenciler arasinda “kendi
tilkelerinde daha sik sinemaya gittigini fakat Tiirkiye sinirlar1 icerisinde
Karabiik’te sinemaya dair imkanlarin kisitli olmas1 sebebiyle sinemaya
gitmeyi tercih etmedigini” ifade edenler ile “daha Once hi¢ sinemaya
gitmedigini” dile getiren bireylerin olmasi da bireylerin seyir
deneyimlerinde gerceklesen degisim ve donilisiimlerin yine igerisinde
bulunulan sartlar ¢ercevesinde sekillendigini sdylemek miimkiindiir. Bu
baglamda ¢alismadan elde edilen sonuglara gore; ¢alisma kapsaminda
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seyirci deneyimlerinin sosyokiiltiirel sartlar i¢inde meydana geldigi ve
yine o sartlar i¢inde degistigi varsayimi ¢alismanin érneklemini olusturan
yabanci uyruklu katilimcilar baglaminda dogrulanmistir denilebilir.
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