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Oz

ilk kitlesel savag olan I. Diinya Savasrnda, kitle iletisim araglarinin propaganda amaciyla yogun sekilde
kullanildigr goriilmektedir. Savas yillar1 boyunca basin siki bir denetim altinda tutulmus, bizzat devlet
eliyle ¢ikarilan gazete ve dergilerle halka ve askerlere verilmek istenilen mesajlar dogrudan iletilmistir. Bu
donemde gikarilan “savas dergileri” (war magazine) ya da “askeri dergiler” (military magazine), mesajlarin
dogrudan hedef kitleye iletilmesi agisindan 6nemli bir yere sahiptir. Mevcut literatiirde Osmanli Devletinin
I. Diinya Savas1 yillarinda yaptig1 propaganda faaliyetleriyle savastig1 iilkelerdeki propaganda faaliyetlerini
kargilastirarak inceleyen galismalarin sayisinin oldukga yetersiz oldugu gozlenmektedir. Bu ¢aligmanin
temel amaci I. Diinya Savast yillarinda, dénemin siiper giicii konumundaki Biiyiik Britanyanin ve Osmanl
Devletinin askeri dergilerdeki propaganda faaliyetlerini propaganda teknikleri agisindan karsilastirmali
olarak incelemek, bu yolla donemin iki karsit devletinin propagandalarindaki benzerlik ve farkliliklar:
ortaya koymaktir. Bu dogrultuda ¢alismada, I. Diinya Savas1 yilarinda Biiyiik Britanyada yayimnlanan The
War Illustrated dergisi ile Osmanli Devletinde ¢ikarilan Harp Mecmuas: dergisinin igerik ve sdylemleri

propaganda teknikleri agisindan kargilagtirmali olarak incelenmistir. Yapilan analizler sonucunda The
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War Illustrated dergisinde Domenach’in giiglii propagandanin bes temel kuralina uygun bir propaganda
kampanyasi yuritildigi Harp Mecmuasrnda ise bu kurallara yeterince uyulmadigi sonuglarina ulagilmigtir.
Anahtar Kelimeler: 1. Diinya Savasi, Propaganda, Askeri Dergiler, Osmanli Harp Mecmuasi, The War
Mlustrated

Abstract

In the World War I, which was the first total war, it is seen that the mass media were used intensively for
propaganda purposes. During the war years, the press was kept under strict control, and the messages
desired to be given to the public and the soldiers were conveyed directly through the newspapers and
magazines issued by the state itself. In terms of conveying the messages directly to the target audience,
“war magazines” or “military magazines” published in this period, have an important place. In the current
literature, the number of studies comparing the propaganda activities of the Ottoman Empire during the
World War I, with the propaganda activities in the countries it fought, is quite insufficient. Therefore,
the main aim of this study is to comparatively examine the propaganda activities of Great Britain, as
the superpower of the period, and the Ottoman Empire, in the years of World War I, and to reveal the
similarities and differences in the propaganda of the two opposing states. In this regard, the contents and
discourses of The War Illustrated magazine which published in Great Britain during World War I and the
Harp Mecmuast magazine which published in the Ottoman Empire were comparatively examined. As a
result, it is determined that the propaganda campaign carried out in The War Illustrated, was in accordance
with Domenach’s five basic rules of strong propaganda, on the contrary propaganda campaign carried out
in the Harp Mecmuast did not comply with these rules sufficiently.

Keywords: World War I, Propaganda, Military Magazines, Ottoman War Magazine, The War Illustrated

Giris

Savaglar yalnizca cephe veya siperlerde askerler ve ordular arasinda yaganan silahli catismalardan
ibaret degildir; savaslar ayni zamanda cephe gerisi diye adlandirilan, sivil halkin yani sira i¢ ve
dis kamuoyunun da dahil oldugu olaganiistii bir durumdur. Bu nedenle savas 6ncesinde ve savas
stiresince cephe gerisinin destegini ve onayini almak, i¢ ve dig kamuoyunu hakli bir dava ugruna
miicadele edildigine ikna etmek ve bu yolla yeni miittefikler kazanmak zafer i¢in bityiikk 6neme
sahiptir. Insanlk tarihi boyunca biitiin devletler ya da devlet benzeri yapilar hem i¢ kamuoyunu
hem de mevcut ve potansiyel miittefiklerini savasa ikna etmek ve desteklerini almak icin gesitli
propaganda faaliyetleri ylirtitmiistiir.

Propaganda faaliyetleri kitle iletisim teknolojilerinde yasanan degisim ve doniisiimiin
etkisiyle ¢esitlenmis ve Ozellikle I. Diinya Savagi esnasinda tam anlamiyla profesyonellesmistir.
Bu profesyonellesmenin bir sonucu olarak savas yillar1 boyunca pek ¢ok devlet dogrudan ¢atisma
alanlarindan haberlere ve gorsellere yer veren dergiler yayinlamis, boylece bir yandan halkin
catigma alanlarindan gelecek haberlere duydugu ihtiyaci giderirken diger yandan propaganda
faaliyetlerini yiirtitmiislerdir. Literatiirde “savas dergileri” (war magazine) ya da “askeri dergiler”
(military magazine) olarak anilan bu dergilerin incelenmesi donemin propaganda anlayisinin
ortaya ¢tkarilmasi agisindan 6nem tagimaktadir. Mevcut literatiirde Osmanli Devletinin I. Diinya
Savast yillarinda yaptig1 propaganda faaliyetleriyle, ayn1 donemde savastig1 {ilkelerdeki propaganda
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faaliyetlerini karsilastirarak inceleyen ¢aligmalarin sayisinin oldukea yetersiz oldugu gortilmektedir.
Calismanin temel amaci, I. Diinya Savast yillarinda donemin 6nemli devletlerinden biri olan
Biytik Britanyanin ve Osmanli Devletinin askeri dergiler araciligiyla gergeklestirdigi propaganda
faaliyetlerini, propaganda teknikleri agisindan karsilastirmali olarak incelemek, bu yolla dénemin
iki karsit devletinin teknik agidan propagandalarindaki benzerlik ve farkliliklar: ortaya koymaktir.

Propaganda

Propaganda, bir fikri yayma, bir distinceyi veya siyasal ideolojiyi insanlarin zihinlerine
yerlestirme, bu yolla hedef kitle tizerinde birtakim istendik davranis degisiklikleri olusturma
amaciyla 6nceden tasarlanmis iletisim faaliyetleri olarak tanimlanmaktadir. Insanoglu, tarih éncesi
¢aglardan itibaren hem diger insanlarla hem de dogayla siirekli bir miicadele igerisinde olmustur.
[k propaganda faaliyetlerinin de bu miicadeleler sirasinda bagladigi kabul edilebilir. Ilk insanlar
tarafindan yapilan magara gizimleri, ritiieller ve geleneklerden ziyade hayvanlar veya av sahneleri
gibi fiziksel cevreye iliskin gorseller icerir. Bu gorseller bagkalarini etkilemek icin tasarlanmuslarsa,
bir propaganda 6rnegi olarak kabul edilebilirler. M.O 7000 yillarindan kalan Neolitik magara
gizimlerinde goriilen birbirlerine kars: silah kullanan insan gorselleri, bu ¢izimleri belki de en eski
savag propagandasi haline getirmektedir (Taylor, 2003, s. 20).

Kavramsal olarak propaganda kelimesinin kékeni 1621-23%, yani “Inanci Yayma Cemaati”
anlamina gelen “Congregatio de progapanda fide”ye kadar gotiiriilebilir. Papa Gregory XYV, kilise
mensuplarindan Katolik Kilisesi doktrinini yaymalar1 i¢in propaganda faaliyetlerinde bulunmalarini
istemis, bu yolla ilk sistematik propaganda faaliyetlerini baglatmistir. Bununla beraber yukarida da
belirtildigi gibi propagandanin tarihinin neredeyse insanlik tarihi kadar eski oldugu bir¢ok bilim
insani tarafindan ileri siirilmekte, magara duvarlarina ¢izilen resimler dahi propaganda unsuru
olarak degerlendirilmektedir (Taylor, 2003, s. 20). Sun-Tzu'nun giiniimiizden 2.500 y1l 6nce yazdig1
Savas Sanati adl1 eser bu iddiay1 destekler niteliktedir. Zira Sun Tzu, “hasim olunan tilkeler icerisinde
iyi olan seyleri gozden diisiiriiniiz. Onlarin liderlerinin basarilarini kiiciik gostererek sohretlerine
golge diistiriiniiz. Boylece kendi halkinin liderlerini hor gérmesini saglayiniz. Adi ve agagilik kisilerin
is birliginden yararlaniniz. Disman halkin kendi icerisinde olan uyusmazIlik ve kavgalarini yayiniz.
Onlarin geleneklerini giiliing hale getiriniz” diyerek propaganda kavraminin adimi kullanmadan
savas sirasinda propagandanin 6nemine deginmektedir (Kalelioglu, 2018, s. 5).

Propaganda kelimesinin kokeni Latincedir ve yayilmak anlamina gelen ‘propagare’ kelimesinin
tiilimsi bi¢imi olup, belirli fikirleri yaymak veya tesvik etmek anlamina gelmektedir. Bununla beraber
propagandada temel hedef, kamuoyunu etkilemek ve énemli sembollerin manipiilasyonu yoluyla
kolektif tutumlar1 yonetmektir (Lasswell, 1927, s. 627). Propagandayz, “toplumun goriis ve davranigini
degistirmek amaciyla” (Domenach, 2003, s. 17) “mesajlarin otoriter bir bicem (iislup) ile tek tarafls
ve yogun olarak hedef kitleye aktarilmasi” (Aziz, 2011, s. 44) seklinde tanimlamak miimkiindiir.
Yapilis yontemi, icerigi, amaci ve kaynagi bakimindan propagandanin mevcut alan yazinda gesitli
tiirleri bulunmaktadir. Bu tiirler arasinda en sik kullanilan ayrim, propagandanin kaynagina gore
yapilan ayrimdir. Bu dogrultuda propaganda kaynagina gore beyaz propaganda, siyah propaganda
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ve gri propaganda olarak tice ayrilmaktadir. Beyaz propaganda, kaynag: belli, giivenilir ve seffaf
bir gériintii veren propaganda tiiriidiir. Bu propaganda tiiriinde hedef kitlenin biyiik kisminin
kabul edecegi ve tartisma yaratmayacak olan Onceden tasarlanmis iletisim icerikleri, resmi bir
kaynaktan, tek tarafli olarak hedef kitleye iletilir. Burada temel amag giivenilir kaynagin génderdigi
bilgilerle hedef kitlenin istendik yonde bilgilenmesini saglamak, hedef kitlenin bagkalar: tarafindan
gonderilen iletilere inanmasinin ve sunulan ‘tek ¢6ziim yoluyla’ alternatif diisiince arayiginin 6niine
gegmektir (Bektas, Kamuoyu Iletisim ve Demokrasi, 2013, s. 159). Gri propaganda da ise kaynak
belli degildir. Bu propaganda tiirtinde muglaklik ve siiphe uyandirma 6n planda oldugundan kaynak
gizli tutulmaya ¢alisilir, dedikodu ve sdylentilere siklikla bagvurulur. Carpitma, degerden diisiirme,
bitylitme ve bozma, abart1 ve manipiilasyon gri propagandanin enstriimanlari arasinda yer alir. Gri
propaganda, en tehlikeli propaganda tiirii olarak degerlendirilmektedir zira bu propaganda tiiriinde
propaganda yapan kesim muglak oldugundan veya bilinmediginden propaganda ile miicadele etmek
oldukga zordur (Ekici & $ahim, 2013, s. 102-103). Kara propaganda ise 6rtiik veya sinsi propaganda
tiirli olarak da bilinir ve kaynag: bakimindan digerlerinden ayrilir. Bu propaganda tiiriinden bilgi
dost bir kaynaktan geliyormus gibi gériinmesine ragmen esasinda kaynak tam tersine diismandir.
Bu propaganda tiiriinde temel amag yerlesmis bir inanci yikmak, istendik diisiinceleri hedeflenen
kitlenin zihinlerine yerlestirmektir. Bu yolda her tiirlii yalan, iftira, hile gibi yollara bagvurulur. Kara
propaganda acisindan etik, 6nemli bir deger konumunda degildir hatta herhangi bir etik anlayiginin
varlig1 dahi gereksiz olarak nitelendirilir (Tarhan, 2015, s. 130)

Propaganda, ikna edici iletisimin bir alt kategorisi olup kasith ve sistematik bir sekilde algilari
sekillendirmek, biligleri manipiile etmek ve davranisi yonlendirmek i¢in 6nceden tasarlanmus iletisim
girisimidir (Jowett & O'Donnell, 2015). Propaganda, ikna amagh gerceklestirilen, hedef kitlenin
duygu ve diisiincelerini dncelemeyen tek yonlii, asimetrik bir iletisim bi¢imidir. Propagandanin
temel amaci, hedef kitle tizerinde istendik tutum ve davranis degisiklikleri olusturmak, hedef kitleye
diinyada meydana gelen siyasal, toplumsal veya ekonomik olaylar1 nasil yorumlamas: gerektigini
ogretmektir.

Yukarida da belirtildigi gibi propaganda faaliyetlerini ilk kez sistemli hale getiren Katolik
Kilisesidir. Protestanlik karsisinda Kuzey Avrupa tilkeleri tizerindeki giictinii kaybeden Roma Katolik
Kilisesi, Katolik olmayan tilkeler tizerindeki giiciinti siirdiirmek ve Katolik inancini yaymak {izere
Otuz yil Savaslar1 (1618-1648) sirasinda propaganda faaliyetleri gerceklestirir. Papa XV. Gregory,
1622 yilinda “Sacra Congregatio de Propaganda Fide’yi (Inanci Yayma Cemaati) kurar. Ardindan da
1627de Papa VIII. Urban, yeni bir Katolik propagandaci kusag i¢in bir egitim alan1 olarak hizmet
etmek ve bu gibi gorevlerde bulunacak geng rahipleri egitmek i¢in Propaganda Kolejini (Collegium
Urbanum) kurar (Welch, 2017, s. xi). Boylece propaganda kelimesi tarafsizligini yitirir ve daha
sonra bu kullanim onu olumsuz bir terim haline getirir. Bir mesaji propaganda olarak tanimlamak,
olumsuz ve diiriist olmayan bir sey 6nermek anlamina gelmeye baglar (Jowett & O'Donnell, 2015,
s. 2). William T. Brande (1842), A Dictionary of Science, Literature, and Art baglikli eserinde Papa
Gregory'nin bu kurulusunun tarihgesini 6zetledikten sonra propagandanin “cagdas siyaset dilinde,
¢ogu yonetimlerin dehset ve nefretle karsiladiklar: ilke ve diisiinceleri yaymak i¢in kurulmus gizli
orgiitleri ifade etmekte kullanilmakta” oldugunu belirtir. Yiiklenen bu olumsuz anlam sebebiyle 19.
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yiizy1l baslarina kadar propaganda konusunda nerdeyse hi¢bir ¢aligma yazilmaz (Qualter, 1980, s.
257). Bununla birlikte sinirli da olsa bir kullanim mevcuttur.

Ingiliz ¢ Savag1 (1642 - 1651) yillar1 ile Tudor ve erken donem Stuart Hanedanlar1 ddnemindeki
sansiir ve lisans verme sistemlerinin ortadan kalkmasiyla, brosiir ve haber biilteni yayimlama
yoluyla propaganda yapma, askeri harekatlarin diizenli bir par¢asi haline gelmistir. Propagandanin
kullanimyi, 18. ve 19. yiizyillar boyunca, 6zellikle Amerikan Bagimsizlik Savasrnda (1775-1783) ve
Fransiz Devrim Savaglarrnda (1792-1802) oldugu gibi, 6zellikle ideolojik miicadele zamanlarinda
istikrarl bir sekilde artar (Welch, 2017, s. xii). Kitle iletisim teknolojilerindeki gelisim bu egilimi
giiclendirir ve propaganda faaliyetlerine yonelik ilgi her gecen giin biraz daha biiyiir.

Kitle iletisim araglar1 yoluyla propagandanin savaslarda oynayabilecegi rol, Otuz Yil Savaslar1
sirasinda fark edilir. Isve¢ Krali Gustav Adolf, Alman halkinin savasta kendisinin yaninda yer
almast i¢in yayimladig1 Savas Manifestosunu ve diger brosiirleri genis bir kitleye dagittirir. O, farkl
nedenlerle hem i¢ hem de dis kamuoyuna kendisini anlatma ihtiyac1 duyar. Bu yiizden de en bilineni
1630 y1l1 haziran ayinda yayimlanan ve bes dilde, yirmi ti¢ baski seklinde basilan ve bir tiir propaganda
dokiimani olan manifestosunu hazirlatir (Asbach & Schréder, 2016, s. 42). Savas boyunca her iki
taraf da, din ve laik liderlerin karikatiirleri de dahil olmak {izere, bityiik miktarda brosiir ve el ilanini
propaganda amagl kullanir. Her iki taraf da digerinin yapti§1 acimasizliklar ve kontrolsiiz asker
gruplarinin yaptiklart hakkinda yazilar yazar (bugiin bile yaygin olarak kullanilan bir teknik), kars:
tarafl eger direnirlerse kasabalarinin agliktan 6lecegi konusunda uyaran ve kendilerine katilmalar:
halinde onlara ganimet sozii veren basili materyaller iiretirler. Otuz Yil Savaslar1 sirasinda yaganan
6nemli bir yeni gelisme de afislerin, tahta bask: kaliplar1 yerine bakir plakalarda basiimasidir. Bu,
afislerin ¢ok daha genis bir kitleye dagitimini miimkiin kilar (Jowett & O'Donnell, 2015, s. 83).

Savas, Mesruiyet ve Propaganda

Savas, basta kadin ve ¢ocuklar olmak tizere halkin tiim kesimleri iizerinde olumsuz etkileri
olan, toplumsal yasami alt iist eden bir olgudur. Dolayisiyla tiim olumsuz sonuglarina karsin
halkin savagin gerekliligi ya da kaginilmazligi konusunda ikna edilmesi olduk¢a 6nemlidir. Bunun
i¢in tarih boyunca neredeyse tiim yoneticiler, savas olgusuna biiyiik 6nem vermis, halk: ikna icin
cesitli yontemler kullanmigtir. Ayrica yoneticiler, iktidarlarinin giictinii ve mesrulugunu gostermek
icin savasi bir arag olarak kullanirlar. Ornegin kent devletlerinin ortaya ¢iktig1 yillardan itibaren
Mezopotamya krallari, zaferlerini, yendikleri kabileleri ve aldiklar: ganimetleri gostermek i¢in anitlar
yaptirirlar (Gombrich, 2014, s. 71). Krali tanrisiyla veya boyun egdirilmis bir diigmanla, ¢ogunlukla
¢ok uzun yazitlarla birlikte tasvir eden; yiiksek, dikdortgen tas anitlar (stelea) sehir kapilarinda veya
sinirlarda inga edilir (Taylor, 2003, s. 20). Boylece yoneticiler zaferlerinden ve giiglerinden herkesin
haberdar olmasini saglar.

Mezopotamyada ve Misirda ilkel anlamda bazi propaganda faaliyetleri yiiriitilmekle birlikte;
Yunan uygarhiginin ortaya ¢ikmasina kadar savas ve siyasetin yliriitiilmesinde propagandaya
metodik bir yaklagim gériilmez. Yunan gehir devletleri M.O. 8. yiizyilda, kiiltiirel ve ticari tahakkiim
i¢in birbirleriyle rekabet ettikleri sirada yalnizca Avrupa kiiltiiriiniin kokenlerinin bir parcasim
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olusturan efsaneleri ve mitleri degil; ayni zamanda tapinak, anitsal heykel, sanat ve edebiyat
biciminde propaganday: da {iretirler (Moore, 2010, s. 16). Antik Yunanda, mitolojiden siyasal
diislinceye, savaslardan destanlara, anitsal yapilara dek, her olgu ve 6ge retorikten ve propagandadan
da yararlanilarak, agoralardan, tiyatrolara, stoalardan, hamamlara dek, tiim kamusal ve kutsal alanlar
mekan secilerek kullanilmistir (Ekinci, 2016, s. 165).

Biiyiik iskender sinirlar1 Makedonyadan Hindistan'a uzanan imparatorlugunu yonetebilmek i¢in
propaganda yontemlerinden yararlanir. Iktidarini heykeller, binalar, resimler ve ganak ¢omlekler
yoluyla imparatorlugun her kosesine ulastirmaya ¢alisir. Kendisini Zeus'un oglu ilan eder ve paralar
tizerine Zeus'un mitolojideki gercek oglu Herakles yerine kendi basinin siluetini koydurur. O, bu tiir
propaganda sembollerinin, boyun egdirilmis topluluklara siirekli bir hatirlatma islevi gorerek genis
imparatorlukta uyum ve kontroliin saglanmasinda oynadig rolii fark eden ilk kisidir. Uyguladig:
propaganda stratejileri giinlimiizde de kullanilmaya devam etmektedir. Kendi kisilik kiiltint ve
efsanelerini yaratmada o kadar bagarilidir ki, bugiin 2000 y1l 6nce oldugu kadar giigliidiirler (Jowett
& O'Donnell, 2015, s. 61-62). Askeri bir dahi ve karizmatik lider olan Iskender, gelecekteki liderlere
izlemesi gereken modeli saglar. Hannibaldan Napolyon'a kadar herkes, ona bir seyler bor¢ludur, ancak
higbiri, Ispanyadaki heykelini goriince aglayan Julius Caesar bile, onunla tam olarak kargilagtirilamaz
(Moore, 2010, s. 18)

Roma Imparatorlugu, M.O. 50 ve M.S. 50 yillar1 arasinda son derece etkili ve kapsamli bir kontrol
ag1 olusturmak icin, mevcut tiim iletisim bicimlerini ve sembolleri kullanarak sistematik propaganda
tekniklerini uygular. Roma imparatorlari, gergek bir ihtiyaci karsilamak i¢in propaganda stratejileri
gelistirirler. Biilyiik Iskender’in izinden giderek, fethettikleri uzak cografyalarin, imparatorluklari
tizerinde ¢oziilmesi zor bir kontrol sorunu yarattigini ve bu durumun giiglii, olduk¢a gériiniir,
merkezi bir hitkiimetin tesisini gerekli kildigini ¢abucak anlarlar. Fetihlerle gelen zenginlik ve gii¢, en
st derecede fayday: saglamak igin kullanilir ve Romanin giiciinii, mimarlik, sanat, edebiyat ve hatta
sikkelerle sembolize etmeye ¢ok miktarda para harcanir. Sezarlarin politikasi tiim bu sembolleri,
giiniimiiz reklam planlarina benzer sekilde, “kurumsal sembolizm” bi¢iminde birlestirmektir.
Julius Caesar (M.O. 100-44) iktidara yiikselis ve totaliter bir gii¢ haline geldigi siirecte ozellikle
karmagik propaganda tekniklerini kullanma konusunda ustalasir. Baslangicta, yurtdisindaki askeri
basar1 hikayelerini, yurti¢indeki gercek terdr taktikleriyle birlestirerek niifusa korku salmak i¢in
kullanir. Giig¢ ve bilgi sembollerini, egemenlik altindakileri Roma yagam tarzina entegre etmek i¢in
kullanmanin ne denli gerekli oldugunu anlar. Bu, lejyonerler garnizonlar1 kurmaktan ¢ok daha
ucuzdur ve o, boyun egdirmek yerine, isbirligi ve tanima yoluyla yeni rejime itaat etmeyi tesvik eder
(Jowett & O'Donnell, 2015, s. 62-63)

MO 500 ile MS 50. yillara kadar olan siirecte propaganda faaliyetlerinde bir degisim fark edilir.
Bu dénemde propaganda alanindaki bireysel uygulamalar, toplumsal uygulamalara tercih edilerek
“toplulugun gilicinii 6n plana ¢ikaran mimari, sanatsal faaliyetler, kiiltiirel tirtinler ve savage¢ilik
ozelliklerinden topluma liderlik eden kisilerin bireysel 6zelliklerinin kullanilmasma dogru bir
degisim” yasanir (Cetin, 2014, s. 247). Para, ¢esitli papiriis belgeleri ve yazim alanindaki gelismeler
“onceki iletisim ve gosteri unsurlarini (tapinaklar, gézlem kuleleri, mimari, sanatsal faaliyetler ve
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biyilik silahli kuvvetler gibi) geride birak(arak) propaganda alaninin ¢esitlenmesini saglamigtir”
(Cetin, 2014, s. 247).

Propaganda, Milattan sonra, ozellikle Hiristiyanlik dininin yayilmasi amaciyla kullanilmaya
baglamustir. Havariler bu donemde, semboller araciligiyla (6zellikle agaglara, duvarlara, herhangi bir
yere cizilen mesajlarla) ve aracisiz bir sekilde ytiz yiize temaslarla Hiristiyanlik dinine ait mesajlari
hedef kitlelerine iletmiglerdir (Bektas, 2002, s. 73-74). Milattan sonra 313 yilinda, I. Konstantin
Hiristiyanlig1 benimsemis, bu tarihten sonra Hristiyanlik Roma Imparatorlarinin resmi dini haline
gelmistir. Ilerleyen yiizyillarda Hiristiyan sembolizminin gelismesiyle, propagandada da sembolik
alanda geligsmistir. Hag, aslan, kuzu, ¢ocuk, bakire, hatta seytanin boynuzlu ve kuyruklu figiirii gibi
semboller Hiristiyanlik dininin yayilmasinda propaganda unsuru olarak kullanilmaya basglanmistir.
Bu semboller ortaya ¢iktig tarihten itibaren “yaklasik 1.500 yildir, giiniimiizde halen varligim
stirdiirmekte ve bugiin Hristiyan birka¢ milyar insan tarafindan da kullanilmaktadir” (Jowett &
O’Donnell, 2015, s. 64-65). Tarihsel siire¢ icerisinde, yalnizca Hiristiyanlik dinini yaymak amaciyla
degil; diger dinlerin yayilmasini engellemek amaciyla da propaganda faaliyetleri ger¢eklestirilmistir.
Ornegin, Islam dininin yayilmasini énlemek amaciyla Mekkede miigrikler, sair ve siirler araciligiyla
propaganda faaliyetleri gergeklestirmis, “Sairler, Hz. Peygamber ve Islim aleyhinde soyledikleri
siirlerle putperestligin tevhid inanci karsisinda reva¢ bulmasi i¢in devamli ¢alismig(lardir)”
(Aktiirk, 2009, s. 3). Ayrica, 1096 — 1272 yillar1 arasinda diizenlenen Hagli Seferlerinin organize
edilmesinde ve Katolik Avrupalilarin Islam kargiti olarak konumlandirilmasinda ve mobilize
edilmelesinde propaganda aktif olarak kullanilmigtir. Papalar, kendi siyasal veya dini amaglarini
gergeklestirebilmek i¢in Orta Cagda propagandaya bagvurmuglardir. “Papalarin ellerinde, amaglarini
gergeklestirebilecekleri silahli giigleri yoktu. Buna karsilik, onlarin rahiplerden olusan biiyiik bir
propaganda ordular1 vardi. Papalar, bu propaganda ordusunu kullanarak, basta halk olmak tizere
Bat1 Hiristiyan diinyasinin biitiin siyasi ve askeri giiglerini kendilerine baglama ve onlara hitkmetme
gayreti iginde(ydiler)” (Koca, 2017, s. 18)

Propaganda, tarihte dini yaymanin yani sira farkli siyasal ve askeri amaglar i¢in de kullanilmistir.
Bu amaglar arasinda yapilacak olan savaglarda bagar1 kazanma, savaslar i¢in mesru neden ve riza
yaratma ile sempati kazanma oldugunu da séylemek miimkiindiir. Ornegin “Cengiz Han, savagct
adamlarimin gaddarhig1 ve ¢okluklar: hakkinda abartili dedikodular asilamak ve Mogol ordusunun
ilerlemesi i¢in ajanlar gondermistir. Herodot, Themistocles’in, diigman Iyon donanmasinin
ziyaretinde bir suyolu {izerinde taslar iizerine propaganda mesajlarini kazittigin1 kaydetmistir”
(Cetin, 2014, s. 247).

Osmanli Devletinin 1683 Viyana Kusatmasi oncesinde gergeklestirdigi bazi faaliyetler de
propaganda olarak nitelenebilir. Bu donemde “Kara Mustafa Paganin Orta Macar sorununu ileri
stirerek Osmanli saray1 ve kamuoyu nezdinde bu seferi mesrulagtirma cabalarini” ve “her iki
devletin kusatma esnasinda bir yandan kendi taraftarlarini ikna etme ve askerlerin sevkini artirma
diger yandan yipratici faaliyetlerle kars: tarafi moral olarak bozma ¢abalarini” her ne kadar adina
propaganda denilmese de igerik olarak propaganda olarak nitelemek miimkiindiir (Colak & Aydar,
2020, s. 1051).
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Yukarida da belirtildigi tizere, tarihte propaganda faaliyetlerini ilk kez diizenli hale getiren
Katolik Kilisesidir. Katolik Kilisesi, inancini yaymak tizere Otuz Yil Savaslar1 (1618-1648) sirasinda,
1622 yilinda, Papa XV. Gregory, Inanci Yayma Cemaati (Sacra Congregatio de Propaganda Fide)
kurdurur, ardindan da 1627de VII. Urban, yeni bir Katolik propagandaci kusag: icin bir egitim
alani olarak hizmet etmek ve bu gibi gorevlerde bulunacak geng rahipleri egitmek i¢in Propaganda
Kolejini kurdurarak, propaganda faaliyetlerini daha sistemli ve kurumsal bir hale getirir (Welch,
2017, s. xi).

Ortacag Avrupasi boyunca, “zamanin dini savaglari ve hanedan miicadeleleri olarak el yazmasi
bildiriler, ilave vaazlar, konusmalar, sarkilar, oyunlar ve yiiz ylize tartigmalarda” propaganda
orneklerini gorebilmek miimkiindiir. “Otuz Yil Savasinda her iki taraf, biiyiik ¢apli nitelikte el
ilanlari, brosiirler ve ahlaksiz karikatiirleri iceren el ¢izimleri ¢ogaltarak” propaganda yontemlerini
kullanmis, Fransiz Devrimcileri ise, fikirlerini ihra¢ etmek i¢in, “Avrupa ¢apinda kirmizi yakali ve
Frigya toz lastikli, uzun bi¢imsiz ceketler ve azametli dizlikler yerine uzun pantolon giyerek” bigimsel
anlamda propagandalarini gergeklestirmislerdir (Cetin, 2014, s. 247).

Propaganda faaliyetlerinin sistematik bir hale gelmesi, matbaanin icadi ile miimkiin olmustur.
“Diizenli yayimlanan gazetelerin ortaya ¢ikmasi ve bunlar1 okuyabilen insan sayisinin artmasi
propagandaci i¢in yeni firsatlar saglamistir” (Cetin, 2014, s. 247). Propaganda kelimesi, terim olarak
17. ve 20. yizyillar arasinda fazla kullanilmamis olmasina ragmen propaganda uygulamalarinin
bu donemde de devam ettigini sdylemek miimkiindiir. I. Diinya Savasrnin patlak vermesine kadar
gecen donemde propaganda faaliyetlerinin daha ¢ok siyasal ve ideolojik amaglarla gerceklestigi
goriilmektedir. Ozellikle, Ingiliz I¢ Savagi yillar1 (1642-1651) sirasinda, Amerikan Bagimsizlik
Savagrnda (1775 - 1783), Fransiz Devrim Savaslarrnda (1792-1802), Napolyon Savaslarrnin sona
ermesinden 1914 yilinda I. Diinya Savasrnin patlak vermesine kadar gecen dénemde propaganda,
¢ogunlukla ideolojik amaglarla kullanilmistir.

Goriildiigh tizere propaganda savasta ve barista iktidarlar agisindan olduk¢a 6nemli bir aygit
konumundadir. Propaganda 6zellikle savas donemlerinde bir yandan diigmani zayif géstermek,
kamuoyunu yonlendirmek, diigman: hedef kitlesine kars1 kiigiik diisiirmek, digsman ordusunun
motivasyonunu diisiirmek amagh diismana karsi kullanilirken; diger yandan da kendi i¢ kamuoyunun,
ordusunun veya cephe gerisinin moral ve motivasyonunu yiikseltmek icin kullanilmaktadir.
Propaganda faaliyetleri, yalniz savas donemlerinde degil baris donemlerinde de siklikla dikkati baska
tarafa gekmek, kendini kuvvetli, karsitlar: zayif gostermek, mesruiyetini pekistirmek ve kamuoyunu
yonlendirmek amagli gergeklestirilmektedir.

I. Diinya Savag: Yillarinda Propaganda

Sanayilesme ve iletisim teknolojilerindeki gelisme, propaganda alanindaki ilerlemede 6nemli
rol oynar. 19. yiizyilin basinda, Lord Stanhope’'un tamami1 metal yeni baski makinesi saatte 250 sayfa
tiretebilmektedir. Yiizyilin sonlarina dogru popiilist bir Ingiliz gazetesi olan Daily Mail, yaklasik
bir milyon baskiya ulagir. Yiizyilin baginda uzak bir savas alanindan haberlerin anavatana ulagmasi
haftalar siirebilirken; 1850’lerde, savas muhabirleri olaylar1 gazete okurlarina neredeyse giinliik
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olarak bildirmek igin telgrafi kullanmaktadir. 1901 yilinda ise italyan mucit Guglielmo Marconi,
AtlantikRin bir yakasindan digerine kablosuz radyo mesajlarini iletmeyi bagarir. 1896 yilinda da
Paris’te Lumiére kardesler ilk ticari sinematografi gosterisi yaparlar. Boylece, 20. ylizyilin baslarinda,
yeni kitle iletisim araglar1 — gazeteler, radyolar, sinemalar — bir on yillik gelisme siiresinden sonra,
Biiyiik Savas hakkinda rapor vermeye ve katilmaya hazir hale gelir (Moore, 2010, s. 102). Tarihte ilk
kez, nispeten kisa bir siire i¢inde, bilyiik ve heterojen insan gruplarina bilgiyi yaymak i¢in araclar
mevcut bir héle gelir.

Bir fikri yayma, bir dislinceyi veya siyasal ideolojiyi insanlarin zihinlerine yerlestirme, bu
yolla hedef kitle tizerinde birtakim istendik davranis degisiklikleri olusturmak amaciyla, dnceden
tasarlanmus iletisim faaliyetleri olarak tanimlanan (Isik & Esitti, 2018, s. 186), propagandanin ge¢misi
¢ok eskiye dayanmakla beraber tarihte propaganda faaliyetlerinin en etkin ve sistematik olarak
yuritildigi donem I. Diinya Savas: yillaridir. Konu ile ilgili ¢alismalar1 olan bir¢ok aragtirmaci,
I. Diinya Savasrnin cephelerde oldugu kadar gazetelerde, afislerde, kitaplarda ve dergilerde de
gerceklestigini ileri siirmekte, propaganda faaliyetlerinin bu savagin 6énemli bir pargasi oldugunu
belirtmektedir. Bu bakimdan I. Diinya Savast donemi, gazetecilerin, afis tasarimcilarinin, kitle
psikolojisi tizerinde uzmanlagmis bilim insanlarinin, yazarlarin ve siyasetgilerin de dahil oldugu,
farkli propaganda yontem ve tekniklerinin uygulandigy, top ve tiifekler kadar kelime ve gorsellerin
de etkili oldugu énemli ve incelenmesi gereken bir donemdir.

Birinci Diinya Savasi, biitiin uluslarin niifusunun kiiresel bir miicadeleye aktif olarak dahil
oldugu ilk savastir. Avrupa ve Amerika vatandaglarindan savas cabalar1 ugruna kendi zevklerinden
vazgegmeleriistenir. Para toplanmasi, dolayisiyla maddi rahathigin feda edilmesi gerekir, tistelik aileler
sevdiklerini kaybetmektedir. Kamuoyuyla is birligi zorunludur. Bunun tesisi i¢in halkta nefret ve
diigman korkusu uyandirmak amaciyla girisimlerde bulunulur. Kitle iletisim araglari, daha 6nce hig
kullanilmadiklari sekillerde, tiim niifusu vatanseverligin yeni zirvelerine tagimak {izere propaganda
yapmak, onlarin savas ¢abalarina bagliliklarini saglamak ve diigmana yonelik nefret yaymak igin
kullanilir. Ozenle tasarlanmis propaganda mesajlar1 haberler, filmler, fotograf kayitlari, konusmalar,
kitaplar, vaazlar, afisler, soylentiler, agik hava reklamlar1 ve el ilanlar1 yoluyla kamuoyuna iletilir
(Jowett & O'Donnell, 2015, s. 180).

1914 yilinda savaga katilan milletler, kitle iletisim araglarini sosyal altyapilarinin 6nemli bir
pargast yapar ve bu, propaganda faaliyetlerinin hi¢ olmadig1 kadar 6nemli bir rol iistlenmesini saglar.
Bagta Ingiltere, Fransa, Almanya ve Amerika Birlesik Devletleri (ABD) olmak iizere savasa katilan
biitiin Batili devletler, yogun bir sekilde propaganda faaliyetlerinde bulunur, i¢ ve dig kamuoyunu bu
propaganda faaliyetleriyle yonlendirmeyi hedeflerler. Birinci Diinya Savasinin baglamasinda hemen
sonra, Ekim 1914’te, Almanyada yabanci propagandadan sorumlu olan Matthias Erzberger’in
yardimiyla Dis iligkiler Merkez Ofisi (Zentralstelle fiir Auslandsdient) kurulur ve burada galigmak
tizere, yurtdiginda genis deneyime sahip gazeteciler ve diplomatlar gorevlendirilir. Ofis, diinya
basinini izler, milyonlarca brosiir basar, basta Amerika Birlesik Devletleri ve tarafsiz Avrupa olmak
lizere tarafsiz iilkelerde dagitim icin sayisiz yayin kurar ve yabanci basin i¢in siirekli Alman yanlis:
malzeme temini saglar (Ross, 2008, s. 200). Almanya’y1 diger Batili devletler izler.
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Biiyiik Britanya Hiikiimeti, Almanya ile yaklasik ayni tarihlerde Disisleri Bakanlig1 biinyesinde
Wellington House olarak da bilinen bir propaganda biirosunu faaliyete gecirir ve bu yolla I. Diinya
Savast boyunca i¢ ve dig kamuoyunu yoénlendirmek ve ikna etmek tizere oldukea etkili yazili ve
gorsel propaganda tekniklerini uygulamaya koyar. Fransada da savagin baglamasindan hemen sonra
3 Agustos 1914 tarihinde Savas Bakanlig: biinyesinde bir “Basin Ofisi” (Bureau de la Presse) kurulur.
Basin Ofisi gilinlitk gazeteler, siireli yaymlar ve telgraflarla ilgilenen ti¢ béliime ayrilir ve savas
sliresince tiim basin sansiiriiniin merkezi olarak hareket eder (Flood, 1989, s. 26). Bu ofisin yani sira
diger bakanliklarin da kendi basin biirolar1 vardir. Ayrica ticaret odalari ve kilise komiteleri gibi 6zel
kuruluslar propaganda ¢aligmalar1 yiiriitiir. Bu asir1 ademi merkeziyet¢i model, Bagbakan Briand
tarafindan, Ocak 1916da Disisleri Bakanlig1 biinyesinde, Philippe Berthelot yonetiminde, yeni bir
basin ofisinin, “Basin Evi” (La Maison de la Presse), kurulmasi ile sonlandirilir (Adamthwaite, 1995,
s. 33).

Amerika Birlesik Devletlerinde (ABD) ise 13 Nisan 1917'de, Kongre Almanyaya savas ilan
ettikten kisa bir siire sonra, Baskan Woodrow Wilson, Halki Aydinlatma Komitesini (U.S. Committee
on Public Information/CPI), bilinen adiyla Creel Komitesini kurdu ve gazeteci George Creel’i onun
sivil bagkani olarak atadi. Kamuoyunun Amerikanin savasa girmesi konusunda boliindigiini
diistinen Bagkan Wilson, Creel Komitesinin Amerika Birlesik Devletlerindeki kamuoyunu savas
¢abalarimin arkasinda harekete gecirecegini ve ayrica uluslararasi destek kazanacagini umuyordu
(Karsten, 2006, s. 178).

Osmanli Imparatorlugu da Savas yillar1 boyunca diger devletlere gibi cesitli propaganda
faaliyetleri yiiritmeye ¢aligmigtir. Ingiltere, Almanya, Fransa ve ABDdekilerden farkli olarak
Osmanlrnin propaganda faaliyetlerini tek elden, 6rgiitlii sekilde yiiriiten kurumsal bir yapidan soz
etmek miimkiin degildir. Bununla birlikte cihat ilani, Ordu Sinema Dairesinin kurulmasi, Donanma
Mecmuasi, Harp Mecmuasi vb. dergilerin ¢ikarilmasi, bildiri ve kitapgiklarin hazirlanip dagitmast,
sanatcilarla birlikte cephe ziyaretleri diizenlenmesi gibi faaliyetler propaganda faaliyetlerine 6nem
verildigini gostermektedir.

Arastirmanin Yontemi

Osmanli Devletinin I. Diinya Savast yillarinda yaptig1 propaganda faaliyetleriyle, ayn: donemde
savastig1 lilkelerdeki propaganda faaliyetlerini kargilagtirarak ele alan ¢aligmalarin sayisinin yetersiz
oldugu gozlenmektedir. Calisma bu durumu bir sorunsal olarak kabul etmekte, mevcut literatiirdeki
bu boslugu doldurmay1 hedeflemektedir. Calismada nitel arastirma yontemlerinden olan 6rnek olay/
vaka ¢aligmasi yontemi benimsenmistir. Ornek olay/durum galigmasi ydntemi mevcut literatiirde, bir
veya birden fazla olay veya olguyu, durumu betimlemek ve agiklamak amaciyla sistematik bir bicimde
inceleme ¢abasi olarak nitelenmektedir (Bogdan & Biklen, 1992, s. 54). Bu arastirma yonteminde
aragtirmaci, olguyu derinligine betimler, herhangi bir olay1/vakay1 gercek yasam baglaminda inceler.
Olay/Vaka incelemesinin materyali, “belgeler, insanlar, arsiv kayitlar1 veya maddi seyler/objeler
olabilir” (Erdogan, 2012, s. 162). Bu dogrultuda ¢aligmada Osmanlinin en 6nemli propaganda
araglarindan biri olan Harp Mecmuas: ile benzer bir yaklagimla Ingilterede ¢ikarilan War Illustrated
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dergilerinin igerik ve soylemleri incelenerek benzerlik ve farkliliklar1 ortaya konulacak, her iki
iilkenin ad1 gegen savas dergilerindeki soylemlerinde kendini ve kars: tarafi nasil betimledigi tespit
edilecek ve son olarak her iki tilkenin gerceklestirdigi propaganda, giiglii bir propagandanin 5 temel
kurali (Domenach, 2003) baglaminda degerlendirilecektir.

Harp Mecmuast ve The War Illustrated Incelemesinden Elde Edilen Bulgular:

L. Diinya Savast yillarinda savasa katilan tiim devletler gesitli propaganda faaliyetleri ytiritmistiir.
Basin yayin araglari, bu propaganda faaliyetlerinde 6nemli rol oynamgtir. Savas yillar1 boyunca bir
yandan basin siki bir sansiirden gegirilirken; diger yandan da bizzat devlet eliyle ¢ikarilan gazete
ve dergilerle istenilen mesajlar halka ve askerlere iletilmistir. Bunlar arasinda literatiirde “savas
dergileri” (war magazine) ya da “askeri dergiler” (military magazine) olarak anilan dergiler 6nemli
yer tutar. Ozellikle Ingilterede farkli siniflara hitap eden savas dergileri yayimlanir. Savasla birlikte
bircok gazete emperyalist ve milliyet¢i bir goriisii tesvik etmek igin gorsel bir dil arar (Curran,
1978, s. 72). Askerlerin temsilcileri popiiler kiiltiiriin bir parcas: haline gelir. Gazetelerin yaganan
gelismelerin dramatize edilmesinde ve sivil halkin ¢alisan askerlere doniistiiriilmesindeki rold,

gazete editorlerinin ulusal ¢ikarlara katilmaya hazir olduklarini yansitmaktadir (Tynan, 2009, s. 143).

Savas yillarinda ozellikle Ingilterede resimli savas dergileri ulusal basinin énemli bir boliimiinii
olusturur. Altyazisi ile birlikte verilen fotograflar, bu dergilerde sayfa alaninin ¢ogunu kaplar. Haftalik
TheWarlllustrated, The Illustrated War News ve The Sphere dergi pazarinin birer parcasiyken The
Daily Mirror bir resim gazetesi haline gelir. Ozellikle savas haberleriyle ilgilenen 6zel haber dergilerine
merakl Ingiliz yayincilar, is¢i sinifina yonelik olarak The War Illustrated’s daha zengin bir orta sinif
icin ise The Illustrated War News'i yayimlarlar (Tynan, 2009, s. 143).Bu ¢aligmada Ingiltere'nin
onemli savag dergilerinden The War Illustrated ile Osmanli Devletinin Harp Mecmualar: igerik ve
soylemleri karsilagtirmali olarak incelenecek, giiclii bir propagandanin 5 temel kural: (Domenach,
2003) baglaminda degerlendirilecektir.

Harp Mecmuast ve The War Illustrated Dergilerinin igeriklerinin Karsilastirilmasi

L. Diinya Savagsi yillarinda Harp Mecmuast Osmanli Imparatorlugunun (Isik & Esitti, 2018, s. 183)
The War Illustrated ise Ingilterenin basin yoluyla yiiriittiigii propagandanin baslica araglarindan biri
olur. Dergiler mizanpaj ve igerik agisindan hem benzer 6zellikler hem de farkli 6zellikler tasimaktadur.
Her iki dergi de . Diinya Savasi yillar1 boyunca yayin hayatina devam eder. Bununla birlikte The War

Illustrated, Harp Mecmuasrna gore hem daha sik hem de daha diizenli olarak ¢ikmigtir.

[lk sayis1 Kasim 1915te yayimlanan Harp Mecmuasi, toplam 27 say1 yayimlandiktan Haziran
1918de kapanmistir. Her ne kadar derginin ilk sayisinda iki haftada bir yayimlanmasi 6ngoriilmiigse
de bu miimkiin olmamus, ilk sayilarinda daha diizenli ¢ikarken son sayilara dogru ayda bir dahi
¢ikarilamamustir. Aralik 1917'den Mayis 1918% kadar hi¢ say1 yayimlanmamis, mayis ayindaki 25 ve

26. sayilar ise bes aylik bir gecikmenin ardindan birlikte yayimlanmustir.
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The War Illustrated dergisinin ilk sayis1 ise Harp Mecmuasrndan bir yili agkin bir siire 6nce,
Ingilterenin Almanya’ya savas ilan etmesinden on sekiz giin sonra, 22 Agustos 1914 tarihinde
yayimlanmustir. I. Diinya Savas: siiresince diizenli olarak yayimlanmaya devam etmis ve 8 Subat
1919 tarihinde 234. say1s1 yayimlandiktan sonra yayin hayatina ara vermistir. Ikinci Diinya Savasr’yla
baslamasinda on alt1 giin sonra, 16 Eylil 1939da yeniden yayin hayatina baglayan dergi, 11 Nisan
1947 tarihine kadar 255 say1 yayimlandiktan sonra kalic1 olarak kapanmigtir. (Bu ¢alismada derginin
I. Diinya Savas yillarindaki yayinlar: incelenmigtir).

Iki dergi arasinda kiinye bilgilerinin belirtilmesi agisindan 6nemli farklar vardir. Harp
Mecmuasrnin ilk sayisinda derginin “Ahmet Ihsan ve Siirekas’” matbaasinda basildigy, fiyatinin
“20 para’, bir yillik istirak bedelinin 15 kurus oldugu ve idarehanesinin Istanbul Cagaloglu’nda
Kapali Firin Sokagi 6 numarada bulundugu bilgilerine yer verilmis; derginin kim tarafindan
¢ikarildigy, sahibinin ve editoriiniin kim oldugu belirtilmemistir. Bununla birlikte bir¢ok kaynakta
derginin Harbiye Nezareti (istihbarat Subesi) tarafindan ¢ikarildigi (Kabakli, 2007, s. 38; Birgen,
2009; Kabacali, 1990) ve editoriiniin/yoneticisinin Celal Sahir Erozan (Karaca, 1992, s. 27) oldugu
belirtilmektedir. Harp Mecmuasrnin ilk asamasindan son asamasina kadar biitiin stiregleri Harbiye
Nezareti Karargdhinda gerceklesmis ve nezaretin cephelerde gektirdigi fotograflar dergide ayni
sekilde yayimlanmistir (Banoglu, 1982, s. 100). Ahmet Thsan anilarinda derginin yéneticisinin Celal
Sahir Erozan oldugu (Yiicebas, 1958, s. 126) bilgisini vermistir. Harp Mecmuasimin tersine The War
Illustrated dergisinin kiinye bilgileri agiktir. Derginin editorii John Alexander Hammerton, sahibi
ayni zamanda iinlii Ingiliz gazetesi The Daily Telegraph’in da sahibi olan William Berrydir (Rayner,
2020).

Harp Mecmuast donemin diger gazete ve dergilerine gore oldukga kaliteli bir kagida basilmistir.
Kaliteli kagit kullanimi 24. sayrya kadar devam etmis ve son ti¢ say1 kalitesiz kagida basili olarak
yayimlanmustir (Koroglu, 2010, s. 194-195). Dergi ¢ikarilirken Viyanadan teknik malzeme destegi
almmis, kagit ve mirekkep i¢in Matbaa-i Amirenin imkéanlar1 kullanilmistir (Selguk, 2012, s.
214). Ortalama 16 sayfa olarak yayimlanan dergi, 19. sayidan itibaren reklam almaya baslamistir.
Reklamlar genellikle kapak sayfasinin arkasinda ve say1 sonunda yayimlanmigtir. Reklam sayisinin
son sayilara dogru arttig1 goriiliir. Ayrica derginin fiyat: da 6nceleri daha ucuz iken (ilk say1 20 para)
gittikce artmug, 9. Sayidan itibaren (Mayis 1916) 1 kurusa, 22. sayidan (Ekim 1917) itibaren 2 kurusa,
23. sayidan (Kasim 1917) itibaren 3 kurusa, 25. sayidan (May1s 1918) itibaren 6 kurusa ¢ikarilmaistir.
Alman reklam sayisinin ve fiyatin artmasinin savas nedeniyle artan maliyetlerden kaynaklanabilecegi
degerlendirilmektedir. Halkin gelir durumu g6z 6niinde alindiginda propaganda amaciyla ¢ikarilan
derginin {icretinin yiiksek olmasi ¢ok da rasyonel gortinmemektedir.

The War Illsustrated dergisi Harp Mecmuasrnin aksine kaliteli kdgida basilan bir dergi degildir.
[lk yillarda ortalama 28 sayfa olarak yayimlanan derginin sayfa sayist sonraki yillarda 24’ inmistir.
Harp Mecmuasrndan farkli olarak reklamlara derginin son iki sayfasinda yer verilmistir. Dergi,
savas yillar1 boyunca 2 pennyden satilmis, savasin sonlarina dogru, 1918 yilinda, fiyat1 3 pennye
cikarilmigtir. Bu dénemde Ingilterede giinliik gazeteler ve dergiler 1 pennyden satilirken The
War Illustratedin onlarin iki kati fiyatla satilmasi, derginin hedef kitlesinin orta sinif yetigkinler
oldugunun disiiniilmesine neden olmustur (Rayner, 2020). Derginin diger gazete ve dergilerden
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daha ytiksek fiyata satilmasi fiyat politikasinin Harp Mecmuast ile benzer olduguna isaret etmektedir.
The War Illustrated, Harp Mecmuasmin aksine ¢ok satan bir dergidir. Tiraj1 savagin sonlarina dogru
750.000% ulagmistir. Buna karsilik Harp Mecmuasrnin tiraji belli degildir ancak ¢ok yiiksek olmadig:
tahmin edilmektedir.

Osmanli gorsel propagandasinin en basarili 6rnegi olarak gosterilen Harp Mecmuas: (Kurnaz-
Sahin, 2018, s. 220; Koéroglu, 2010; Ulu, 2012) temelde bir fotograf dergisidir, yazilar fotograflar:
stislemek i¢in kullanilryor gibidir (Koroglu, 2010, s. 194). Hemen her sayfada fotograf yer alir ve her
sayida ortalama 25-30 adet fotograf bulunur. Seyrek de olsa illiistrasyonlara ve harita ¢izimlerine yer
verilmistir. Aktif olarak savasa katilan komutanlarin, 6zellikle de sehit olanlarin fotograflarina genis
yer ayrilir, sehitler icin ayr siitunlar agilmigtir (Ali F. & Omer, 2004, s. 1-17; Selguk, 2012). Harp
Mecmuasr'nin sayfalari ¢ok daginik bir goriiniim sergiler. Genellikle fotograflar ile metinler arasinda
bir iligki yoktur. Sayfalar tek bir konuya ya da temaya ayrilmamigstir. Cogu zaman birbiriyle alakasiz
konulara iliskin metin ve fotograflar yan yana verilmistir.

Harp Mecmuasinin tersine The War Illustrated’1in sayfalar1 oldukga derli topludur. Her bir sayfa
genellikle tek bir tema veya konuyla ilgilidir. Her sayida ortalama 68 adet fotograf ya da illiistrasyon
bulunur. Kapak sayfasinda genellikle tam sayfa bir illiistrasyon, kiigiik harflerle yazilmis giin, ay,
yil seklinde tarih bilgisi ve say1 bilgisi yer alir. Onu, o hafta yasanan olaylarin 6zetlendigi “savas
gunliigi” bashikli bir bolimiin bulundugu arka sayfa takip eder. Bu sayfada bazen bilinen yazarlarin
yazilarina ya da editor notuna da yer verilebilmektedir. Uzerinde “Kara, deniz ve hava olaylarinin
haftalik resimli kaydi” (A weekly picture-record event of events by land, sea and air) klisesi yer alan
ticlincii sayfa, ikinci bir kapak niteligindedir. Bu sayfada da sayfay1 kaplayan bir gorsel (gogu zaman
fotograf) ile giin, ay, y1l seklinde tarih bilgisi ve say1 bilgisi bulunur. Bundan sonraki sayfalarda savasa
iliskin konulari isleyen yazilar ve onlarin arasina serpistirilmis fotograf ve illiistrasyonlar yer alir. Son
sayfa ise reklamlara ayrilmstir.

The War Illustrated da yogun sekilde gorsel kullanan bir dergidir. Ancak Harp Mecmuasinda
fotograflar daha fazla yer tutarken The War Illustratedda illiistrasyonlara daha fazla yer verilmistir.
Dergi, savas yillar1 boyunca savas ve muharebelerinin oldukea ilging, gazetecilik bakimindan
onemli yonlerini, savasin diisiinsel boyutunu ve kronolojisini okurlarna aktarmistir. 1916dan
itibaren, tinlii savas muhabirleri, savasta en ilging ya da {iziicii deneyimlerinin kisa ama sasirtict
derecede eglenceli ve okunakl: ifadelerini dergide yayimlamaya baslamisg, bu yolla savasin maceraci
boyutlarini vurgulamislardir. Harp Mecmuasi’'nda da benzeri 6ykiilere yer verilmistir. Ancak The
War Illustrateddan farkli olarak bu 6ykiiler gazetecilerin degil ¢esitli riitbelerden askerlerin basindan
gecen olaylardir ve genellikle savas sirasinda gosterilen fedakarlik ve kahramanliklara iligkindir.

Her iki derginin de dénemin usta kalemleri tarafindan desteklendigi belirlenmistir. The War
Illustratedda usta savag muhabirlerinden Hamilton Fyfe ve Luigi Barzini ile inli yazarlarindan
Herbert George Wells'in; Harp Mecmuasi’'nda ise Abdiilhak Hamid, Ahmed Agaoglu, Ahmed Refik,
Cenab Sehabeddin, Mehmet Emin, Silleyman Nazif ve Ziya Gokalp gibi 6nemli edebiyat¢ilarin

yazilarina yer verilmistir.
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Harp Mecmuasi ve The War Illustrated Dergilerinin Propaganda Teknikleri A¢isindan
Karsilastirilmasi

Domenach’a gore giiclii bir propagandanin {iretilmesinde 5 temel kural bulunmaktadir. Bunlar,
“Yalinlik ve Tek Diisman Kurali, Biiylitme ve Bozma Kurali, Diizenleme Kurali, Agilama Kuraly,
Birlik ve Bulasma Kurali"dir (Domenach, 2003, s. 55-79). Calismanin bu kisminda Harp Mecmuas: ve
The War Illustrated dergilerinde yiriitiilen propaganda faaliyetleri, bu kurallara uygunluk agisindan
kargilastirilmstir.

Yalinlik ve Tek Diisman Kurali:

Yalinlik ve tek diigman kurali, propagandada sadelie vurgu yapan bir kuraldir. Bu kurala
gore propaganda hem dil bakimindan sade olmali hem de her seferinde tek bir diisman {izerinde
yogunlagsmalidir. “Propagandacinin elinde koca bir kalip gami vardir; bildiriler, inang bildirimleri
izlenceler, demegler ve 6gretici araglar. Bunlar genellikle olumlu bir bi¢gimde birtakim 6nermeleri
kisa ve acik bir metinde dile getirir. Ote yandan, iyi bir propaganda, belli bir zamanda, tek bir temel
erege yonelir. Belli bir siire i¢inde, atis1 bir tek hedef tizerinde yogunlastirir” (Aziz, 2011, s. 59).

Harp Mecmuasinda yalinlik ve tek diisman kuralina fazla riayet edilmedigi goriilmektedir.
Dergi genellikle Osmanli ordusunun komuta heyetinin ve Tiirk askerlerinin giindelik yasamina
ve savas sirasinda gosterdikleri kahramanliklara yer vermis, Itilaf Devletlerinin yaptiklar1 kéti
islere ya da yarattiklar1 yikima neredeyse hi¢ vurgu yapmamugstir. Ezeli bir diisman olarak goriilen
Rusya’ya yonelik haber ve resimlerde dahi siirler disinda sert ifade ve gorsellere yer verilmemistir.
Harp Mecmuasi, diilsmanini seytanlagtiran ve insanligin yarari i¢cin onun yok edilmesi gerektigini
vurgulayan bir retorik yerine; kendi askerlerinin bagarilarini ve meziyetlerini 6n plana ¢ikaran bir
retorigi tercih etmis, Itilaf Devletleri'nin neden oldugu yikima ve insani felaketlere iligkin gorsel ya
da yazilara yer vermemistir.

Buna karsilik The War Illustrated, yalinlik ve tek diigman kuralini neredeyse mitkemmel sekilde
uygulamustir. Derginin ilk sayisindan itibaren tek diigman ¢ogu zaman “Hunlar” olarak isimlendirilen
Almanlardir. Almanyanin miittefikleri durumundaki Avusturya, Osmanli Imparatorlugu ve
Bulgaristan’a iliskin haberlerde bile gercek diisman bu tilkeleri savaga siiriikleyen Almanlardir.
Hemen her sayida Almanlarin yakip yiktig1 kentlere, oldiirdiigii sivillere ve gergeklestirdigi savas
hukukuna aykir1 eylemlere iligkin haber ve gorsellere yer verilir. Ozellikle kiliselere, tarihi alanlara ya
da anit yapilara yonelik saldirilara iliskin haberler Alman barbarliginin géstergeleri olarak sunulur.
Almanlarin, Belgika ve Fransada neden olduklar1 yikima iligkin haber, fotograf ve illiistrasyonlar,
onlarin nefret edilmesi gereken vahsi diismanlar olarak konumlandirilmasi i¢in kullanilir.

Yine bu kurala uygun olarak Almanyanin savastaki miittefikleri olan Avusturya-Macaristan
Imparatorlugu, Bulgaristan Kralligi ve Osmanli Imparatorlugu zayif devletler olarak gdsterilmistir,
anilan ilkelerin Almanlar tarafindan aldatilarak savasa siiriiklendigi ve adeta intihar ettikleri
ileri stiriilmistiir. Buiylik Britanya i¢in tek diisman Almanya olarak resmedilmistir, digerleri rakip
olamayacak kadar zayif devletler konumundadir.
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Harp Mecmuasrnda diigmanin tam olarak tanimlanmamasi yaninda sayfalarin mizanpajina
gereken 6zenin gosterilmemesi de yalinlik ve tek diigman kuralinin ihlal edilmesine neden olmustur.
Harp Mecmuasrnin sayfalar: biitiinlikli bir mizanpaj anlayisindan uzak sekilde tasarlanmustir.
Dergide yer verilen gorsel ve yazilar daginik bir goriiniim sergilemis, ¢cogunlukla fotograflar ile
metinler arasinda bir iliski kurulmamus, sayfalar tek bir konuya ya da temaya ayrilmamistir. Buna
karsilik The War Illustrated dergisinde sayfalar daha sistematik bir sekilde hazirlanmis, her sayfanin
kendi igerisinde biitiinliik arz etmesi saglanmistir. Fotograf ve illiistrasyonlar genellikle metinlerle
uyumlu sekilde kullanilmustir.

Biiyiitme ve Bozma Kuralr:

Biiyiitme ve Bozma Kurali,propagandacinin kendi sectigi, ¢ikarlarina hizmet eden haberi
bityiitmesi, abartmasi ve basin yoluyla yaymas: ile gerceklesir. Rakip olarak goriilen kesimden bir
yetkilinin agzindan bir s6z ele alinir, mesajin igerigi bozulur, propagandacinin istedigi sekilde mesaj
yeniden sekillenir, bu yolla rakip giiliing duruma diisiirtilmeye ¢alisilir.

Harp Mecmuasrnin biiylitme ve bozma kuralina uygun sekilde diizenlendigini sdylemek zordur.
Dergide Ruslar disindaki Itilaf Devletleri askerlerine yonelik sert bir yaklagim goriilmez. Dolayisiyla
onlara yonelik haberleri biiyiitme ya da abartma s6z konusu degildir.

The War Illustratedda ise bilyiitme ve bozma kuralina uygun olarak Alman ordularinin
ozellikle Belcika ve Fransada neden oldugu yikimin abartilarak verildigi gériilmektedir. Alman
propagandasinin, Almanlar1 diinyaya medeniyet gotiiren bir millet olarak gdsterme g¢abalar1
karsisinda derginin Almanlarin isgal ettikleri ya da bombaladiklari yerlere iliskin haberlerde yaratilan
yikimin ve yasanan vahsetin Alman medeniyetinin bir eseri olarak gosterilmesi, bu kuralin basarili
uygulamalarindan birisidir. Belgikanin Louvainve, Fransanin Rehim kasabalarina yapilan saldirilar
sirasinda buralardaki kiitiiphanelerin ve kiliselerin zarar gormesi, bitytitme ve bozma kuralina uygun
sekilde, Almanlarin isledigi insanlik suglar1 olarak sayfalar boyunca benzer fotograflar kullanilarak
defalarca haberlestirilmistir. Yasanan yikim, “Rheimsdeki Dogu Mezarligrnin bu fotografinda
goriilecegi gibi, olillerin mezarlar1 bile Alman top¢u saldirisindan bagisik degildir” (The War
Ilustrated, 31 Ekim 1914) seklinde sansasyonel ifadelerle verilerek okuyucularin zihninde kalicilik
saglanmaya ¢alisilmigtir.

Diizenleme Kurali:

Diizenleme Kurali, propagandada tekrarin ve yinelemenin 6nemi iizerinde durur. Propaganda
denilince akla Hitler'in Propaganda Bakan1 Goebbels gelir. Goebbels propagandacinin az sayidaki
diistinceyi hedef kitlesine bikip usanmadan yineleyerek aktarmasi gerektigini soyler. Ona gore,
“Katolik kilisesi iki bin yildir hep ayni seyi yineledigi i¢in ayakta duruyor. Nasyonal Sosyalist devlet de
tipki onun gibi davranmalidir” (Pehlivanoglu, 2020, s. 106). Tekrar, 6nemlidir ¢tinkii tekrar sonucu
“tekrarlanan mesajlar dogrultusunda kisi bu mesajlar1 kabullenir ve bir sonraki safhada 6ziimser”
(Ozer, 2019, s. 19).
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[lk iki kuralin aksine yineleme kuralinin Harp Mecmuas: tarafindan basarili sekilde uygulandig
tespit edilmistir. Harp Mecmuasi sayfalarinda basta Enver Pasa olmak iizere ordu komuta heyetinin
cephede askerlerle birlikte gosterildigi, siirekli olarak komutanlarin ve erlerin gosterdikleri
kahramanliklara iligkin haber ve gorsellere yer verildigi ve bu yolla subayindan erine kadar Tiirk
askerinin kahramanligina ve fedakarligina vurgu yapildigr goriilmektedir. Yine Tiirk askerlerinin
diigmanlarina karsi merhametli oldugu, esir diisen askerlere iyi davrandigi, hatta kendisi yaya
yurtdig halde onlar1 at sirtinda intikal ettirdigi yontinde haberlere ve gorsellere yer verilmistir.
Harp Mecmuas: Tiirk askerinin olumlu 6zelliklerini 6n plana ¢ikaran yaym politikasiyla diizenleme
kuralina uygun davranmustir.

The War Illustratedin da bu kurala uygun bir yayin ¢izgisi ytirtittigii belirlenmistir. Derginin
neredeyse tiim sayfalarinda Alman saldirganligi ve vahseti farkli sozciikler, resimler ve gizimler
aracihigiyla okuyucuya aktarilmistir. Almanlarin bu saldirganligi ve vahseti karsisinda Ingilizlerin
yiriittiigi miicadelenin, diinyayr Alman zulmiinden ve yikimindan kurtarmak i¢in yiriitiilen
bir miicadele oldugu ve neredeyse tiim diinya milletlerinin, Biiyiik Britanya’y1 bu miicadelede
desteklerine iliskin haberlere yer verilmistir. Hindistan basta olmak {izere tiim Ingiliz sémiirgeleri
goniillii olarak Ingiliz ordusunda Almanlara ve miittefiklerine karsi savagmaktadir. Ayrica Ingilizlerin
ve miittefiklerinin, savag hukukuna uygun davranirken Almanlarin bu kurallar1 hige saydig: stirekli
tekrar edilmistir. Almanlar korkak, vahsi, eglenceye diiskiin ve alkolik kisiler olarak etiketlenmistir.

Asilama Kural:

Agsilama Kurali, bu kurala gore, propagandact kitlelerin zihninde 6nceden var olan birtakim
duygu, disiince ve bilgileri kullanarak ise baglamali, ardindan kendi diisiincelerini insanlarin
zihinlerine agilamalidir. Propagandaci kalabaliklara hitap ederken dikkatli davranmali, kalabalikla
ters diigmemeli, onunla ayni diisiincede oldugunu belirterek kendi propagandasmna baglamalidir
(Aziz, 2011, s. 81). “Toplumlarin ruhunda bilingli ve blingsiz birtakim duygular vardir, propaganda
da bunlar1 bulup kullanir. Inandirmak, siiriikklemek isteyen bir propagandanin kizgin ya da tehdit
dolu bir dil kullanmaktan uzak durmast gerekir” (Aziz, 2011, s. 81).

Harp Mecmuasrnda Osmanli propagandasinin agilama kuralina uygun yiiraitiildigii soylenebilir.
Tiirklerin cesaretleri ve kahramanliklari ile askerlik alaninda yetenekli olduklar: yoniindeki hakim
goriis dergi sayfalarinda giiglii bir sekilde vurgulanmistir. Ozellikle sehitlerin hi¢bir zaman 6lmeyecegi
yoniindeki dini inang, her sayida yer alan “Yasayan Oliiler” boliimiinde tekrar tekrar hatirlatilmistir.
Benzer bir yaklagimla gerek erlerin gerekse subaylarin kahramanlk ve fedakarliklarina iliskin
hikayelere sik sik yer verilmistir. Tiirklerin cesur ve merhametli olmalarina yonelik haber ve gorsellere
yer verilmesi de agilama kurali gercevesinde diistiniilebilecek bir uygulamadir.

Hedef kitlesinin ortak duygu ve diisiincelerine seslenen The War Illustrated dergisi de Asilama
Kuralrna uygun hareket ederek Almanlarin cephe gerisini de tehdit ettigine, sivil insanlarin huzurlu
evlerini dahi bombaladigina iliskin haberlere agirlik vermistir. Savas karsitlarina savasin neden
gerekli oldugu ve Biiylik Britanyanin savasta neden yer aldig1 hususlar: tehdit dolu bir dil yerine,
gerekeeleriyle, fotograf, ¢izim ve illiistrasyonlar yoluyla anlatilmistir. The War Illustrated dergisi bu
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yoniiyle huzur arayan vatandaslarin huzur icinde olduklar: evlerinin dahi bombalanabilecegini ve
savasin bu nedenle kaginilmaz oldugunu gostermeye calismistir. Harp Mecmuasina benzer sekilde

The War Illustrated sayfalarinda da savasta sehit olan askerlere iliskin gorsellere siklikla yer verilmistir.

Birlik ve Bulagsma Kurali

Birlik ve Bulasma Kurali, propagandada kalabaliklar1 mobilize etme, saflar1 siklagtirma ve tek
bir viicut haline getirme ¢abasi tizerinde durur. Bu kurala gére, propagandact hedefledigi kitlelere
birlikte hareket etmeleri gerektigi fikrini asilar. Birlik diginda kalan bireylerin diglanacag bildirilerek
birlige katilma mesajlar1 verilir. “Birlik goriisiinil yaratmak icin propagandanin ve propagandacinin
elinde ¢ok degisik kaynaklar vardir. Ornegin; bayraklar, sancaklar, amblemler, semboller, yazilar,
dovizler ve pankartlar. En yaygin bulasma yoluysa kitle gosterileri ve miting ya da yiiriiytislerdir.
Kitle gosterilerinde ve mitinglerde propagandaci halki ¢ok rahat bir sekilde harekete gecirebilir ve
fitili atesleyebilir” (Ozer, 2019; Aziz, 2011)

Her iki dergi de propagandalarinda birlik ve bulasma kuralina uygun davranmistir. Hem Harp
Mecmuasrnda hem de The War Illustratedda bayrak, sancak, amblem ve sembollere sik sik yer
verilmis, bir yerin ele gecirilmesine iligkin haberlerde anilan yerlesim yerinin merkezine bayrak
cekildigini gosteren gorseller kullanilmigtir. Yine savas gemileri, ugak ve agir silahlara iliskin
gorsellerde, gorsellerin tizerinde ait oldugu tlkenin bayragmin goriilmesine dikkat edilmistir.
Ayrica her iki dergide de tilke hitkiimdarlilarinin ve kraliyet ailesi mensuplarinin askerlerle birlikte
goriindiigii fotograflara 6zel 6nem verildigi tespit edilmistir. Bayraklar, sancaklar, amblemler, yazilar,
illastrasyonlar, ¢izimler, tiniformalar siklikla kullanilarak vatandas, yonetim ve ordu arasindaki

birlige vurgu yapilmuistir.

Her iki dergide de kahramanlik ve fedakarlik hikayeleri 6n plana ¢ikarilmakta, askerlerin
hayatlarini feda ederken veya bir cephe savasini kaybederken dahi disiplinden, Britanyaya ya da
Osmanli Imparatorlugu’na olan baghiliklarindan taviz vermedikleri ve son anlarinda dahi iilkelerinin

huzur ve glivenligini diistindiiklerinden bahsedilmektedir.

Sonug

Calismada Osmanli Devletinin I. Diinya Savasi déneminde gerceklestirdigi propaganda
faaliyetleri, Osmanli Devletinin bu doénemdeki en onemli rakipleri arasinda yer alan Biiyiik
Britanyanin propaganda faaliyetleriyle karsilastirmali olarak, savas dergileri olan The War Illustrated
ve Harp Mecmuasi araciligiyla incelenmigstir. Caligmaya gore I. Diinya Savasi sirasinda Biiyiik Britanya
hiikiimeti (Eyliil 1914’te), Disisleri Bakanligi biinyesinde Wellington House olarak da bilinen bir
propaganda biirosu kurmus, bu yolla I. Diinya Savas: boyunca i¢ ve dis kamuoyunu yonlendirerek ve
hedef kitlelerini ikna etmek {izere oldukga etkili yazili ve gorsel propaganda teknikleri kullanmustir.
Osmanli Devletinde ise, I. Diinya Savasi dénemi savas propagandasi faaliyetleri, devlet 6nciiliigiinde,

tek bir yapr araciligiyla ve kurumsallagmis bir sekilde gerceklestirilmemistir.
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Osmanli Devleti, savastaki hakliligini hedef kitlelerine aktarabilmek ve kendi propagandasini
yapabilmek i¢in gesitli yontemler denemistir. Ancak, biitiinciil, kurumsallagmis ve profesyonellesmis
bir yapinin olmayisi, zamanla Osmanli Devletinin propagandasini, kurumsallagmig bir sekilde
propaganda yapan &teki devletlere yanit verme ve kendini savunma mekénizmasina dontismiistiir.
Bu durumun kanitlarini The War Illustrated ve Harp Mecmuasr'nin betimsel analizinde de gorebilmek
miimkiindiir. Nitel arastirma yontemlerinden olan betimleyici 6rnek olay/vaka analizi yontemiyle
gerceklestirilen analizden elde edilen verilere gore, her iki dergi bigim ve icerik olarak birbirine
benzemekte, dergilerin sayfalarinda yazidan ¢ok gorsele yer verilmektedir. Her iki derginin de
fotograf kalitesi donemine gore yiiksek olup, her iki kamuoyu a¢isindan donemin 6nemli yazarlarinin
yazilarina dergilerde yer verilmistir. Bununla beraber her iki derginin propaganda faaliyetleri, etkili
propagandanin temel kurallar1 baglaminda incelendiginde, birbirinden farklilasmaktadir.

The War Illustrated, dergisinde Domenach (2003) saptadigi bes temel kuralmna uygun bir
propaganda faaliyeti yiiriitiiliirken Harp Mecmuasrnin bu kurallardan sadece diizenleme, asilama,
birlik ve bulagsma kurallarina uygun bir propaganda yiriittigii belirlenmistir. Yalinlik ve tek
diigman kuralina uyulmamasinin, Harp Mecmuasi’nin propagandasinin en 6nemli eksikligi oldugu
degerlendirilmektedir. The War Illustratedda karsitlarini 6zellikle de Almanlar1 canavarlastiran,
yaganan tiim olumsuzluklarin nedeni olarak onlar1 gosteren bir séylem hakimken; Harp Mecmuasrnda
karsitin1 diigmanlastiran bir sdylem yerine kendi askerlerinin kahramanliklarini 6ven bir sdylemin
egemen oldugu sonucuna ulagilmistir.
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