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ILKOGRETIM OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA
KULLANIM ALISKANLIKLARI UZERINE BiR
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Ozet

Teknoloji alamnda yasanan gelismelere bagli olarak iletisimin hayati énem kazanmas,
kisilerarast iletisimi yiiz yiize boyutundan teknolojiyle aracilanmis boyuta tasimstir. Ozellikle
kisisel bilgisayarlarin ve cep telefonlanimn yayginlasmas: iletisimin yeni medyaya dogru
evrilmesini beraberinde getirmistir. Yeni medya teknolojileriyle iletisime geleneksel islevlerinin
yam sira yeni islevler de yiiklenmis; artik alici iletisim siirecine daha lzli ve etkin bir sekilde
katilmaya baslanustir. Yeni medya/sosyal medyamn sundugu imkanlar her gegen giin daha
cok birey tarafindan tercih edilmesini saglamus; cocuklardan yashlara kadar bircok insan sosyal
medyaya yonelmistir. 1lkogretim Ogrencileri bu noktada toplumun onemli bir kesimini
olusturmaktadir. Dolayistyla bu calisma ilkégretim Ogrencilerinin sosyal medya kullamm
aligkanliklarim tespit etmeyi amaglamaktadir. Calisma kapsaminda Elazig il merkezinde 400
ilkégretim dgrencisiyle yiiz yiize (anket) goriismeler gerceklestirilmistir. Calisma sonucunda
ogrencilerin biiyiik bir kismumn sosyal medyayr uzun stiredir kullandi§r gozlenmis ve
katithmalann cinsiyetlerine gore sosyal medyay: kullanim durumlarinda bir farklilik olmadig
ortaya cikmgtir.

Anahtar Kelimeler
Sosyal medya, sosyal medya kullamm aliskanliklary, iletisim, Elazig érnegi.

A STUDY ON USAGE HABITS OF SOCIAL MEDIA OF
ELEMENTARY SCHOOL STUDENTS: ELAZIG SAMPLE

Abstract
Being of vital importance of communication based on developments in technology raised
interpersonal communication from face-to-face to a dimension mediated by technology.
Parrticularly, due to becoming popular of personal computers and mobile phones,
communication evolved to new media together with it. New functions along with traditional
functions have been loaded to communication by new media technologies; receiver has started
to attend to communication process faster and more effectively. Due to opportunities provided
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by new media/social media, more people preferred it day by day and several people from
children to old persons tended towards social media. Elementary school students constitute a
significant part of the society at this point. Therefore, this study aims at identifying usage
habits of social media of elementary school students. In the scope of study, face-to-face
interview (survey) was carried out with 400 elemantary school students in the city center of
Elazig. As a result of this stiudy, it was observed that a major part of students have been using
social media for a long time and there is no difference in using social media according to sexes
of attendants.

Key Words
Social Media, Usage habits of social media, communication, Elazig sample.
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5

Giris

Insanoglunun en temel gereksinimlerinden biri, etrafindaki insanlarla
etkilesim igerisinde bulunarak; bilgi, duygu ve diisiincelerini paylasma
istegidir. Diger insanlarla iletisim halinde kalarak yasamini idame ettiren
insanin aracisiz etkilesiminde ¢ok fazla degisiklik yasanmazken; aracili
iletisimde kullandig1 araglarin i¢inde bulunulan c¢aga gore sekillendigi
goriilmektedir. Walter Ong (2003: 92) Sozlii ve Yazili Kiiltiir isimli eserinde yaz1
Ooncesi donemi “Birincil Sozli Kiltir” olarak adlandirmaktadir. Gergek
diinyaya ait deneyimlerin yerine gegebilecek hicbir seyin bulunmadig: (Sanders
2010: 36) sozlii kiiltiiriin temeli sese dayanmaktadir. Sesin 6n plana ¢iktig1 sozlii
kiiltiirii birlestirici; goriintiiyii ise ayristirici olarak nitelendirilen Ong (2003:
205), sozlii kiiltiirden yaziya daha sonra da matbaaya gegisle birlikte olusan
ruhsal ve kiiltiirel degisimlere dikkat cekmektedir.

Yazil kiiltiiriin alfabe, kagit, miirekkep gibi buluslarla (Innis 2006: 35) sozlii
kiiltiiriin {izerine yiikselmesi, yazili metinlerin yazicilar tarafindan tekrar elle
tretilme zorunlulugunu ve “okuyan insan” tipografisini ortaya c¢ikarmistir.
Okumak ve okuyacak bir kitab1 olmak kendi bilgisini ¢ogaltabilen ilk insan olan
Gutenberg’in matbaayi icadma kadar ¢ok az sayida aydinin bir ayricalig olarak
goriilmiistiir (Sartori 2006: 18-19). Yazili kiiltiir doneminde okuyucunun ya da
tiiketicinin ayni zamanda {iretici olduguna da dikkat ¢eken McLuhan (2001:
138) tipografinin birey ve toplum yasaminda yaptig1 degisim ve doniisiimlerin
altin1 ¢cizmektedir.

Nasil ki yazinin ve matbaanin icadi sozlii kiltiirii etkilemisse telgraf,
telefon, radyo ve televizyonun icad1 da yazih kiiltiirde kirilmalar yasanmasina
neden olmustur. Elektronik c¢agm yiikselisi yazili kiiltiiriin ¢okiisiinii
beraberinde getirmis; (Sanders 2010: 45) Ong, bu yeni dénemi “Ikinci Sézlii
Kiltir” olarak adlandirmistir. Telgraf ile fotografin epistemolojik
yonelimlerinin disa vurumu olan televizyon, elektronik c¢aga damgasimni
vurmustur. Televizyon ve tipografiyi uzlasmaz derecede zit bulan Postman’a
gore (2004: 91-94) televizyon, kiiltiirii hemen her anlamda yapisal bir degisime
ugratarak; muazzam bir gosteri sahnesi yaratmistir. McLuhan (2001: 199) da
elektronik ¢ag1 tanimlamak icin “Kiiresel Koy” kavrammni ortaya atmis;
televizyon sayesinde diinyanin kiigiik bir kdye doniistiigiinii ve koylerdeki gibi
herkesin birbirinin hayatindan haberdar oldugunu dile getirmistir. Elektronik
¢ag1 farklh bir agidan yorumlayan Orwell (2000) gelisen iletisim teknolojilerine
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yonelik kaygilarim1 bir distopya tasarimi seklinde ortaya koyarak; “Biiyiik
Birader” kavramsallastirmasiyla ele almistir.

Castell'in (2008: 621-632) Ag Toplumu olarak adlandirdig: icinde
bulundugumuz donemde ise bilim ve teknolojiyle kosut olarak ilerleyen
iletisim yeni bir boyut kazanmistir. Schiller'e (1993: 274-275) gore teknolojik
gelismeler kesintisiz olarak devam etmekte; giinlitk yasam bu gelismelere ayak
uyduracak sekilde yeniden bicimlenmektedir. Bu baglamda teknolojik
gelismeler, iletisim kanallarim1 hem niteliksel hem de niceliksel olarak
farklilastirmis; daha onceki siirecte “yukaridan asagiya ve tek yonlii olarak
ilerleyen ‘iletim’in yerini ¢ok yonlii, etkilesimli, demokratik ve esdiizeyli
‘iletisim’ almistir” (Tuncer 2013: 3). Ozellikle 90’11 yillardan itibaren internetin
giderek yayginlasmasiyla yeni bir boyut kazanan iletisim alaninda bir taraftan
yeni kavramlar ortaya ¢ikarken; diger taraftan mevcut kavramlar
giincellenmistir (Erkul 2009: 97).

Gectigimiz yiizyilla damgasmi vuran gazete, radyo ve televizyon gibi
geleneksel medyanin yaninda, ondan tamamen farkli bir teknolojiye ve igerige
sahip, yeni ya da sosyal medya ortaya ¢ikmistir. Giiniimiizde artik sosyal
medya ¢ocuklardan yetiskinlere hemen herkesin etkin olarak kullandig; iletisim
mecrasina doniismiistiir. Dolayisiyla bu calisma ilkogretim Ogrencilerinin
sosyal medya kullanim aliskanliklarmi ortaya koymayi amacglamaktadir.
Calisma dogrultusunda 400 katilimciyla yiiz ylize goriisme (anket) yapilmis;
ogrencilerin sosyal medyay1 kullanim durumlar1 degerlendirilmistir.

1. Sosyal Medya Kavramina Genel Bir Bakis

Bilgi iletisim teknolojileri ve internetin hizla gelismesiyle geleneksel medya
yerini yepyeni bir teknolojiye sahip sosyal medyaya birakmistir. Yeni medya
olarak da ifade edilen sosyal medya internete bagh olarak Web 1.0
teknolojilerinden tamamen farkli bir felsefeye dayanan Web 2.0 teknolojileriyle
ortaya ¢ikmustir. Kullanicmm ¢ok daha aktif rol oynadigi bu yeni iletisim
teknolojilerinde bilgiye ulasmanm yanmnda bu bilginin paylasimi, yayilmas1 ve
bireylerin bilgi {izerinde s6z sahibi olmasi daha kolay hale gelmistir (Ozata
2013: iv). Sosyal medya, birbirinden bagimsiz olarak gelismis ve tiiketicilerin
kendi igeriklerini yansitabilmelerini ve bagkalariyla paylasmalarmi saglayan
¢evrimici uygulamalari ifade etmektedir (Giilsoy 2009: 245). Zaman ve mekan
smirlamasmin olmadig1 sosyal medya, paylasimimn ve tartismanmn esas oldugu
bir iletisim sekli olarak tanimlanmaktadir (Vural ve Bat 2010: 3351).

Yeni medya teknolojilerinin hem islevleri hem de isleyisleri bakimmdan var
olan kitle iletisim araglarindan farkli birtakim 6zellikleri bulunmaktadir. Bu
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Ozellikler  etkilesimlilik, anindalik, iireticinin ve tiiketicinin  yer
degistirilebilirligi, ticari kazan¢ amacinin olmamasi, ekonomik olmasi,
bireysellik ve kitleselligin bir arada bulunmasi, profesyonelligin bulunmamas,
hiyerarsik iligkilerin 6nemli olmamasi, kozmopolitlik, zincirleme iletisim,
mekanmn olmamasi, zaman asirilik, miilkiyet yapismmin farkli olmasi,
multimedya oOzelliginin bulunmasi, fazla miktarda enformasyon saglama
seklinde siralanmaktadir (Glingor 2011: 312-315).

Son donemlerin en ¢ok tercih edilen dijital mecrasi sosyal medyanin birgok
araci bulunmaktadir. Bu araglar kullanim alanlarma ve islevlerine gore bazi
farkliliklar gostermektedir. Sosyal medya araglari igerisinde one ¢ikanlar
genellikle Bloglar, RSS, Wikis, Podcasting, Twitter, Facebook, Youtube, Flickr,
Pinterest, Foursquare, Linkedin olarak ifade edilmektedir (Giligdemir 2012: 35-
47).

Bloglar: Kronik bir diizende yerleri degistirilerek topluca sergilenen ve
ayn1 diizende yazilarin girildigi web sitesidir (Thelwall 2007 akt. Vural ve Bat
2010: 3354).

RSS: Genellikle haber saglayicilari, bloglar ve podcastler tarafindan
kullanilan, yeni eklenen igerigin kolaylikla takip edilmesini saglayan 6zel bir
XML formatidir (Giigdemir 2012: 38).

Wikis: Kullanicilara ansiklopedi hizmeti sunan wikiler, kisilere igerik
ekleme ve diizenleme imkani veren web siteleridir (Kahraman 2010: 15).

Twitter: Kullanicilara en fazla 140 karakterlik kisa ag ctlimleleri yazma
imkani saglayan uygulamadir (Gligdemir 2012: 42).

Facebook: Kullanicilar tarafindan olusturulan, farkli izin kategorilerinde
0zel veya herkese agik paylasimlarla kullanicilarin birbiri ile iletisim kurmasini
saglayan cevrimigi sosyal ag yazilimidir (Gonzales ve Vodicka 2010: 33).

Youtube: Kullanicilara video yiikleyerek paylasimda bulunma imkan:
saglayan uygulamadir.

2. Sosyal Medya ile ilgili Daha Once Yapilmis Arastirmalar

Geleneksel medyanin yaninda sosyal medyanin giderek yaygin bir sekilde
kullanilmasi, konuyla ilgili hem ulusal hem de uluslararas: platformda pek ¢ok
calismanin yapilmasini da beraberinde getirmistir. Sosyal medya araglarmin
kullanimiyla ilgili baz1 ¢alismalar asagidaki sekilde 6zetlenmistir.
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Tablo-1 Sosyal Medya Kullanimi {le lgili Yapilan Calismalar

Yil Arastirmaci Arastirmanmin Adi
2010 | B. Giilnar, S. Balai ve V. Cakir | Motivations of Facebook, You Tube and Similar
Web Sites Users
Yeni Bir {letisim Ortami Olarak Sosyal
2010 B. Akinc1 Vural ve M. Bat Medya: Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesine
Yonelik Bir Aragtirma

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi
2011 H. Akcay Baglaminda Sosyal Medya Kullanimu:
Giimiishane Universitesi Uzerine Bir Arastirma

2012 E. Karakog¢ ve M. E. Kullamimlar ve Doyumlar Yaklagimi
Giilsiinler Baglaminda Facebook: Konya Uzerine Bir
Aragtirma

Lise Ogrencilerinin internet Ortaminda Sosyal
2012 F. Balaman ve A. Karatag Paylasim Sitelerini Kullanim Amaclari ve
Sosyal Paylasim Unsurlar1

Bireylerin Sosyal Medya Kullanim

2012 N. Gizem Kogak Davranislarinin Kullamimlar ve Doyumlar
Yaklagimi Baglaminda Incelenmesi:
Eskisehir’de Bir Uygulama
2014 K. Bilen, O. Ercan ve T. Sosyal Aglarin Kullamim Amaci Ve
Giilmez Benimsenme Siireci: Kahramanmarasg

Siitgii Imam Universitesi Ornegi

Giilnar, Bala1 ve Cakir'in (2010) “Motivations of Facebook, Youtube and
Similar Web Sites Users” basglikli calismalar1 tiniversite ogrencilerinin sosyal
paylasim sitelerini kullanim durumlarini belirlemeye yoneliktir. Selcuk
Universitesi'nde farkli fakiiltelerde egitim goren 728 6grenciyle gerceklestirilen
calismada, katilimcilarin narsizm ve kisisel sunum, medya aligkanligi ve
performans, bos zamanlar1 degerlendirme, bilgi arama ve kisisel statii, iliskiyi
stirdiirme ve eglence motivasyonlarindan dolay1 sosyal paylasim sitelerine
yoneldigi goriilmiistiir. Vural ve Bat'm (2010) Ege Universitesi Iletisim
Fakiiltesi o6grencilerinin sosyal medya araglarmi kullanimlariyla ilgili
gerceklestirdikleri ¢alismada genglerin sosyal medyaya iliskin goriisleri
belirlenmeye ¢alisiimistir.

Habibe Akgay'in (2011) “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda
Sosyal Medya Kullanimi: Giimiishane Universitesi Uzerine Bir Aragtirma”
baghkli makalesi ogrencilerin sosyal medya kullanimindan elde ettigi
doyumlar: tespit etmeye yoneliktir. Karakog ve Giilsiinler’in (2012) Konya il
merkezinde 324 katilimci ile gerceklestirdikleri ¢alismada; katilimcilarin sosyal
medya araglarmi kullanarak hangi doyumlar1 elde ettikleri {izerinde
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durulmaktadir. Balaman ve Karatas'm (2012) calismasi ise lise 6grencilerinin
sosyal paylasim sitelerini kullanim amaglar1 ve sosyal paylasim unsurlarina
odaklanmaktadir.

Gizem Kogak'm (2012) Eskisehir 6rnekleminde gergeklestirdigi calismada
da Kullanimlar Doyumlar Yaklasimi baglaminda bireylerin sosyal medya
araglarmi kullanim davranislar1 ve motivasyonlari ortaya konulmustur.
Calismada katilimcilarin sosyal medya araglarimi daha ¢ok haber almak ve
eglenmek i¢in kullandig tespit edilmistir. Bilen, Ercan ve Giilmez'in (2014)
arastirmasi da Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi Ogrencilerinin sosyal
medya araglarini kullanim amacmi ve benimseme siirecini ortaya koymay1
amaclamaktadir. 259 O6grenci ile gerceklestirilen calismaya gore katilimcilar
sosyal medya araglarmi yogun olarak kullanmaktadir.

3. Yontem

Calismanin yontem boliimiinde arastirmanin uygulanmasi, 6rnekleminin
belirlenmesi, veri toplama araglari, verilerin analizinde kullanilan istatistik
programi ve testler iizerinde durulmustur.

3.1. Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

TIkogretim dgrencilerinin sosyal medya kullanim aligkanliklarmi ortaya
koymay1 amaglayan bu ¢alisma dogrultusunda Elazig il merkezinde 25 Mart-15
Nisan 2014 tarihleri arasinda tesadiifi olarak segilen 8 ilkogretim okulunda alan
aragtirmasi uygulanmistir. Arastirma orneklemi olarak tesadiifi 6rneklem alma
tlirlerinden basit rastlantisal drneklem alma yontemi secilmistir. Arastirma,
tesadiifi olarak secilen 191 kiz 209 erkek olmak iizere toplam 400 ilkdgretim
Ogrencisi lizerinde gergeklestirilmistir.

3.2. Arastirma Sorularn

Calisma baglaminda asagidaki sorulara yanit aranmaktadir:

1- Aragtirmaya katilan 6grencilerin ne kadar siiredir (ay olarak) sosyal
medyada etkin bir hesab1 bulunmaktadir?

2- [lkdgretim ogrencileri sosyal medya araglarmi ne siklikta, hangi
amaclarla, kullanmaktadirlar?

3- Katiimalarin sosyal medya araglarini kullanim sikligi cinsiyetlerine
gore farklilasmakta midir?

4- Arastirma katilimcilar1 sosyal medyada daha ¢ok ne tiir igerikler
paylasmaktadir?
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5- I[lkégretim Ogrencilerinin sosyal medyayr tercih etme sebepleri
nelerdir?

6- Katilimcilarin sosyal medya paylasim igerikleri ve sosyal medyay:
tercih etme sebepleri cinsiyete gore farklilik gostermekte midir?

3.3. Veri Toplama Araglar1

[kégretim dgrencilerinin sosyal medya kullanim aligkanhklarmi saptamak
{izere 2 boliimden olusan 28 maddelik bir dlgek hazirlanmistir. Olgegin ilk
boliimiinde katilimcilarin sosyo-demografik oOzelliklerini ve sosyal medya
kullanim stirelerini belirlemek amaciyla agik uglu sorulara yer verilmistir.
Ogrencilerin sosyal medya kullanim aligkanliklarini tespit etmeye yonelik
seceneklere ayrilan ikinci boliimde ise 5 noktali Likert tipinde (1= Hig
katilmiyorum, 5= Tamamen Katiliyorum) oOl¢ek kullanilmistir. Bu bdliimde
daha c¢ok Kkatilimcilarin kullandiklar1 sosyal medya araglari, amaglari,
paylastiklar: ileti tiirleri ve sosyal medyay: tercih etme sebepleri {izerinde
durulmustur.

3.3.1. Verilerin Analizinde Kullanilan Testler

Arastirma sonucunda elde edilen veriler PaswStatistic 18 programi
araciligiyla bilgisayar ortamina aktarilmis ve gerekli analizler yapilmistir.
Arastirmada frekans analizi, aritmetik ortalama, bagimsiz iki drneklem ¢ testi
kullanilmistir.

4. Bulgular ve Yorum

Aragtirmanin bu bdliimii, katilimcilarin sosyo-demografik o6zellikleri,
sosyal medya kullanim aliskanliklar1 ve bunlar arasindaki iligkilerle ilgili elde
edilen bulgulara ve yorumlamalara dair bilgiler icermektedir.

4.1. Ogrencilerin Sosyo-Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Calismanm bu boliimiinde arastirmaya katilanlarm sosyo-demografik
ozelliklerine iligkin bulgulara yer verilmistir. Katihimcilarin yas, egitim diizeyi,
yasadiklar1 yerlesim birimi benzer oldugu i¢in bu faktorler degerlendirmeye
alimmamigtir. Orneklemin cinsiyet ve aylik ortalama gelir diizeylerini
belirlemeye yonelik sorulara verdikleri yanitlarin betimleyici bulgulari ele
alinmigtir.

-Katimcilarm (N=400) % 47,8'i kiz 6grencilerden, % 52,2'si ise erkek
ogrencilerden olugsmaktadir. Arastirmaya katilanlarin cinsiyet dagiliminda
arastirma sonuglarmi etkileyecek bir dengesizlik bulunmamaktadir.
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-Orneklem grubunun aylik gelir diizeyi en diisiik 0 TL, en yiiksek 5200 TL
olarak belirlenmistir. Aritmetik ortalamas1 1075 TL, standart sapmas1 636,178
olarak hesaplanmuistir.

4.2. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullamim Aligkanliklarina iliskin
Bulgular

Aragtirmaya katilan 6grencilerin sosyal medya kullanum aligkanliklarin
saptamak icin onlara birtakim sorular yoneltilmistir. Katilimcilarmm ne
zamandan beri sosyal medyayi aktif olarak kullandigi, en sik kullandig1 sosyal
paylasim sitesi, kullanim amaci, ne tiir iletiler paylastigina dair bulgular
tablolar halinde verilmistir.

4.2.1. Ogrencilerin Sosyal Medyayr Kullanim Tecriibesine iliskin
Bulgular

Tablo-2 Ogrencilerin Sosyal Medyay1 Kullanim Tecriibesinin Betimleyici
Istatistikleri

En En Standart
N Diisiik Yiiksek X Sapma
Sosyal Medya Kullamim
. 400 3 48 | 14,66 7.61
Tecriibesi

Sosyal medya kullanim tecriibesinin betimleyici istatistikleri incelendiginde
en diisik 3, en yilksek 48 aydir sosyal medya kullanan katilimcilarla
goriisiildiigii ortaya c¢ikmaktadir. Ankete katilanlarin sosyal kullanim
tecriibesinin ortalamasi 14,66 ay, dagilimin standart sapmast ise 7.61’dir.

4.2.2.0grencilerin Sosyal Medya Kullanim Sikligina iligskin Bulgular
Tablo-3 Sosyal Medya Araglar1 Kullanim Siklig

Sosyal Medya En En Standart
Aracglan N Diisiik | Yiiksek X Sapma
Facebook 400 1 5 3.24 642
Messenger 400 1 5 2.57 902
Youtube 400 1 5 2.47 1.10
Twitter 400 1 5 1.63 772

[lkdgretim dgrencilerinin sosyal medya kullanim sikhigina iliskin bulgular
Tablo-3’te yer almaktadir. Tablo degerlendirildiginde katilimcilar sosyal medya
araglar: icerisinde en sik Facebook'u (X=3.24) kullanmakta; bunu Messenger
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(X=2.57) takip etmektedir. Katilimcilarin Messenger’dan sonra en ¢ok tercih
ettigi sosyal medya aract Youtube iken, en seyrek takip ettikleri arag
Twitter’dir.

Tablo-4 Cinsiyete Gore Sosyal Medya Araglar1 Kullanimmdaki Farklilik

Sosyal Medya Araglar1 | Cinsiyet | N | X |S.S.|[sd | T p
Facebook Kiz 191 | 3.29 | .663
Erkek | 209 | 3.19 | .627 | 398 | -1.73 | .079
Messenger Kiz 191 | 2.65 | .955
Erkek | 209 | 2.48 | .844 | 398 | -3.41 | .166
Youtube Kiz 191 | 2.40 | 1.07
Erkek | 209 | 2.54 | 1.12 | 398 | -1.05 | .467
Twitter Kiz 191 | 1.56 | ,751
Erkek | 209 | 1.69 | ,787 | 398 | 0.74 | .384
*p<.05

Tablo-4 Katilimcilarin cinsiyetlerine gore sosyal medyayr kullanim
sikliklarinda bir farklilasma olup olmadigmi ortaya koymaktadir. Tabloda
gorildugii lizere kiz Ogrenciler (X=3.29) ile erkek Ogrencilerin (X=3.19)
Facebook kullanim sikliklarinda istatistiki bir farklilik bulunmamaktadir (t=-
1.73; p>.05). Katilimcilarin Messenger kullanim sikliklarinda kizlar (X=2.65) ve
erkekler (X=2.48) arasinda bir farklilik tespit edilememistir (t=-3.41; p>.05).
Messenger'in yani sira Youtube kullanimimmn da kizlar (X=2.40) ve erkekler
(X=2.54) baglaminda cinsiyete gore farklilik gostermedigi belirlenmistir (t=-1.05;
p>.05). Ogrencilerin Twitter kullanim sikliginda da cinsiyet degiskenine gore
kizlar (X=1.56) ve erkekler (X=1.69) arasinda anlamli bir fark tespit
edilememistir (t=0.74; p<01). Tablonun genel bir degerlendirmesi yapildiginda
ilkogretim Ogrencilerinin cinsiyetlerine gore sosyal medya araglarmi kullanim
sikliklarinin istatistiki olarak farklilasmadig: ortaya ¢ikmaktadar.
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4.2.3. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Amaglarina iligkin Bulgular
Tablo-5 Sosyal Medya Kullanim Amaglarinin Betimleyici Istatistikleri

En En Standart
Sosyal Medya Kullanim Amaglar1 o . _
N Diisiik Yiiksek X Sapma

Insanlarla fotograf, video ve bilgi

400 1 5 3.23 914
paylagmak

Gonderide bulunmak igin 400 1 5 3.19 .981
Yeni arkadaslar edinmek icin 400 1 5 2.85 1.20

Bagkalarimin gonderilerine yorum
. 400 1 5 2.73 .902

yapmak i¢in

Bos zamanlarimi degerlendirmek

. 400 1 5 2.56 1.22
igin
Oyun oynamak i¢in 400 1 5 2.51 1.13
Arkadaglarimla sohbet i¢in 400 1 5 2.49 1.13
Popiilerligimi arttirmak icin 400 1 5 2.38 1.22
Uzaktaki tamdiklarimdan
. 400 1 5 2.37 1.16
haberdar olmak i¢gin

Tablo-5 ilkogretim 0grencilerinin sosyal medya kullanim amaglarmi ortaya
koymaktadir. Tablo degerlendirildiginde katilimcilarin en sik diger insanlarla
fotograf, bilgi ve video paylasmak igin (X=3.23) sosyal medyaya yoneldigi
gorilmektedir. Bunu, génderide bulunmak (X=3.19), yeni arkadaslar edinmek
(X=2.85), bagkalarimin gonderilerine yorum yapmak (X=2.73), bos zamanlarim
degerlendirmek (X=2.56), oyun oynamak (X=2.51), arkadaslarla konusmak
(X=2.49), popiilerligini arttirmak (X=2.38) ve uzaktaki tanidiklarindan haberdar
olmak segenekleri takip etmektedir.

Tablo-6 Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanim Amaglarindaki Farklilik

Sosyal Medya Kullanim .. ~
Cinsiyet | N X S.S. | sd T P
Amagclan
Insanlarla fotograf, video ve Kiz 191 | 3.08 .956
bilgi paylasmak Erkek 209 | 337 | .852 | 398 | -3.25 | .001*
Kiz 191 | 3.14 958
Gonderide bulunmak igin

Erkek 209 | 323 | 1.00 | 398 | -952 | .342

Kiz 191 | 269 | 1.21
Erkek 209 | 299 | 1.18 | 398 | -2.54 | .011*

Yeni arkadaglar edinmek igin

Bagkalarimn gonderilerine Kiz 191 | 2.60 | .858
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yorum yapmak icin Erkek 209 | 2.85 | 926 | 398 | -2.78 | .005*
Bos zamanlarimi Kiz 191 | 252 | 1.17
degerlendirmek igin Erkek 209 | 2.60 | 1.26 | 398 | -.692 | .490

Kiz 191 | 2.80 | 1.10
Erkek 209 | 224 | 1.10 | 398 | 5.02 | .000*

Oyun oynamak i¢in

Kiz 191 | 239 | 1.19
Erkek 209 | 259 | 1.06 | 398 | -1.77 | .077

Arkadaslarimla sohbet icin

Kiz 191 | 227 | 1.19
Erkek 209 | 249 | 124 | 398 | -1.81 | .071

Popiilerligimi arttirmak icin

Uzaktaki tanidiklarimdan Kiz 191 | 2.34 1.18
haberdar olmak igin Erkek 209 | 240 | 116 | 398 | -.571 | .569
*p<.05

Tablo-6 ilkdgretim Ogrencilerinin sosyal medya kullanim amaglarinin
cinsiyete gore farklilik gosterip gostermedigini ortaya koymaktadir. Tabloya
bakildiginda erkek 6grencilerin (X=3.37), kiz 6grencilere (X=3.08) oranla sosyal
medyayr daha c¢ok fotograf, video ve bilgi paylasmak igin kullandigi
goriilmektedir (t=-3.25; p<.05). Katihmcilarin génderide bulunmak amaciyla
sosyal medya kullanim durumlarina bakildiginda kizlar (X=3.14) ve erkekler
(X=3.23) arasinda anlaml bir farklihgin olmadig: ortaya ¢ikmaktadir (t=-.952;
p>.05). Yeni arkadas edinmek amaciyla sosyal medya kullanimlarinda kizlar
(X=2.69) ile erkekler (X=2.99) arasinda belirgin farklilik ortaya ¢ikmaktadir (t=-
2.54; p<.05). Duruma gore erkek Ogrenciler, kiz 6grencilere gore yeni arkadas
edinmek icin sosyal medyayr daha sik kullanmaktadir. Ilkdgretim
ogrencilerinin bagka bir sosyal medya kullanim amaci olan gonderilere yorum
yapma konusunda kiz 6grenciler (X=2.60) ile erkek 6grenciler (X=2.85) arasinda
istatistiki farkliligin oldugu goze carpmaktadir (t=-2.78; p<.05). Bos zamanlar1
degerlendirme hususunda kizlar (X=2.52) ile erkekler (X=2.60) arasinda belirgin
farklilik tespit edilememistir (t=-.692; p>.05). Kiz 6grenciler (X=2.80) ile erkek
ogrenciler (X=2.24) arasinda sosyal medya kullanim amacmin farklilastig1 baska
bir secenek oyun oynamak olarak ortaya ¢ikmaktadir (t=5.02; p<.05).Arastirma
katilmcilarmin sosyal medyay1 arkadaglarla sohbet amagh kullanimlarinda
kizlar (X=2.39) ve erkekler (X=2.59) arasinda bir farklilik bulunmamaktadir (t=-
1.77; p>.05). Popiilerligi arttirmak amaciyla sosyal medya kullaniminda da
kizlar (X=2.27) ve erkekler (X=2.49) arasinda istatistiki bir farklihga
rastlanmamuistir (t=-1.81; p>.05). Sosyal medya kullanim amaglar1 igerisinde
uzaktaki tanidiklardan haberdar olma segeneginde de kiz 6grenciler (X=2.34) ile
erkek ogrenciler (X=2.40) arasinda farklilik tespit edilmemistir (t=-.571; p>.05).
Bu baglamda, ilkdgretim 6grencilerinin cinsiyetlerine gore fotograf, video ve
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bilgi paylasimi, yeni arkadaslar edinme, bagkalarmn gonderilerine yorum
yapma ve oyun oynama konularinda farklilik oldugu ortaya ¢ikmistir.

4.2.4. Ogrencilerin Sosyal Medya Paylagim iceriklerine iligkin Bulgular
Tablo-7 Sosyal Medya Paylasim Igeriklerinin Betimleyici Istatistikleri

Paylagim En En
ige}ll'ik§leri N Diigitk | Yiiksek X Standart Sapma
Fotograf 400 1 5 3.38 1.13
Gonderi/Yorum 400 1 5 3.31 1.15
Mesaj 400 1 5 3.18 1.14
Video 400 1 5 3.07 1.24
Bilgi 400 1 5 2.73 1.10

Tablo-7 katilimcilarin sosyal medya paylasim igeriklerini 6zetlemektedir.
Tabloya gore ilkdgretim Ogrencileri sosyal medyada en sik fotograf (X=3.38)
paylasmaktadir. Fotograf paylasimini gonderi/yorum (X=3.31) ile mesaj (X=3.18)
paylasimi takip etmektedir. Katilimcilarm sosyal medyada daha seyrek
paylastiklari icerik ise video (X=3.07) ile bilgi (X=2.73) olarak belirmektedir.

Tablo-8 Cinsiyet ile Sosyal Medya Paylasim Icerikleri iliskisi

Paylasim L. _
. t N X . S. d P
icerikleri Cinsiye S.S s T
. Kiz 191 3,31 1.15
Fotograf
Erkek 209 3,44 1.11 398 1.07 284
. . Kiz 191 3,43 1,14
Gonderi/Yorum 20 0 209 | 320 | 116 | 398 | 197 | .049%
Mesas Kiz 191 3,17 1,18
J Erkek 209 3,18 1,11 398 | -.125 901
Vide Kiz 191 3,14 1,28
© Erkek 209 3,00 1,19 398 1.10 272
. Kiz 191 2,70 1,12
Bilgi
Erkek 209 2,76 1,08 398 | -.535 .b93

*.
p<.05
[Ikdgretim dgrencilerinin cinsiyetlerine gore sosyal medyada paylastiklari
iceriklerin farklillk gosterip gostermedigine iliskin bilgiler Tablo-8'de
bulunmaktadir. Tablodan elde edilen veriler degerlendirildiginde fotograf
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paylasimmda kizlar (X=3.31) ile erkekler (X=3.44) arasinda bir farklilasma
goriilmezken (t=1.07; p>.05); gonderi/yorum paylasimmda kiz &grenciler
(X=3.43) ile erkek ogrenciler (X=3.20) arasinda anlamli farkliliklarin oldugu
dikkat cekmektedir (t=1.97, p<.05).Mesaj gonderiminde kizlar (X=3.17) ve
erkekler (X=3.18) arasmnda farklihigin olmadig: tespit edilmistir (t=-.125; p>.05).
Katilimailarin cinsiyetine gore kizlar (X=3.14) ve erkekler (X=3.00) agisindan
farklilasmanin olmadig1 diger secenek ise video paylasimlaridir (t=1.10; p>.05).
Bilgi paylasimi konusunda da kizlar (X=2.70) ve erkekler (X=2.76) arasinda
anlaml bir farklilasma bulunmamaktadir (t=-.535; p>.05).

4.2.5. Ogrencilerin Sosyal Medyay1 Tercih Etme Sebeplerine iligkin
Bulgular

Tablo-9 Sosyal Medya Tercih Sebeplerinin Betimleyici Istatistikleri

En En Standart
Sosyal Medya Tercih Sebepleri N Diisiik | Yiiksek X Sapma
Insanlarin durumuma yorum yapmast
R 400 1 5 3.54 1.00
hosuma gittigi icin
Insanlarin fotograflarimi begenmesi
e 400 1 5 3.53 1.05
hosuma gittigi icin
S 1 payl itelerinde olmak
osyal paylasim sitelerinde olma 400 1 5 284 191
beni mutlu ettigi igin
Insanlarla yiiz yiizeyken
soyleyemeyecegim pek ¢ok seyi orada | 400 1 5 2.79 1.16
rahatca sdyleyebiliyorum
Insanl k da nel
nsa iirm g.erge }.7a§ar'11 : a I.1e. er 400 1 5 9073 191
yaptigin bilmek istedigim igin
Gercek hayatta insanlarla iletisim
i s 400 1 5 2.59 1.17
kurma problemleri yasadigim igin
Zamanim olmadig; igin 400 1 5 2.34 .993

Tablo-9da katilimcilarin sosyal medyay1 tercih etme sebeplerine iligkin
bilgiler yer almaktadir. Tabloda goriildiigii iizere katilmcilar en ¢ok diger
insanlarm durumlara yaptigi yorum (X=3.54) ve fotograflarmin bagkalar1
tarafindan begenilmesi (X=3.53) hosuna gittigi i¢in sosyal medyay1 tercih
etmektedir. Sosyal medyay1 tercih edilir kilan bu iki secenegi paylasim
sitelerinde bulunmanin mutlu etmesi (X=2.84), insanlarla yiiz yiizeyken
soyleyemeyecegi pek cok seyi bu platformda rahatca sdyleyebilmesi (X=2.79),
diger insanlarin gercek yasamindan haberdar olma istegi (X=2.73) takip
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etmektedir. Sosyal medyay1 tercih etmede daha az etkili olan secenekler ise
kisilerin gercek yasamda iletisim problemi yasamasi (X=2.59) ve zamaninin
olmamasi (X=2.34) seklindedir.

Tablo-10 Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanim Sebeplerindeki Farklilik

Sosyal Medya Tercih Sebepleri | Cinsiyet | N X S.S. | sd T p

Durumuma yorum yapmasi Kiz 191 | 3.59 | 1.01
hosuma gidiyor Erkek | 209 | 349 | 1.00 | 398 | .979 | .328
Fotograflarimin begenilmesi Kiz 191 | 3.60 | .978
hosuma gidiyor Erkek | 209 | 346 | 1.11 | 398 | 1.31 | .190
Bu sitelerde olmak beni mutlu Kiz 191 | 280 | 1.19
ediyor Erkek | 209 | 2.88 | 1.24 | 398 | -.654 | .514
Insanlarla yiiz yiizeyken Kiz

191 | 2.81 | 1.18

-, ok sevi
SOYIEYCMEYecegim PeL COX SV | Erkek | 209 | 278 | 1.14 | 398 | 268 | 789

rahatca sdyleyebiliyorum

Insanlarin gergek yasamda Kiz

191 | 2.66 | 1.24

neler yaptigim bilmek
Erkek | 209 | 279 | 1.18 | 398 | -1.06 | .290

istiyorum
Gergek hayatta iletisim Kiz 191 | 260 | 1.13
kurma problemleri yasiyorum Erkek | 209 | 258 | 1.21 | 398 | .111 | .911
Zamarnm olmadig; i¢in bu Kiz 191 | 2.35 | .966
sitelere giriyorum Erkek | 209 | 233 | 1.02 | 398 | .107 | .915
*p<.05

Tablo-10 Katilimcilarin sosyal medyayi tercih etme sebepleri ile cinsiyetleri
arasinda bir farkliligin olup olmadigmna dair verileri icermektedir. Tabloya
bakildiginda katitlmcilarm kiz (X=3.59) veya erkek (X=3.49) olmasmnn
durumlarma yapilan yorumlarin hoglarina gitmesi sebebiyle tercih edilmesinde
etkili degildir (t=.979; p>.05). Fotograflarinin begenilmesinin katilimcilarn
hosuna gitmesi secenegi de kizlar (X=3.60) ile erkekler (X=3.46) arasinda
cinsiyet agisndan farklilik yaratmamaktadir (t=1.31; p>.05). Katilimcilarin kiz
(X=2.80) veya erkek (X=2.88) olmasi bu sitelerde olmanin kisileri mutlu etmesi
secenegini farklilastirmadig: goriilmektedir (t=-.654; p>.05). Sosyal paylasim
sitelerinde gercek yasama nazaran her seyin daha rahat sdylenmesi faktorii kiz
ogrenciler (X=2.81) ile erkek Ogrenciler (X=2.78) arasinda bir farklilik
olusturmamaktadir (t=.268; p>.05). Katilmcilarin (X=2.66) ya da erkek (X=2.79)
olmas1 insanlarn gercek yasamda neler yaptigini bilme istegi {izerinde
istatistiki bir fark yaratmamaktadir (t=-1.06; p>.05). Diger taraftan gegek hayatta
insanlarla iletisim kurma problemi nedeniyle katiimcilarin sosyal medyaya
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yonelmesinde kizlar (X=2.60) ile erkekler (X=2.58) arasinda fark yaratmadig:
goze carpmaktadir (t=.111; p>.05). Son olarak Ogrencilerin kiz (X=2.35) ya da
erkek (X=2.33) olmasmin zaman problemi nedeniyle sosyal medyay: tercih
etmesinde etkili olmadig1 saptanmstir (t=.107; p>.05).

SONUC VE TARTISMA

19. ylizyilda teknoloji alaninda yasanan gelismelerle birlikte iletisime
onemli islevler yiiklenmistir. Sonraki yiizyila gelindiginde ise Oncelikle
Elektronik Devrimi daha sonra da bilgisayara dayali bilgi devrimi yasanmuis;
ozellikle elektronik Devrimi, insanligi Makine Cagi'ndan Iletisim Cagina
gotiirmiistiir (Stonier 1998: 14-15). Tletisim caginda kitle iletigim araglarmin tiim
yasami sarmasiyla birlikte kisilerarasi iletisim yiiz yiize boyutundan dijital bir
boyuta tasmmuis; teknolojiyle aracilanmis iletisim 6n plana ¢ikmaya baslamaistir.
Ozellikle kisisel bilgisayarlarm ve cep telefonlarmin yayginlagmasi, iletisim
araglarma geleneksel islevlerinin yamn sira birtakim yeni 6zellikler atfetmis ve
yepyeni bir mecra olan “yeni medya” ya da “sosyal medya” kavrami giindeme
gelmistir. Giinlimiizde yeni medya mecralarmni ¢ocuklardan yaslilara kadar
milyonlarca insan aktif olarak kullanmaktadir.

TIkogretim dgrencilerinin sosyal medya kullanim aligkanliklarmi ortaya
koymay1 amaglayan bu ¢alisma da yeni medyanin ¢ocuklar tarafindan etkin
olarak kullanildigim1 ve onlarin hayatlarinda ne kadar ©nemli bir yer
kapladigint gostermektedir. Arastirma sonuglarina gore biitiin katilimcilar
belirtilen sosyal medya hesaplarindan en az birini kullanmaktadir. Calisma
sonuglarmin elde edilip bu aragtirmanin yayinlanilmas: arasinda gegen siire
icerisinde dahi bu hesaplarin ve yayginlasmaya devam eden diger hesaplarin
(Instagram, Linkedin v.b..) da kullanimlarmin arttig1 siiphesizdir. Hem bu
calismadan elde edilen sayisal veriler hem de konuyla ilgili yapilan daha 6nceki
calismalarin biiyiik bir kismi sosyal medyanin etkilerini tam olarak ortaya
koymasa bile sosyal medyanin ne kadar ve hangi iceriklerde kullanildigiyla
ilgili bilgiler vermektedir.

Aragtirmadan elde edilen bulgulara gore, katilimcilarin yaklagik % 74’1 1
yili agkin bir siiredir herhangi bir sosyal medya mecrasinda etkin olarak yer
almaktadir. 1lkdgretim oOgrencileri en sik Facebook kullanirken; bunu
Messenger, Youtube ve Twitter takip etmektedir. Katilimcilarin cinsiyete goére
sosyal medyay1 tercih sebeplerinde, paylasim igeriklerinde ve kullanim
sikliklarinda anlamli  farklilasma goriilmezken; kullanim amaglarmin
farklilastign gozlenmektedir. Dolayisiyla sosyal medyanin cinsiyet ayrimi
olmaksizin hemen herkes tarafindan tercih edildigi soylenebilir. Arastirma
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sonuglarma bakildiginda gilintimiizde sosyal medyanin bir kullanim aliskanlig:
haline geldigi yadsinamaz bir gergek olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Hkt')gretim Ogrencilerinin  sosyal medya araglarini  kullanimlarmi
belirlemeye yonelik bu ¢alisma Elazig il merkezindeki ilkogretim 6grencileriyle
simirhdir. Sosyal medya alanindaki g¢alismalarin yetersizliginden hareketle,
sonraki c¢alismalarda arastirmacilar farkl egitim diizeyindeki, yas grubundaki
ve yerlesim birimindeki 6grencilerin sosyal medya kullanimini ve farkliliklarini
tespit etmeye yonelik ¢alismalar yapabilir. Bu dogrultuda bireylerin sosyal
medyay1 daha etkin kullanmasi icin gerekli egitim programlar1 diizenlenerek;
daha etkin, farkinda ve bilingli sosyal medya kullanicilar: olusturulabilir.
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