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Oz

Modern zamanlarin 6nemli kavramlarindan birisi olan ideoloji, en genel manastyla, varligt ve hayatt degerlendiris
tarzini ifade etmektedir. Bu yoniyle ontolojik, epistemolojik ve degerler sistemini kapsayan bir diinya gérusti olarak
anlam kazanmaktadir. Ayrica sosyo-politik acidan iktidara ve iktidarin uygulamalarina iliskindir. Boyle olunca hem
iktidar uygulamalarinin mestruiyetinin hem de s6z konusu uygulamalara itirazin gerekcelerinin en 6nemli referanst
ideolojik kabullerdir. Bu baglamda distunulduginde kitle iletisim araglar1 genel olarak yayin politikalarinda, 6zel olarak
da iktidarin uygulamalarina yonelik konumlaniglarinda ideolojik bir durusu temsil ederler. Bu arastirma, COVID-19
salginina iliskin tlke diizeyinde gerceklestirilen 6nlem ve uygulamalar Ornedi tizerinden gazetelerin ideolojik
konumlansslarint konu edinmektedir. Aragtirma kapsaminda 10 Mart 2020 gininid takiben tim Turkiye’nin
gundemine gelen; bireysel ve toplumsal boyutuyla alisilagelmis yasam tarzlarini ve aligkanliklart temelden etkileyen
COVID-19 salgin1 kapsaminda sosyo-politik karar ve uygulamalarin degerlendiris tarzi incelenecektir. Arastirmanin
orneklem grubunu, giinlik baski sayisinin %97’sini temsil eden 15 farkli gazete olugturmaktadir. Bu gazetelerin
COVID-19 salgininin ilk on gintindeki birinci sayfa haberleri sGylem analizi yontemiyle ¢6zimlenmistir.

Abnabtar Kelimeler. Covid-19, Gazete, 1deoloji, S6ylem analizi

Ideological Differences in the Construction of Newspaper Cuffs: Signal Analysis of
Covid-19 Cuffs

Abstract

Ideology, which is one of the important concepts in modern times, expresses the way it evaluates existence and life
in the general sense. In this respect, it becomes significant as a wotld view covering the system of ontology,
epistemology and values. It is also related to the political power and practices of power from the socio-political
viewpoint. Thus, ideological assumptions are the most important reference for both the legitimacy of the practices of
power and the rationale behind objection to those practices. When considered in this context, mass media represent
an ideological stance in broadcasting policies in general, and their positioning related to the practices of the political
power in particular. This research focuses on the ideological positioning of the newspapers based on the example of
country-level measures and practices related to the COVID-19 pandemic. The evaluation style of socio-political
decisions and practices within the scope of the COVID-19 pandemic, which became a current issue in Turkey on
March 10, 2020 and which affected the traditional lifestyles and habits of the individuals and society, will be
examined in this research. The sample group of the research consists of 15 different newspapers representing 97% of
the daily circulation. The front-page news of those newspapers during the first ten days of the COVID-19 pandemic
was analyzed through discourse analysis.

Key Words: Covid-19, Newspaper, Ideology, Discourse analysis

Auf Igin / Please Cite As:

Vatandas, S. (2021). Gazete mansetlerinin insasinda ideolojik konumlansin izleri: Covid-19 ile ilgili mansetlerin
soylem analizi. Manas Sosyal Arastirmalar Dergisi, 10(1), 407-421.

Gelig Tarihi / Received Date: 20.05.2020 Kabul Tarihi / Accepted Date: 12.11.2020

1 Ogr. Gér. Dr. - Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi, saniyevatandas@isparta.edu.tr
®ORCID: 0000-0002-3646-9332


mailto:saniyevatandas@isparta.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-3646-9332

VATANDAS
Gazete Mansetlerinin Insasinda ideolojik Konumlamsin Izleri: Covid-19 ile flgili Mangetlerin Séylem Analizi

Girig

Insan, iiyesi oldugu toplumda ve diinyada neler olup bittigini bilmek ister. Bu istegin kitlesel diizeyde
gerceklesmesinin en 6nemli aract kitle iletisim araglaridir. Bilimsel ve teknolojik gelismenin kitle iletisim
araclarinin islevinde gerceklestirdigi hiz ve ilerleme sayesinde insanin bilgilenme ihtiyact c¢ok farkl
kanallardan ve olabildigince hizli bir sekilde ger¢eklesme diizeyine erismistir. Okuyucu, dinleyici ve izleyici
konumundaki bireyler teknolojik gelismenin bugiin ulastig1 asamada, bilmek istediklerine neredeyse aninda
ulasma imkani elde edebilmektedirler. Ustelik bunun maliyeti cok ucuzlamus, erisim hizt miithis artmistir.
Fakat kitle iletisim araglarinin yayginligt ve hizi, 6zellikle de parcast olduklari ekonomi-politigin etkisi, salt
bilgi vermenin Gtesine gegip farkls islevler tistlenmelerini de saglamustir. Kitle iletisim araglart artik sadece
bilgi vermekle kalmamakta, pargast olduklart ekonomi-politik admna “ikna etme”, “riza olusturma”
islevlerini de tGstlenmis bulunmaktalar; hatta bu islevleri bircok bakimdan asil olmustur.

Kuramsal agidan degerlendirildiginde kitle iletisim araglarinin, bilgi ve haber verme, eglendirme,
egitme, kamuoyu olusturma, kamuoyu adina iktidart denetleme gibi islevleri vardur. “Ikna etme” ve “riza
olusturma” tim bu islevlere eklemlenmis bir sekilde islemektedir. Kitle iletisim araglarinin yerel, ulusal
veya kiresel “iktidarlar” ile olan iligkileri karsiiklt birbirlerine mesruiyet saglamalarina imkan sunmakta,
kitle iletisim araglart bu baglamda 6zelde birey, genelde kitle tizerinde belirgin bir niifuza ulagmaktadur.
Ancak o6rtiik olmayan s6z konusu iliski ve islevler kitleler tarafindan genellikle gériilmemekte veya
gorilmek istenmemektedir. Bu durumu séyle ifade etmek yanls olmayacaktir: Kralin ¢iplak oldugunu
herkes goriiyor fakat hi¢ kimse “¢iplak” oldugunu séylemek istemiyor; hatta tam aksine, olmayan
elbisesinin glzelliginden séz etmek tercih ediliyor. Bu tespitimizin en 6nemli dayanagi, kitle iletisim
araclarinin 6zellikle kamuoyu adina veya kamuoyuna yonelik islevlerinde objektif kaldiklarina ve meslek
ahlaki cercevesinde hareket ettiklerine iligkin bir kanaatin yaygin mevcudiyetidir. Fakat alana iligkin
yapilmis cok sayidaki arastirma, kitle iletisim araglarinin yalnizca bilgi/haber aktaran kaynaklar olmadigin;
aynt zamanda, iktidar karsisindaki konumlamslariyla 6rnedin siyasal sistemin ve ekonomik iligkilerin icinde
aktif rol aldiklarini ortaya koymustur. “Ikna” ve “riza” insast bu asamada devreye girmekte ve 6nemli
islevler yerine getirmektedir. Zira kitle iletisim araglari, sahip olduklari dinamik ve son derece gelismis
teknolojik alt yapiy1 kullanarak kitleye sunduklari mesaji 6nceden belirlenmis amaclar dogrultusunda belli
stratejik yontemlerle bicimlendirip paketleyerek kitleye sunmaktadirlar. Hedef kitleye sunulan haberler
sadece bilgilendirme amacina hizmet etmemekte, daha ¢ok ve hatta 6ncelikle kitlenin belli bir distince
formuna sokulmasi hedeflenmektedir.

Bu arastirma Aralik-2019 itibartyla diinya kamuoyunun giindemine gelen ve kisa stirede tiim tlkelerin
6zel problemi olan COVID-19 salgini ile ilgilidir. 1k vakanin gérildiigi 10 Mart 2020 giini itibartyla
COVID-19 salgint kitle iletisim araclarinin Gzerinden Tirkiye’nin en 6nemli ve hatta tek glindemi haline
geldi. Bu makalenin yazildigi Mayis-2020 giinlerinde de bu &zelligini siirdiirmekteydi. COVID-19,
toplamda on binlerce insanin 6ldigi ve ginlik Sliimlerin binlere ulastigt Cin, Iran, Italya, 1spanya, ABD
orneklerinden hareketle, Tiirkiye’nin giindemi olmadan 6nceki giinlerde ve hatta aylarda kitle iletisim
araclarinin haberleri arasinda yer almaktaydi. Salginin Tirkiye’ye sigramast bekleniyor, bu sebeple miimkin
oldugunca bu si¢ramayt Stelemenin ve muhtemel yayilma hizint diigirmenin tedbirleri alintyordu. Bagta
devlet kurum ve kuruluslari olmak tizere resmi veya sivil inisiyatif, salgina karsi tedbir almanin cabasim
yogun bir sekilde yiriitiiyordu. Tedbitlerin yayginligt ve kapsami agisindan devlet kurum ve kuruluslar
beklendigi gibi 6nde ve siirecin belirleyicisi konumunda idiler. Istenmeyen fakat gelecegi kesin olan
durumla 10 Mart giinii karsilagildr ve resmi olarak ilk vaka tespit edildi. Boylelikle COVID-19 salgini kitle
iletisim araglarinin tek glindemi oldu. Bu giindem igerisinde kitle iletisim araclarinin COVID-19 salginint
haber etmenin 6tesinde, salgin konusunda kitleleri bilgilendirme ve bilinglendirme islevini de tstlendiklert
gozlendi. Tehlikenin biyiikliigi hakkinda uyarida bulunma, alinmast gereken tedbitler konusunda bilgi
verme islevlerini yogun bir sekilde yerine getirdiler. Fakat tiim bunlari yaparken stirecin inisiyatif sahibi
konumundaki siyasal iktidarin uygulamalarina karst da konumlarini belitleyip, destek veya elestiri islevlerini
yerine getirmenin ¢abast igerisinde oldular.

Bu arastirma Turkiye’deki ulusal gazetelerin COVID-19 salgininin ilk on giiniindeki mansetleri
Uzerinden yurttilmistir. Glindemin en sicak glnlerinde gazetelerin iktidarin uygulamalarina yonelik
destek ve/veya elestiri islevini yerine getiritken sahip olduklart séylemler tzerinden ideolojik
konumlanmalart belirlenmeye caligiimistir. Bu amagla 11-20 Mart 2020 tarihlerindeki 15 ulusal gazetenin
birinci sayfa haberleri incelenmistir. Orneklemi eden gazeteler Takvim, Karar, Yeni Aswr, Yeni Birlik, Tiirkiye,
Yeni Akit, Cumburiyet, Yeni Safak, Aksam, Sozei, Sababh, Hiirriyet, Milliyet, Posta ve Korkusug isimli ulusal
gazetelerdir.
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Yontem

Bu arastirma 2020 yilinin ilk aylarindan itibaren tim diinyayr derinden etkileyen COVID-19 salgini
(pandemisi) ile ilgili gazete haberlerinin sdylem analizini konu edinmektedir. SOylem analizi araciligiyla
gazetelerin COVID-19’a iligkin haberleri tizerinden iktidar karsisindaki ideolojik konumlaniglarini, bu
konumlaniga bagli olarak séylemlerini dile getiris tarzlarini belitlemek amaclanmistir. Zira gazeteler
COVID-19 salgini nedeniyle farkli bircok 6nlem ve kisitlamalara yonelen siyasal iktidarin uygulamalarint
sadece “haber” etmenin 6tesinde, tim benzer durumlarda oldugu tzere, iktidar ile iliskilerinde ideolojik
olarak konumlanarak okurlarint da bu konumlanisi kabullenmenin ve buna gére bir tutum sergilemenin
sOylemini inga etmektedirler. Arastirma 11-20 Mart 2020 tarihlerindeki 15 ulusal gazetenin birinci sayfa
haberleri tizerinden gerceklestirilmistir. Tarihin belirlenmesinde, ilk COVID-19 vakasinin Turkiye’de 10
Mart giniin tespit edilmesi belitleyici olmustur. Bu ilk vakaya bagli olarak gazeteler 11 Mart ginii COVID-
19’u cogunlukla mangetten glindemlerine almuglardir. Dolayisiyla bu arastrma COVID-19 salgininin
gazetelerde giindem oldugu ilk on giinii kapsamaktadir. Orneklem grubu teskil eden gazeteler Takvim,
Karar, Yeni Aswr, Yeni Birlik, Tiirkiye, Yeni Akit, Cumburiyet, Yeni Safak, Aksam, Sozeil, Sabah, Hiirriyet, Milliyet,
Posta ve Korkusuz isimli ulusal gazetelerdir. Arastirmanin 6rneklemini tegkil eden bu gazetelerin 15 Mart
2020 gint toplam tirajlart 1.736.111°dir (http://gazetetirajlari.com/HaftalikTirajlar.aspx). Turkiye’deki
ulusal gazetelerin glnliik toplam tiraji ise 1.800.000 civarindadir. Dolayistyla 6rneklemi teskil eden 15
gazetenin tirajt aymi tarihteki tim ulusal gazetelerin toplam tirajinin %97’sini olusturmaktadir.

Literatiir Aragtirmasi
Haber ve S6ylem Analizi

Haberin en bilinen tanimlarindan birisi, “belitli bir zamanda meydana gelen ve cok sayida kisiyi
ilgilendiren 6nemli olaylarin, dogru ve tarafsiz bir sekilde, en kisa zamanda verilmesidir” (Uygug ve Geng,
1998, 5.108, 109) seklindedir. Yaygin kabule gore kitle iletisim araglarinin temel faktérind “haber”, islevini
ise “haberdar etmek” olusturmaktadir. Fakat bu ifadeden anlasildigr sekliyle siirecin igleyisi basit, acik ve
diiz degildir. Siirecin isleyisinin 6zel ve karmastk bir yapist vardir. Oncelikle “haber” olan seyin ne
olduguna karar vermek ve sonra o haber tlzerinden amaca ulasmanin mekanizmalarint isletmek
gerekmektedir. Butin bunlarin amact, “haber” tzerinden kitleleri, benzer durumlari nasidl gérmeleri
gerektigine “ikna” edip; olay ve olgulart “gérme”, “anlama”; “degerlendirme” ve “okuma” sablonu
sunmaktir. Haberi 6nemli kilan metninin icerigidir. Bu igerik bir séylemi dile getirir. Bir bagka ifadeyle her
haber metni bir sGyleme sahiptir. Dolayistyla kitle iletisim araglarinin hedef kitleye sundugu haberler sadece
bilgilendirme amacina hizmet etmemekte, aynt zamanda kitleyi ikna etme ve ikna ile bitlikte kitleyi belli bir
dustince formuna sokmayt hedeflemektedir. Bu nedenle Oskay’in gazete 6rnegi tizerinden kitle iletisim
araglarinca sunulan haber icin dile getirdigi tespit olduk¢a énemlidir: “Okudugumuz her haber, onlarca
kisinin belitli bir is bolumi icinde olusturdugu bir Griindir. Endistriyel bir driindir. Biling endistrisinin
endustriyel bir Grintdir” (Oskay, 2014, s. 53).

Herman ve Chomsky haber tamimlarinda, kitle iletisim araglarinin islevlerini bireyleri eglendirmenin,
bilgilendirmenin yaninda, toplumun kurumsal yapisiyla biitiinlestirecek degerleri, inanglart ve davransg
bicimlerini onlara asilamak oldugunu belirtmislerdir (1998, s. 21). Haberde, metnin igerigini ve dolayisiyla
(ideolojik) soylemini tespit edebilmenin farkli teknikleri vardir. “Séylem analizi” bunlardan birisi ve
iletisimciler arasinda en yaygin olarak kullanilan tekniklerden birisidir. “Séylem analizi, ge¢mis dénemlere
ait sOylenmis sozleri, miizakerelerde kullanidan dili, belgelere aktarilan kavramlart ve deyimleri, kilttrel,
siyasi ve sosyal baglam icinde ele alan bir analiz bicimidir” (Balci, 2013, s. 195). Haberin sOylemi belirli
ideolojik unsurlarla insa olunur ve metin tizerinden muhatabi ikna etme amact tasir. Bu yoniyle séylem,
haberi sekillendiren ve metnin kendisinden daha 6nemli olan unsurdur. Bu baglamda vanDijk’in 6rnek
sunan tespiti 6zel bir 6nem ifade etmektedir. Van Dijk’e gére ideolojilerin séylem yoluyla ifade edilmesi ve
yeniden uretilmesi, yalnizca yazilan veya konusulan olaylarin ve durumlarin altinda yatan zihinsel modeller
tarafindan kontrol edilmez. Ogrencilerine sinifta konusan bir 6gretmen, diger milletvekillerine seslenen bir
politikact ya da haber metni yazan bir gazeteci gibi gerceklesen bircok iletisimsel durumda zihinsel
modeller hep devrededir. Bu modeller séylem baglamini tanimladigindan, onlara baglam modelleri
denmektedir (vanDijk, 2015, s. 6).

Haber metnini ¢ézlimleme tekniklerinden birisi olan sdylem analizi, kitle iletisim araglarinin
kullanilma stkliginin artmastyla yayginlagsmistir. Ozellikle kitlelerin kitle iletisim araclart ile etki altina
alinmastyla birlikte sGylem analizi teknigi daha cok kullanilmaya baslamistir. S6z konusu teknikte sayisal
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degil niteliksel bir ¢éziimleme yapilmaktadir (Aziz, 2013, s. 145). Haber metninin dayanagi olan sGylem her
ne kadar farkli yaklagimlara dayantyor olsa da Sézen’e gére (1999, 5.19) s6ylem; bir meta, bir eylem; glic ve
gliciin eyleme doniisen dil pratiklerine iliskin stirectir. Bir baska soyleyisle “soylem” aslinda, bir kuruma
veya metne anlam veren sistematik olarak dizenlenmis ifadelerdir (Devran, 2010, s.56). Soylem
¢6zlimlemesiyle metin yapilart incelemekle sinirli kalmayip anlamlar, fikirler ve ideolojiler agiga cikarilmaya
calisilir.

Soylem analizi, ¢6zlimlemesi az sayida metin tzerinde ayrintilt ve derin bir inceleme yapma imkant
sunmaktadir. Bu ¢ziimleme yéntemi aslinda medyanin gercegi nasil konumlandirdigr acisindan ciddi bir
o6nem tastmaktadir. Bu siniflandirma dil ile yapilmaktadir. Dil, tarafli oldugu icin séylemlerin kullaniminda
sOzcuklerin tagidigl anlamlar 6n plana ¢tkmaktadir. Haber sdylemi tizerine calisan 6nemli isimlerden biti
olan vanDijk, okuyucunun haberi anlama, inan¢ olusturma gibi slreglerin haber metninin yapisal
olusumuna baglt oldugunu ve bu siireglerin haber tiretimini gergeklestirenler tarafindan belirlendigini ifade
etmistir. Bu acidan sdylem analizi Uzerine ¢alismalarint yurtten dastnir; glg, erisim, etki, anlama, model,
bilgi, tutum ve ideoloji kavramlarina stk¢a atifta bulunmustur. Van Dijk’e gére; dil kullanimi ve sGylem,
ideolojileri edinmeyi, 6grenmeyi ve degistirmeyi de etkileyen en 6nemli toplumsal pratiklerden birisidir.
Cunkd séylemlerimizin ¢ogu, 6zellikle de bir grubun tyesi olarak yaptigimiz konusmalar, hep ideolojik
temelli gbriislerimizi ifade etmektedir (vanDijk, 2003).

Soylemin, ideolojilerin yeniden uretilmesinde ve gunlik ifadelerde ¢ok 6nemli bir rol oynadigint
belirten vanDijk, gelistirdigi analiz yontemiyle ideolojilerin séylemde nasil ifade edildigini ya da nasil
gizlendigini géstermeye calismustir. Van Dijk, haberi, kamu séyleminin bir formu olarak kabul etmektedir.
Van Dijk, haber anlatisini “sentaktik” ve “semantik” olmak tizere iki ayr1 dilsel ¢6ziimleme bicimi olarak
ele almustir. Haber sentaksi, kullanilan cimlelerin gramatik yapilart ile ilgilidir. Semantik ise, sézciiklerin,
cumlelerin ve dolayistyla biitin sdylemin anlamia yoéneliktir. Van Dijk’in séylem ¢6ziimlemesi makro ve
mikro yapinin ayri ayri degerlendirildigi iki bélimden olusmaktadir. Makro yapida haber baghklari, haber
girisleri, spotlar ve fotograflar tematik yapt cercevesinde degerlendirilirken; sematik yapida ise olayin
durumu ve yorumu ¢dziimlenmektedir. Coziimlemenin diger boliimi olan mikro yapida ise; sentaktik
¢bziimleme, bélgesel uyum, sézcik segimleri, haber retorigi ¢6ziimlemeleri yapilmaktadir (Ozer, 2001, s.

83-84).
Haber ve Inga

Kitle iletisim araclart tarafindan kitlelere sunulan habetlerin tird, dili, Gslubu, sunum sekli oldukeca
sistematik ve Ozel caba gerektiren titiz bir c¢alisma siirecinin Grintdir. Haberin belitflenmesinden
sunulusuna kadarki strecin sekillenmesinde, haberi yazanin ve/veya bicimlendirenin ideolojisi, kisiligi,
tutumu, inanci, tercihleri, egilimleri, ilgileri, yetenegi, mesleki formasyonu, mesleki bilgi ve deneyimi
belirleyici olmaktadir. Esasen haber metni tim bunlarin driiniidiir. Bu baglamda “dolayimlama” 6zel bir
6nem kazanmaktadir. Dolayimlama, haber icerigini olusturan metinlerle, titketici (izleyici, okuyucu,
dinleyici) arasindaki irtibati kuran bagdir. Dolayimlama ile haber metninin icerigi hem kitle iletisim aracina
hem de tiiketicisine uygun hale getirilir (Rigel, 2000, s. 179). Dolayimla olumlu veya olumsuz baglamda
anlamlandirilabilmektedir. Olumsuz anlamiyla, toplumsal gergekligin kilik degistirmesini ifade ederken,
olumlu anlamiyla toplumsal gercekligin “carpitilmast” yerine, varhigin ve bilincin farkli tiirleri arasindaki
tim etkin iliskileri ifade etmektedir (Usiir, 1997, s. 123). Fakat anlasildigi tizere her iki durumda da
“gercegin” degistirilip, donustiirilmesi vardir. Dolayimlamayz iletisim siirecine dahil olan bir aracin mantik
ve biciminin etkisi olarak tanimlayan Altheide ve Snow, araclarin mantitk ve bicimlerinin toplumsal
etkilesimi dolayimladigini, tanimladigini ve yonettigini 6ne stirmislerdir (Mutlu, 1995, s. 100). Bu baglamda
Giiz’ln de dikkat cektigi tizere (2005, s. 79), muhabir dahil haber metnini yazan veya sekillendiren kisilerin
tercih ettikleri, mensubu olduklar, adina hareket ettikleri siyasal, sosyal, kiiltiirel ve psikolojik 6zelliklerden
styrilarak, gerceklesmis olayt hedef kitleye mekanik bir varlik gibi sunabilmeleri mimkin degildir. Bu
nedenledir ki haber metnindeki “isaretler ve sifreler deger yargilari icerir, yanstz degildir. Ideolojik, sosyal,
ekonomik, kiiltiirel ve siyasal pozisyonlardan bagimsiz anlam verme diye bir sey yoktur” (Erdogan, 2005, s.
233). Ustelik ¢ogu zaman kitle iletisim araglarinin hedef kitleye sundugu haberler sadece bilgilendirme
amacina hizmet etmemekte, aynt zamanda kitleyi ikna etme ve ikna ile birlikte belitflenmis bir seylere “riza”
gOstermelerini saglamak igin kitleyi belli bir distince formuna sokmak hedeflemektedir. Bu itibarla kitle
iletisim araclari belli birtakim ideolojiler dogrultusunda haber sunumu gerceklestirdikleri bilinse bile, cogu
zaman okuyucu tarafindan haberlerin ardindaki ideolojik perspektif dikkate alinmaz ve sunulan haber
enformasyon olarak kabul edilir. Kitle iletisim araglarinca sunulan haberlerin = stizgeclenmeden
enformasyon olarak kabul edilmesi ile de haber kaynaginin hedefledigi manipiilasyon ve zihin yaratiimasi
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stireci saglanmis olmaktadir. Tste, tam da bu noktada yonlendirme ve habetli yénlendirme kavramlart
devreye girmektedir. Glz’in tanimina gére yonlendirme “gesitli yontemler kullanilarak bireyin distince,
tutum ve davranslarinin degistirilmesi” olarak tanimlanmaktadir. Haberli yonlendirme ise, “kitle iletisim
aracinin yoneticileri haberlerin yaratilmasi, islenmesi, rafine edilmesi ve bunlarin énem derecesine gore
stralanmasint saglayarak hedef kitlenin inanclarini, tutumlarint ve davraniglarini etkilemeye calismast” (Giiz,
2005, s. 160) olarak tanimlanmaktadir. Kitle iletisim araclart bunu, Chomsky’nin tespitiyle ifade etmek
gerekirse, “kaba, net ve dogrudan yontemler” yerine “ince ve rafine yontemler” ile gerceklestirmektedir
(Chomsky, 2012, s. 159). Kitle iletisim araglarinin ideolojik konumlanislartyla ilgili olarak Trvan’in tespit ve
goristi manidardir: “Medyanin ideolojik oldugu iddiasi, onun anlamin toplumsal insast alaninda is
gbrdigini soylemektir. Medya, tzerinde insanlarin kendi diinyalarinin bilincine vardiklart alani saglar.
Temizleyici sibernetik donanimlariyla, sterilize edilmis enformasyon terimi, tiim yinelemeleri ve biiyusiyle,
medyanin kiltiirel boyutlart icerisindeki temelde kitli, géstergebilimsel, anlambilimsel, séylemsel niteligini
silemez ya da yok edemez. Kisaca, bunu énlemenin bir yolu yoktur” (Irvan, 2014).

Kitle iletisim araglari icin “haber” demek, “séylem” demektir. Sylem, toplumdaki ideolojik giiciin
iletisimsel boyutudur. Séylem yoluyla, insanlar iktidart nasil elde edeceklerini, koruyacaklarini ya da kabul
edeceklerini ve hatta daha Onemlisi “iktidari mesrulastiran” ideolojik olarak cerceveli sosyal bilisleri
Ogrenirler. Bu nedenle, belki de diger eylem bicimlerinden daha somut olarak muhtemelen daha etkili ve
daha hizli olan sosyal grup Uyeleri, sosyal yapt hakkinda, sosyal yapidaki konumlari ve giicleri hakkinda
bilgi edinmek icin séylem ve iletisime gereksinim duyarlar (vanDijk, 2009, s. 198). Bir séylem olan haberde,
egemen soylemler dogallasip ve egemen ideoloji yeniden kurulmaktadir (Inal, 1996, s. 100). Haber
metninde anlam Uretimi, olaylarin, olgularin ikili karsitliklarla biz-onlar, yerli-yabanci, elitist-popiilist
seklinde sunulmastyla gerceklestirilmektedir. Haber séyleminde geleneksel deger yargilarinin egemen
oldugu disuntldiginden, iyi-kotl kavrami egemen deger yargilarinin cergevesini agamamaktadir. Dis
politika haberlerinde ise séylem, biz-onlar, dostlar-diigmanlar cercevesinde kurulmaktadir (Aslan, 2004, s.
37).

Bulgular

12 Mart 2020 giinii, arastirmanin 6rnekleminde yer alan gazetelerden yedi tanesinin yaklastk birbirinin
aynusi sayilabilecek ifadelerle mansetlerinde COVID-19’u haber ettikleri gértliyor. S6z konusu gazeteler
ve mangetleri séyledir: Takvin: “Panik Yok”, Tirkiye: “Endiseye Gerek Yok”, Yen: Akit. “Panik Yok
Tedbir Alindt”, Cumburiyer. “En Tehlikeli Salgin: Panik”, Yeni Safak: “Tedbir Alindi Bu Panik Gereksiz”,
Sabah. “Kirli Bilgiye Kanmayin Her Sey Kontrol Alunda”, Milliyet. “Sakin Olun”. Bu gazetelerin
mansetlerinde 6ne ¢tkan sézciik “panik”tir. Hepsi de panik yapmanin gereksizligine ve dolayistyla sakin
olmanin énem ve geregine vurguda bulunmustur. Siyasal iktidara karst farkli ideolojik konumlara sahip bu
gazetelerin benzer mangetleri tercih etmis olmalart dikkat ¢ekicidir. Toplumsal sorumluluk ideolojik
konumlanistan daha baskin ¢ikmis gibi gérinmektedir. S6z konusu yedi gazetenin bu benzer mansetlerine
karsilik 6rneklemi teskil eden diger sekiz gazeteden Yew: Aswr ve Yeni Birlikte COVID-19 salgininin
mansetlik bir giindemde yer almadigt gériliiyor. COVID-19 salgini bu iki gazetenin mansetinde yer
bulmamigtir. Diger altt gazetenin ise daha nétr sayilabilecek mangetlerle konuyu mansetlerine tasidiklari
gorilmektedir. Bu gazetelerin mangetleri séyledir: Karar: “Seferberlik”, Sozei: “Koranaviriise Karst Ne
Yemeli Ne Icmeli, Nasil Korunmali?”, Abkganr: “Avrupa’dan Geldi Erken Bagvurdu”, Hiirriyet:
“Oniimiizdeki 2 Ay Kritik”, Posta: “Firsatetya Gegit Yok™, Korkusuz: “Viriis Seferberligi” mansetlerine yer
vermistit. Bundan da anlasildigr tzere kitle iletisim araclari tarafindan sunulan haberlerin her birisi
dolayimlanmis olarak hedef kitleye sunulmaktr. Zira kitle iletisim aracinin yapisal ve islevsel icerigi sadece
bilgiden olusmamakta, mevcut bilgi dolayimlanarak hedef kitleye hitap eden enformasyona
dontstirilmektedir. Bu ise COVID-19 6rneginde oldugu tzere, glindemin hem tim diinyada hem de tlke
Olceginde kacindmaz sekilde bir konuya odaklandigt zamanda bile kitle iletisim araglart haber olmasi
beklenen mevcut olay veya olguya ragmen farkli tutumlar sergileyebilmekteditler.

Gazetelerin ayni glin benzer séylemi dile getiren mansete sahip olmalarinin bir diger 6rnegi 19 Mart
giinii gerceklesmistir. Benzer olmanin da Stesinde neredeyse aynt sOylemi dile getiren mangetlerin ortak
sOzcugl “ekonomik paket”tir. Zira siyasal iktidar, 18 Mart aksami COVID-19 salgininin neden oldugu
ekonomik daralmanin ve diger mevcut veya muhtemel ekonomik problemlerin ¢6ziimine katki saglamak,
genel olarak toplumu, 6zel olarak da ekonomi sektérint rahatlatmak adina bir dizi ekonomik tedbir
aldigint duyurmus ve “tedbir paketinin” detaylart hakkinda aciklamada bulunmustur. Bunun tzerine 19
Mart giiniine ait gazetelerin 6nemli bir kismi, s6z konusu ekonomik 6nlem ve destekleri konu edinen
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haberleri mansetlerinden kitlelerle paylastiklari gériilmektedir. Bu durumla ilgili gazeteler ve mansetleri
soyledir: Takvim: “100 Milyarhk Kalkan”, Yeni Birlik: “Viriise Ekonomik Kalkan”, Trirkéye: “Viriis Icin 100
Milyar”, Yeni Akit. “Virise Karst 100 Milyar Liraik Ekonomik Kalkan”, Yeni Safak “Devlet Béyle
Olmalt”, Akgsan: “100 Milyarlik Istikrar Kalkant”, Sabah: “Giiglenerek Atlatacagtz”, Hiirriyet: “100 Milyarlik
Paket”, Posta: “Ekonomik Kalkan”. Mansetlerde 6n plana gikarilan sozcik “kalkan”dir. “Kalkan”,
korunmayi, tehlikeden zarar gérmeyi engelleyen seyi cagristiran bir sozciiktir. Dolayistyla s6z konusu
mangetler ekonomik tedbitleri gerekli bulan ve bu acidan iktidarin uygulamasint olumlu bulan bir séyleme
sahiptitler. Hatta uygulamaya konan ekonomik tedbir ve tesviklerin olumlu bulunmasinin Gtesinde, siyasal
iktidarin bu uygulama itizerinden pek de dolayli olmayan bir sekilde de onaylanmast séz konusudur. Bu
agsamada hic degilse ideolojik farkliliklar devre dist kalmis gibi gériinmektedir. Mangetler icerisinde en ilging
olani Yeni Safak’a aittir; gazete “Devlet Béyle Olmali” mansetiyle ¢tkmustir. Bu mangetteki séylem, iktidart
olumlamanin Gtesinde Gven ve ylcelten bir anlayist hedeflemekte; hatta iktidart 6rnek olarak takdim
etmektedir. Gazetedeki manget tstiin haberin baglig1 ise manseti destekler niteliktedir: “Trilyonlarca Dolar
Ayrildr”. Halbuki bu haberin konusu ABD’nin ekonomik destek paketiyle ilgilidir. Fakat manset ile birlikte
distnildiginde bu haber basligr, Turkiye’deki ekonomik destek paketini ve dolayistyla iktidart destekleyen
bir tutumun séylemi olarak anlam kazanmaktadir. Bilindigi tizere haber séylemi en 6énemli enformasyon
etrafinda insa edilir, digerleri ise ¢tkarilir ya da geriye itilir. Bu arada bazi eklentiler de olur. Habere ayrilan
yer ya da zaman, dilin vurgu sistemi, kullanilan ctimlelerin yapisi, segilen yiiklemler, zarflara, sifatlara
ayrilan yerler, bunlarin hepsi birer ideolojik secimdir (Ozerkan, 2002, s. 67). Sabah gazetesi ise 19 Mart
glind mangetinde s6z konusu ekonomik paketi olumlu buldugunu ifade eden bir tutuma sahip olmakla
bitlikte, bitlik/beraberlik ¢agrist da yapma ihtiyact hissetmistir. Gazetenin mangeti “Gtiglenerek
Atlatacagiz” seklindedir. Bu manset umut veren, mevcut zorluk ve stkintilarin agirhgini hafifletmeyi
hedefleyen bir tutumun geregine uygundur. Alt haber bashg: ise bu umudu daha da pekistirir bir nitelige
sahiptir: “Panige Gerek Yok, Caremiz Var”. Bu mangetler ile Gst ve alt haber bagliklarindan da anlasildig
lzere, bir haber, iletilmek istenilen olay ya da mesajin bire bir kopyast degildir. Haber, yayinlanacagi
organizasyonun yayin kimligi ve haber yapicinin sosyo-kiiltiirel altyapist gbéz 6ntnde bulundurularak
gercekligin yeniden ingasidir (Cengiz, Caglar, 2003, s. 172).

Tablo 1.Gagetelerin 11-20 Mart 2020 Tariblerindeki COVID-19 ile Igili Mangetleri ve Ust-Alt Bagliklar:

UST BASLIK MANSET ALT BASLIK
11 Mart 2020
TAKVIM Hayat Kurtaran Tablo
Viriis Biiyiik [htimalle
KARAR Tirkiye’de
YENI ASIR
DT Tiirkiye’de Olma Thtimali
YENI BIRLIK Cok Yiiksck
TURKIYE Tiirkiye’de 1k Viriislia Koronavirlis Salgini Diinyayr
Eve Hapsetti
YENI AKIT
CUMHURIYET Viriis Alarmi
YENI SAFAK
AKSAM
o 1s .y i P
SOZCH Tirkiye’de Ik Koronaviriis
Vakasi
SABAH Tedbiri Artirin, Temas1 Azaltin
HURRIYET Diinya Boylesini G6rmedi Tirkiye’de 1lk Vaka
MILLIYET Koronaviriise Kargt Tirkiye Ulkemizde ilk Vaka
Cok Iyi
POSTA 14 Giin Uyaris1
Koranaviriisii Teghis
KORKUSUZ Edebiliyor muyuz ve Salgina

Hazir miy1z?

12 Mart 2020

TAKVIM Panik Yok

KARAR Seferberlik

YENI ASIR

YENI BIRLIK Risk Biiyiik Ama Panik Gereksiz

TURKIYE Endigeye Gerek Yok Hayanrm;a Yeni Diizen
Vermeliyiz

YENI AKIT Panik Yok Tedbir Alind1

CUMHURIYET En Tehlikeli Salgin: Panik
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UST BASLIK MANSET ALT BASLIK
YENI SAFAK Tedbir .Ahndl Bu Panik
Gereksiz
AKSAM Avrupa’dan Geldi Erken Vurgun Viriisii Hortlads
Bagvurdu
- - - Koronaviriise Karg1 Ne Yemeli e .
SOZCU Viriis Firsatcilar Ne I¢meli, Nasil Korunmals? Viriis Marketleri Bosaltti
SABAH Kirli Bilgiye Kanmayin Her Sey  Panik Yapmayalim Dikkatli
Kontrol Altinda Olalim
HURRIYET Korona Anayasast Oniimiizdeki 2 Ay Kritik Algverisi Abarttk / Viriise
/ Karst Temizlik Sart
— . 1l Sart Temizlik / Salgin Yok
MILLIYET Sakin Olun Risk Ciddi
. Kolonya Kuyrugu / Termal
POSTA Firsatgiya Gegit Yok Kamera ile Viriis Onlemi
Ko6se Bucak Dezenfekte Edildi
KORKUSUZ Viriis Seferberligi / Universitelerden Koronaviriis

Karart

13 Mart 2020

TAKVIM Temizeller Operasyonu
KARAR Okullar Tatil Disgimizi Sikalim Atlatahm
YENI ASIR
YENI BIRLIK ka'ﬂla.\r' Tatil, Maclar Tramp Avrupa’ya Seyahati Koca: 2 Ay Direnclim
Seyircisiz Yasaklad1
TURKIYE Kendimizi Vuruyoruz Okullar Bir Hafta Tatil
YENI iT Viriis Kontrolde Kaosgular
Devrede
CUMHURIYET Diren Tiirkiye
YENI SAFAK Okullar Tatil, Maglar Tiitkiye Farks
Seyircisiz
AKSAM Sacmaliklara Inanmayin Simdi Tatil Sonda E-Okul Fiyat Artiran Hapse Girer
SOZCU Koronaviriis Haziran’da Biter
Koranaviriise Karst 14 Altin Tik Okullar Tatil, Maglar Unliilerden Viriise Karst
SABAH . -~
Kural Seyircisiz Onlemler
HURRIYET Fahrettin Bey’in 24 Saati Kolonya 1 - Sirke 2 — Makatrna 3
MILLIVET Kovid19 Alg'olrltmam / Okullara  Tki Ay ],Dlrenehm /ABD
Korona Tatili Avrupa’ya Kapiyr Kapattt
POSTA Okullar Tatil 2 Ay Direnin
KORKUSUZ Okullara Viriis Tatili Kofor.lavlrus Gegici Ama Firsatcilar Virtisten Daha Hizlt
Igsizlik Kalic1 Yayiliyor

14 Mart 2020

TAKVIM

Avrupa’da 9 Ulkeye Uguslar

Diigmanlik Viriisii

Memleketimden Corona

Durduruldu Manzaralart
KARAR Vaka Sayist 5°e Ciktt Evde Egitim Secenegi Masada
YENI ASIR
YENI BIRLIiK Viriisiin Kaynag1 ABD Vaka Sayist 5’e Yikseldi
Vaka Sayist 5, Hepsi de Aile
TURKIYE Bugiin Yarin Maske Diiger Cevresinden 7 Evde Mesai Nasil
Gecger?
YENI AKIT
CUMHURIYET Turkiye’nin Sinavi
YENI SAFAK Koronaya Kars1 Seferberlik
AKSAM 9 AB Ulkesine Kapilar Turistik Tatil Risk
Kapatild:
- - Turkiye’de Viriislia Hasta
$0zCU Sayis1 5’e Cikt1
SABAH Toplum Saghgint Hice Dersler TV’den ve Internetten Stiphesi Olan 184’4 Arasin
Saydilar: Saygisizlar
HURRIYET Uzaktan Egitim Boyle Olacak 22 Say1st e Cikut / Aragtan
Inmeden Korana Testi
MILLIYET 5. Vaka Uzaktan Egitim Nasil Olacak
POSTA Seferberlik Avrppa dan Korkutan Tablo /
Eldiven Kolonya
KORKUSUZ Viriise Iyi Gelen flag Bulundu ~ Lv¢ P0ntis / Koronaviriise

Kars1 Van Goli Suyu
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UST BASLIK

MANSET

ALT BASLIK

15 Mart 2020

Virtis Moskovaya Si¢radt

TAKVIM Corona Asis1 Bulundu /Temiztanbul
KARAR En Siki Onlem En Siki Takip P22 Tamamen
Karantinada
YENI ASIR
YENI BIRLIK Korona Golgesinde Zirve
TURKIYE 21 Bin Kigi Gézetim Altinda Kagak Yolcular Karantinada
YENI AKIT Salgim Purdurduk Viriisii
Yenecegiz
CUMHURIYET Ikiyiizlii Diinya
YENI SAFAK 90 Giin Engelledik Kacakgilari Thbar Ediyorlar
AVM’lere Virts Ayart / . .
AKSAM Elinizi Tiirk Gibi Yikayin Liitfen Bize De Maske Birakin
SOZCH Koronayak Olduk Tirkiye’de Koronali Hasta Sayist
6 Oldu
— T
SABAH Urjlvers'ltelerde Sanal Sinmif Korsag Ucgaktaki 57 Yolcu
Doénemi Karantinada
. : . 5300 Umteci Bugin Déntyor /
HURRIYET Ditnya Durdu Vaka Sayist Altiya Ciktt
MILLIYET Karantina Ginligi Ispanyol Gribi 1. Déinya
Savagsini Bitirmisti
POSTA Koronaviriis Kaygisi Ile Bas Korona Kalkani
Etme Yollarn
. - . Turkiye’de Virtsli Hasta Sayist
KORKUSUZ Emeklilere Koronaviriise Caya Corbaya Limon, Taga 6'ya Ciktr / Diinyada Toplam

Karst Destek Verilsin

Topraga Dezenfektan

Olii Sayist 6 Bine Yaklasti

16 Mart 2020

Emekliye 602 TL / Memura

Evde Cocugu Olana Corona

TAKVIM Cifte Zam Yurtta Karantina ipni

KARAR Biiyiik Karantina

YENI ASIR

YENI BIRLIK

TURKIYE Hani Sicakta Yagamazdi? Viris Unli Dinlemiyor /
Umreden Yurtlara

YENI AKIT Tedbitlerde Taviz Yok

CUMHURIYET Bilimden Kagmayin Tekstilde Viriis Yangint

YENI SAFAK Marketleri Asker Koruyacak Yurtta Kalacaklar

AKSAM Johnson’un Virtis Kumart Umrecilere Karantina

SOZCH Karantina Ziyareti Ingiltere ve Isvigre’ye Uguslar
Durdurulsun

SABAH Giinlitk Hayata Viriis Diizeni | cden Donenler Karantinaya
Alindt

- . Umre Doéntisti Dev Karantina /
HURRIYET Temastan Kagin Mesafeyi Koru Koronayt Yakinda Alt Ederiz
. . . irli i J

MILLIYET Temass1z Ihracat B1{11kte Yener1z./ Umreden
Dénene Karantina

POSTA Sakas1 Yok

KORKUSUZ Grip Agtst Olanlar Avantajl 10 Bin 330 Kisi Karantinada Tirkiye’de Viriisld Hasta Sayist

Mi?

18¢ Ciktt

17 Mart 2020

Tium Diinyada Meydanlar

TAKVIM Coronaya Dogal Darbe Biiyiik Onlem Bombos / Ingiltere’de Gizli
Rapor
.. . Cemaatle Namaza Ara /
KARAR Kritik 10 Giin Kahvehanelere Kilit
YENI ASIR
YENI BIRLIiK Ekonomide Korona Hamlesi Mekanlar I.(z't'p ands / Cemaatle
Namaza Virlis Arast
(TRKL Camide Cemaatle Namaza Ara /
TU YE Yalan Salgint Hepsi De Yurtdigt Temasls
YENI AKIT Asil Virtis Bunlar Camide Cemaatle Namaza Ara
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UST BASLIK MANSET ALT BASLIK
CUMHURIYET Seffaflik Yener Egitimde Kayip Yil
YENI SAFAK ijj;“ﬂ“de Cemaatle Namaza i iverve Gelmek Istiyorlar  Sokaga Sk Onlem
En Iyi Ilag Viicut Direnci / . L . Test Kitini Ttim Tllere
AKSAM Evden Cikma Karantina Firarisine Agir Ceza Gonderecegi
Tramp Ast Bulan Alman
= - Virts Ekonominin Atesini W Firmasina 1 Milyar § Teklif Etti
sozcu Yikseltti Olaganiistii Onlemler / 16 Tldeki Ogrenci Yurtlari
Karantina Merkezi Yapiliyor
SABAH Devlete Giiveniyorum, Kapali MekanlaraKoranaviriis
Kurallara Uyuyorum Kilidi / Cemaatle Namaza Ara
HURRIYET Bunlart Yapin/Bunlari Hepsi Kapandi ToPIu Namaza Viriis Molast /
Yapmayin Sahillere Kactilar
81 Ile Test Kiti / Diinyada
MILLIYET Tedbitler Pes Pese Kovid /19 Gunlagt (Can Kaybs
7139)
. Biitiin Ulkeye Test Kiti / Bu
POSTA Artik Sira Bizde Viriislerden Nasil Kurtulacagiz?
KORKUSUZ Ekonomiye Viriis Darbesi Turkiye Karantinada

18 Mart 2020

Tatil Uzayabilir / Bodruma

TAKVIM Emekliye Evde Odeme Corona Belden Agag1 Vuruyor .
Gelmeyin
KARAR Bu Kibusu Atlatmanin Yolu
Var
YENI ASIR
YENI BIiRLIK Zirvenin Giindemi Viriis I'TUde Test Kiti Bagarildi
TURKIYE Korona 80 Yildir Var Viristen [k Kayp / Virtislere
Karst Havayr Temizleyin
YENI AKIT Evlerimizi Mescide Cevirelim
CUMHURIYET Onlar Béyle Bagardi
; Bu Zor Strecte Bitlikte . Giiven Tam / Kovid-19°dan Ilk
YENI SAFAK Calisalim Sinavi Gegtik Kaybimi
AKSAM I(apgtma I?ararma Uymayan  Korona Mut"absfkatl / Viris
Isyerine Agir Yaptirim Yayana Sugiistii ‘
SOZCU Tirkiye Kilitlendi Esnaf Ne Kargntmayl Thlal Edene 1 Y1l
Yapacak? Hapis
SABAH 12 Milyon Emekliye Viriise Avrupa’da Milyonlar Evlerine
Kars1 Koruma Kapandt.
Tiirkiye’de Koronaviriisten Tk
. . . Olim
HURRIYET Izolasyonu Beceriyoruz Viriis Onleminde En Kritik
Zirve
. Tirkiye’de Giindem Viriis
MILLIYET Evde Kal Tarkiye /Kovid 19’dan Tk Can Kaybi
POSTA Birlikte Yenecegiz
Alinan Onlemlere Uyulursa 5 s
KORKUSUZ Bin, Uyulmazsa 30 Bin Kisi Virtse Ilk Kurban / Meydanlar

Virusten Etkilenir

Bombos

19 Mart 2020

Emckliye Evde Maas /

TAKVIM Koronaviriis Elimizden 100 Milyarlik Kalkan
Kacamaz
KARAR Singapur Olmadik Italya Kovid Paketi
Olmayalim
YENI ASIR
YENI BIRLIK Viriise Ekonomik Kalkan
TRKE N . Vatandas Oykiisiini Gizliyor /
TURKIYE Virlis l¢in 100 Milyar Koronaviriiste Tkinci Kaybimiz
. : Yaslilarint Oliime Terk Viriise Karg1 100 Milyar Liralik ) .
YENI AKIT Ettiler Ekonomik Kalkan Avrupa Gidayr Karneye Bagladi
CUMHURIYET Salginin Gébeginden Testten Kaldik Kaynaksiz Paket
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UST BASLIK MANSET ALT BASLIK
YENI SAFAK Trilyonlarca Dolar Ayrildi Devlet Boyle Olmali
Mucize Tlag Japonya’dan / Tirkiye’ye Daha Cok Yardima
AKSAM Koronaviriise Karst Direng 100 Milyarlik Istikrar Kalkani Hazirz / Koronadan Tkinci
Bu Tabakta Olim
SOZCU Iste Beklenen Korona Paketi Ne Kadar Test O Kadar Kapali Carst
Koruma
. . Diinyaya Umut Olan Tki Tlag /
SABAH Giiglenerek Atlatacagiz Panige Gerek Yok Caremiz Var
Virtise Karst Sabun Mu Kolonya
HURRIYET 100 Milyarlik Paket Mr? / Tkinci Oliim 97 Yeni
Hasta
ir T .. Okstiren Pazara Gitmesin /
MILLIYET Evinizden Gikmayin Kovid-19°dan Tkinci Can Kaybt
POSTA Ekonomik Kalkan
En Dugiik Emekli Maag1 1500 A
KORKUSUZ Lira Oldu Sahtekar Firsatcilar / Kapalicarst

20 Mart 2020

TAKVIM 2 Milyon Kisiye 1000’er Lira g‘l'ﬁ‘;tszﬂ (Bize Bir Sey 2. Kurban Yalman
KARAR Test TestTest
YENI ASIR
YENI BIRLIK Erdogan Uyarmig
o - - Asya Atlattyor Avrupa
TURKIYE Mahkumlara Viriis Tahliyesi Cirpinuyor / Dersler 20 Dakika
YENI AKIT Istikrar Paketine Tam Destek  Iste Tiirkiye Fark:
CUMHURIYET Viriis Affi
Tirkiye Bu Strecten Giiclia
YENI SAFAK Cikacak / Gunde 15 Bin Avrupa Yogun Bakimda Restoranlarda 1 Metre Sartt
Korona Testi
AKSAM Her Giin 15 Bin Test Koronaya Evde Takip
SOZCH ABD Para Veriyor, Iktidar Vaat ~ Yalman Pasa Spor Salonunda
Veriyor Viriis Kapip Oldii
. .. .. . 15’liler Viriise Karst
SABAH ¥zrslt1 Tam Kitiyle Giinde 15 Bin Seferberlikte / Her Kesimi
Kucaklayan Bir Paket Hazirladik
. . . Yalman Pasa da Viriisten Olmiis
HURRIYET Liglere Korona Arasi Minnettariz / Paketli Uriinii Evde Yikayin
Tirkiye Saglikgilart Alkislads
MILLIYET Sinavlara Soru Ayar1 Jitalya’da Kayip Cin'i Gegti.
POSTA Doktorumuzdan Miijde Var
KORKUSUZ Bu Nasil 1g? Yalman Pasa Viriisten Olmiis

19 Mart giinti 6rneklemdeki dokuz gazetenin, uygulamaya konan ekonomik destek paketini olumlu
bulduklarini ifade eden benzer mansetlerle yayinlanmis olmasina karsihk, YeniAsr, ekonomik destek
paketini de COVID-19u da mansetine tasgtmamistir. Karar “Singapur Olmadik, Italya Olmayalim”
mangsetiyle iktidart ve toplumu sorumlu olmaya davet eden bir manseti tercih etmistit. Cumhuriyet ise
“Testten Kaldik” manseti tizerinden genelde siyasal iktidari, 6zelde ise Saglik Bakanligi'ni elestiren bir
sOylemi haber konusu edinirken, “Kaynaksiz Paket” alt bagliklt haberiyle ekonomik destek paketine elestiri
yoneltmistir. Milliyet gazetesinin mangeti “Evinizden Cikmayin” seklinde olup, kitlelere yonelik uyarida
bulunmay: tercih etmis ve ekonomik destek paketini giindemine almamustir. Manset altindaki haberin
bashg ise, manset uyumlu olup, “Oksiiren Pazara Gitmesin” seklindedir. Gazeteler arasindaki bu
ayrismanin temelinde séylem farkllig vardir. Bir farkhiliklar ag1 olarak séylemler, ideolojiyi kusatir ve
yoruma teslim olur. Ciinki sylemler ideolojileri kusatir; ancak onlarin yoruma ihtiyaglart vardir. Yorumun
varolus nedeni séylemdir ve yorumsuz sOylem bir hictir (S6zen, 1999, s. 12). Bu baglamda gazetelerin
ekonomik destek paketi tizerinden ideolojik konumlanislarina bagl olarak séylemlerini konusturduklar ve
yorumlariyla da duruslarini ortaya koyduklari gézlenmektedir. Gliniin gazete mangetlerine yanstyan asil
giindemi ekonomik destek paketi olmasina ve bunun tzerinden iktidarin uygulamasina yonelik olumlu bir
tutum takinilmasina karsik, Korkusug kismen Cumburiyet gazetesinin séylemiyle Ortlsen bir yaklasimla,
iktidart sosyo-ekonomik politikalarindan dolay: elestiren bir manseti tercih etmistir. Manset “En Distik
Emekli Maast 1500 Lira Oldu” seklindedir. Bilindigi tizere bir haber toplumsal bir olay tzerine
yapilabilecek ve kabul edilebilecek muhtemel yorumlar arasindan bir se¢me yapmak zorundadir. Bu durum
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bazi zamanlar kabul edilebilir olmanin 6tesine tasinarak, ahlaki acidan kabul edilemeyecek bir yanliliga
yonelebilmektedir (Belsey, Chadwick, 1998, s. 142). Zira dolayimlama haberde iki kez gerceklestirilir.
Birinci asamada dolayimlama; haberin icinde barindirdigt bilgi enformasyona, olay 6ykiye, kaynak aktore,
ilgi eglenceye cevrilerek yapihr. Ikinci asamadaki dolayimlama ise dagitimi yapacak medya
organizasyonunun yapisina, teknoloji kullanimina, yayin kimligi ve yayin politikasina gbre gerceklestirilir
(Rigel, 2000, s. 188). Bu bakimdan gazete mansetleri 6rneklerin bol bulunabilecegi yerler olarak anlam
kazanmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin farkll mecralarinda inga olan haberler, yalnizca nesnel gerceklige iliskin
yargilarla sinirh kalmamaktadir. Ekonomik, siyasal, kiiltiirel farklidiklara bagl olarak insanlarin habere konu
olan olaylar1 oldukca farkli tarzlarda yorumladiklar, tasarimladiklari, degerlendirdikleri ve béylece farkl
kanaatler, tutumlar ve ideolojiler olusturduklart agikardir (Kigiik, 1999, s. 370). Bu agidan COVID-19
salgininin gazetelerde haber edilme tarzt 6nemli Srneklerle doludur. Olayin 6zel 6neminden veya etki
kapsaminin biytkliginden dolayt bazi durumlarda olayin haber edilisindeki séylem farkli gazetelerde
benzerlik gésteriyor olsa bile, cogu zaman séylem farklilasmast haberin 6nceliklerini, sunus tarzint ve sunus
ifadelerini radikal sekilde degisiklige ugratabilmektedir. Bu a¢idan arastirmanin Srneklemini teskil eden
gazetelerin biyiik cogunlugunun benzer séylem ve ifadeler tasiyan mansetlerle yayimlandigt 12 ve 19 Mart
gunleri disindaki arastirmanin yiritildigi diger giinlerdeki mansetleri ve tst-alt haberleri dikkate
alindiginda, 6nemli érnekler tespit edilebilmektedir. Iktidar yanlst veya karsitt tutamlartyla genel olarak
iktidarin, Szellikle de Saghk Bakanhg: ve Icisleri Bakanlig1 basta olmak tizere konuyla ilgili bakanliklarin
COVID-19a yonelik tedbir ve uygulamalarini olumlu veya olumsuz bulmanin da Gtesinde Sviicii veya
yerici ifadelerle ylcelten veya asagilayan séylemleri mansetlerinde dile getiren gazeteler ve mansetleri dikkat
cekicidir. Bunlardan Miliyet gazetesinin 11 Mart giiniine ait manseti ilginctir. 11 Mart gini COVID-19
vakasinin Tirkiye’de ilk gbrindigi ginin ertesini olusturmaktadir ve ulusal gazetelerin tamamina yakini
mansetlerinde COVID-19a yer vermisler, biiyik ¢ogunlugu da bunu bilgilendirme baglaminda yapmustir.
Ornegin Tiirkiye gazetesinin mangeti “Tiirkiye’de Tlk Virtsli”, Sozei gazetesinin manseti ise “Tiirkiye’de Tlk
Koranaviriis Vakast” seklindedir. Fakat Milliyet gazetesinin o ginkil manseti “Koranavirise Kars1 Tirkiye
Cok Tyi” seklinde belirlemistir. Halbuki daha ilk vaka goriilmiis ve siirecin neler getirecegi belli olmamustir.
Bu baglamda ayni giine ait Korkusug gazetesinin manseti ise, her ne kadar uyari/hatirlatma niteligine sahip
gibi goriniiyorsa bile, esasen elestirel bir sézlemi barindirmaktadir: “Koranaviriisit Teshis Edebiliyor
muyuz ve Salgina Hazir miyrzr”

Gazetelerin siyasal iktidar karsisinda ideolojik konumlanislart ve bu konumlanisin gerektirdigi séylem
farkliliklar takip eden giinlerdeki mangetlerde ve diger bazi haber basliklarinda olanca agikligtyla kendisini
ortaya koymustur. 13 Mart tarihli Yeni Safak gazetesinin manseti “TUrkiye Farki” seklinde olup, siirecin
daha baslangicindan itibaren Tirkiye ile Avrupa tlkeleri arasinda bir karsilastirma yaparak, Tirkiye’nin
salginla micadelesinin, hastalara yonelik tutum ve davranglarin, tedaviye yonelik uygulamalarin diger
tlkelerinkine oranla son derece olumlu, bagarili oldugunu dile getirme ihtiyact hissetmistir. Tabi ki bu
karsilastirma sadece sdylemde yapilmis, somut ve detaylt nesnel verilere dayandirlmamistir. Bu tutumun
karst kutbunda yer alan Korkusuz gazetesi ise gindem COVID-19 salgini ile ilgili olmasina ragmen iktidar
karsitt rutin tutumunu siirdiirme ihtiyact hissetmis ve mansetini “Koranaviriis Gegici Ama Issizlik Kalict”
seklinde belirlemistir.

Yeni Akit gazetesi 15 Mart giind “Salgint Durdurduk Viriisii Yenecegiz” mansetiyle yayinlanmustir.
Halbuki ilk vakanin gérilmesinin tizerinden 4 giin ge¢mis bulunmaktadir ve karantina siiresi 14 giindur.
Dolayistyla salginin durdurulmus olup-olmadiginin bugiinde beliflenmesi miimkiin degildir. Yen: Safak
gazetesinin manseti ise ge¢mise atifla iktidarin uygulamalarini basarili ilan etme amacina sahip bir soylemi
dile getirmektedir: “90 Giin Engelledik”. Bu “tespitin” de nesnel bir dayanagi s6z konusu degildir. Tlk vaka
Oncesi virtise yonelik kamu ve 6zel kuruluglar ¢ok farkli tedbitler almuslar, bireyler de bu kapsamda rutin
yasamlarinda bazt degisikliklere gitmislerdi, ancak tim bunlanin COVID-19 virtisinin Turkiye’de
goriinmesini 90 glin veya daha az-daha cok siire engelledigiyle ilgili bir veri bulunmamaktadir. Ayni glintin
Korkusuz gazetesinin manseti da ilging bir nitelige sahiptir. Korkusuz, alinan 6nlemleri olumlu buluyor gibi
goriinen fakat stirecin isleyisini komik buldugunu hissettiren bir mangeti tercih etmistir: “Caya Corbaya
Limon, Tasa Topraga Dezenfektan”. Bu manset haber metninin olusturulmast ile ilgili tespitlerin somut
Ornegi olarak anlam kazanmaktadir. Mora’nin tespitleriyle ifade etmek gerekirse, bir haber metni
olusturulurken isleyen siire¢ soyle gerceklesir: “Haber séylemi en 6nemli enformasyon etrafinda insa
edilmekte, digerleri ¢ikarilmakta ya da geriye itilmekte ve bu arada bazi eklentiler de yapilmaktadir. Habere
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ayrilan yer ya da zaman dilimi, dilin vurgu sistemi, kullanilan ctimlelerin yapisi, secilen yiklemler, zarflara,
sifatlara ayrilan yerler, bunlarin hepsi birer ideolojik se¢im olarak degerlendirilmektedir. Haber
metinlerinde, sifatlarin kullanilmamasi ya da en azindan dengeli olarak dagitilmamasi, farkli gorislere yer
verilirken dengenin gézetilmemesi ve metin igindeki c¢esitli iddialara simetrik olarak yer verilmemesi
haberin taratli oldugu konusunda bize bilgi vermektedir. Medya icerigi, toplumdaki iktidar iliskilerinin
kabataslak bir haritasini olusturmaktadit” (Mora, 2004).

17 Mart tarihli Sabah gazetesinin manseti “Devlete Giiveniyorum, Kurallara Uyuyorum” seklindedir.
Bu manget COVID-19 kapsaminda yiiriitilen 6nlemlerin toplumsal bir probleme yol agmasini ve
uygulamalarin elestiri konusu yapilmasini 6nleme arzusunun izlerini tastmaktadir. Bu agidan manset alti
haber basliklar1 dikkat ¢ekicidir “Kapalt Mekanlara Koranaviriis Kilidi”, “Cemaatle Namaza Ara”. Bu iki
alt haberin konucu kitlelerin rutinlerinde gerceklesen degisimle ilgilidir. Gazete ise bu degisimin yol acacagt
gerilimi manseti {izerinden azaltma amacina sahiptir. Ote yanda Téirkiye ve Yeni Akit gazetelerinin COVID-
19 kapsaminda yer alan mevcut sorunlarin sebebini iktidarin disinda aramanin ¢abasi ile geleneksel “i¢ ve
dis dismanlar” sOylemini cagristiran mansetleri tercih ettikleri gorilmektedir. Bu baglamda Posta
gazetesinin 18 Mart tarihli manseti oldukca 6nemlidir “Birlikte Yenecegiz”. Bu manset séz konusu
cagrisimin gerektirdigi tutumun ne olmasini ifade eder gibidir. 18 Mart glintinlin gazetelerinden Sabah ve
Hiirriyet gazeteleri ise umut yikselten bir séylemin sekillendirdigi mansetlere sahiptitler: Sabah: “12 Milyon
Emekliye Viriise Karst Koruma”, Hiirriyet. “Izolasyonu Beceriyoruz”. Sabah ve Hiirriyet gazetelerinin bu
tutumlarini takip eden glnlerde de strdirdikleri goriliyor. Hirriyet gazetesinin 20 Mart giiniine ait
manseti “Minnettariz”, Sabah gazetesinin manseti ise “Yerli Tani Kitiyle Ginde 15 Bin Test” seklindedir.
Bu arada Cumhuriyet gazetesi muhalif tutumunun geregine uygun olarak “Ikiyiizli Diinya” (15 Mart),
“Bilimden Kagmayin” (16 Mart), “Seffaflik Yener” (17 Mart), “Onlar Béyle Basardr” (18 Mart), “Testten
Kaldik” (19 Mart), “Viris Affi” (20 Mart) mansetleri ile dogrudan veya dolaylt elestirel tutumunu
strdiirmeyi tercih etmistir. Benzer tutum Sozei gazetesinin mansetlerine de yansimustir. Sozei gazetesi ilk
vakanin goriilmesini takip eden ilk giinlerdeki mangetlerinde daha nétr bir séylemi tercih ederken, sonraki
glnlerde agirliklt olarak elestirel tutumunu strdiirmeyi tercih etmistir: “Koranayak Olduk” (15 Mart),
“Olaganiistiit Onlemler” (17 Mart), “Tiirkiye Kilitlendi, Esnaf Ne yapacak?” (18 Mart), “ABD Para
Veriyor, Iktidar Vaat Ediyor” (20 Mart). Tiim bunlar iletisim literatiirinde 6zel énem ifade eden
“esikbekeiligi” (gatekeeping) olgusunu hatirlatmaktadir. Neyin haber degeri tasidigi ve bu se¢imi kimlerin
yaptig1 iizerine tartismalar, esikbekgiligi olgusunu giindeme getirmektedir. Tlk kez 1947’de sosyo-psikolog
Kurt Lewin tarafindan kullanilan esikbekeiligi, “Bir ortam icin yararsiz gbriilen veya istenmeyen seylerin
ortam disinda birakilmasi, girislerinin engellenmesi” (Mutlu, 1995, s. 122) seklinde tanimlanmaktadir.
Esikbekeiligi, haber iiretim siireci iginde bilgi, yorum ve gorsel-isitsel malzemenin, aract yayin kimligi ve
politikasina uygun olarak secilmesi islemidir; dolayisiyla muhabirden servis sefi, haber midiri, yazt isleri
midiri ve genel yayin yonetmenine kadar herkes “Mr. Gate” rolini Gstlenebilir. Mesajin hedefi olan haber

alicilart da bir Sl¢tide esikbekeisidir; ¢linkii kendi ihtiyaclarina gére gére malzemeyi secer ve yorumlarlar
(White, 1950, s. 390).

Sonug¢

Iktidar olgusu, giic ve r1za olgularini biinyesinde barindirir. Tktidarin ve uygulamalarinin (giiciiniin)
mesruiyetinin temelinde “riza” vardir. Bu nedenle ginimiz siyasal rejimlerinde rizanin kazanilmasi
dogrultusunda toplumun ikna edilmesine yonelik faaliyetlere 6zel bir 6nem verilmektedir. Cinkd “riza”’nin
gerceklesebilmesi, kitlelerin “ikna” olmalariyla dogrudan ilgilidir. Bu siirecin islemesinde ve sonugta rizanin
insa edilmesinde glintimizin en 6nemli aract medya, bizim bu makalede tercih ettigimiz ismiyle kitle
iletisim araglaridir. Bu sebeple iktidarlar, rizaya uzanan siirecte en ¢ok kitle iletisim araglarina basvurmakta;
iktidart onaylayan toplumsal zihniyetin yaratilmasi ve buna bagli olarak rizanin kazanilmasinda, bahsi gecen
araclarin sundugu tim olanaklardan faydalanilmaktadir. Fakat tim bunlar yapilirken insa edilmeye calisilan
“r1za”nin yonl ve amact degismektedir. Bazt kitle iletisim araclari siyasal iktidarin uygulamalarina riza inga
etmeye yonelik caba yurltirken, diger bazilari ise siyasal iktidarin karsiti konumlanisin referanst olan
iradeye/glce riza gostermeyi tesis etmenin cabasini yiratmektedir. Bu ayrismanin temelinde ise ideolojik
farklilasma vardir. Zira ideoloji kitle iletisim araglarina bir konumlanis sunmakta ve bu konumlanis
tizerinden olay ve olgulari anlama ve yorumlama imkani sunmaktadir. Bilindigi tizere ideoloji, en genel
anlamiyla, olay ve olgulara yanli bakisin ismidir. Dolayisiyla tiim ideolojiler biinyelerinde bir yanlilik
barindirmaktadir. Ancak, bir kesim i¢in var olan ideolojiler, toplumun geri kalan kesimlerinin karsisinda yer
almaktadir. Varhigini béyle bir ikilem tzerine sekillendiren kavram, “biz” ve “digerleri” tzerinden bir
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distince sistemi olusturmaktadir. Her bir ideolojik paradigma, yumak haline gelmis siyasal bilgilerden kendi
kavramsal yapisini insa etmekte ve semsiyesi altinda bulunan kimselere yol haritast sunmaktadir.

Bu makalenin konusu COVID-19 salgint (pandemisi) ile ilgilidir. COVID-19 salginina iliskin Turkiye
Olceginde alinan saglik tedbirlerinin, ekonomik kisitlama ve tesviklerin, bireysel ve toplumsal yasama
getirilen sinirlamalarin  ulusal gazete mansetlerinde nasil haber edildigi arastirmanin  konusunu
olusturmustur. Kusku yok ki, haber ediste gazetelerin ideolojik konumlansslart belirleyici olmakta, ideolojik
konum ise haber metinlerinde islevsel olan s6ylemlere yansimaktadir. Tim bunlar baglaminda olmak tizere
Turkiye’de COVID-19 vakasinun ilk gorildigi 10 Mart 2020 glint ve sonrasindaki 10 giinltik stredeki 15
ulusal gazetenin mangetleri sGylem analizi teknigi ile incelenmistir. Arastirmanin temel bulgularina gore,
gazeteler siyasal iktidarin COVID-19 salgini  kapsaminda gerceklestirdigi uygulamalara ideolojik
konumlaniglarinin etkisini tastyan bir séylemle islenen haber metinleri tizerinden kitlelere hitap etmisler;
kitleler ile aralarindaki ideolojik iliskiyi strdirmenin g¢abasini yirittikleri tespit edilmistir. Béylelikle
iktidarin uygulamalarini destekleyen ve hatta 6vgiilerle modellestiren gazete mangetlerinin yant sira
uygulamalari elestiren ve hatta agagilayan mansetler de tespit edilmistir. Bu da sagirtict degildir. Ciinki
genelde kitle iletisim araclarinin Szelde ise gazetelerin yaygin olarak bilinen amacini “haberdar etmek”
olusturmaktadir. Haberdar etmenin nesnesi haberdir. Haber ise bir ¢ercevelemedir. Bu ¢erceveleme olayin
habere donistiriilmesi sirecini icermektedir. Segme ve eleme siireci olarak nitelenebilecek olan bu siire¢
ise esikbekgilerinin inisiyatifi ile gerceklesmektedir. Esikbekgilerinin farklilasmasint saglayan sey ideolojik
konumlaniglarindaki farkliliktir. Bu farklilik haberi cerceveleme tarzlarini ve haber ile amagladiklari seyin
farklilasmasina yol acabilmektedir. Bahsi gecen yanliik faaliyetleri; acikca carpitma, bazi haberleri
gereginden fazla 6ne ¢ikarma, bazi olaylari abartirken bazi olaylardan hi¢ bahsetmeme ya da bazi olaylar
hi¢ olmamiscasina glindeme tagtmama sekillerinde yurttilmektedir. Toplumsal hayata iliskin 6nemli
olaylarin mevcut iktidar aleyhine olmast durumunda, magazinlestirilerek icinin bosaltimast ya da iktidar
kanadinin lehine yorumlanabilecek olaylarin gereksiz abartilmasi medyada yanhligin somutlastigi haber
sunma tekniklerinden birkacidir.

Etik Beyan

“Gaszete Mangetlerinin Insasinda Ideolojik Konumlansin 13leri: Covid-19 ile Ilgili Mangetlerin Sizlem Analizi” baslikh
calismanin yazim strecinde bilimsel, etik ve alinti kurallarina uyulmus; toplanan veriler Uzerinde herhangi
bir tahrifat yapilmamis ve bu calisma herhangi baska bir akademik yayin ortamina degerlendirme icin
gonderilmemistir. Bu arastirmada dokiiman incelemesi yapidigindan etik kurul karari zorunlulugu
bulunmamaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

Man wants to know what is happening in the society of which he is a member and in the world. The
most important means of realizing this wish at the mass level is the mass media. Thanks to the speed and
progress facilitated by scientific and technological development in the function of mass media, man’s need
for information has been met through very different channels and as quickly as possible. Individuals who
are readers, listeners and viewers can reach almost instantly whatever they want to know thanks to the
level of technological development today. Moreover, its cost has become very cheap, and the speed of
access has increased greatly. However, the prevalence and speed of mass media, and the effect of the
economy-politics of which they are a part in particular, have enabled them to go beyond giving only
information and to undertake different functions. Mass media not only give information but also
undertake the functions of “persuasion” and “manufacture of consent” on behalf of the economy-politics
of which they are a part; furthermore, those functions have been essential in several aspects.

When it is evaluated from theoretical viewpoint, mass media have functions like giving news and
information, entertaining, educating, moulding public opinion and checking political power on behalf of
the public. “Persuasion” and “manufacture of consent” work in an articulated way with those functions.
The relationships of mass media with local, national or global “powers” allow them to mutually legitimate
each other; in this context, mass media attain a significant influence on the individual in particular and on
the masses in general. However, the masses do not generally see or do not want to see the unconcealed
relationships and functions in question. It would not be wrong to express this state as follows: Everybody
sees that the king is naked, but nobody wants to say that he is “naked”; on the contrary, they prefer to
mention the beauty of his non-existent clothes. The most important base for this determination is the
existence of a widespread opinion that the mass media remain objective and act within the framework of
professional ethics on behalf of the public in particular or their functions related to the public. However,
many studies related to the field show that mass media are not only sources that provide
news/information but they also play an active role in the political system and economic relations with
their positioning in the face of the political power. The manufacture of “persuasion” and “consent” steps
in at this stage and fulfils important functions because mass media present the message that they give to
the masses with certain strategic methods in accordance with predetermined purposes by using the
dynamic and highly developed technological infrastructure they have. The news presented to the target
audience does not serve the purpose of informing only, but rather it aims to mould the audience into a
certain form of thought.

This study is about the COVID-19 pandemic, which is on the agenda of the world public opinion as
of December-2019 and which became a special problem in all countries in a short time. The COVID-19
pandemic has become one of the most important and even the only item on the agenda of mass media
since the first case was seen on March 10, 2020 in Turkey. It is still like that in May 2020, when this article
is being written. COVID-19 was among the news items of mass media in Turkey days and even months
before it became high on the agenda of Turkey due to the cases in China, Iran, Italy, Spain and the USA,
where tens of thousands of people died in total and a few thousand deaths were seen every day. It was
expected that the pandemic would reach Turkey; therefore, measures were taken to delay it as mush
possible and to lower the possible spreading speed of COVID-19. Official and civil initiatives, especially
the state institutions and organizations, worked very hard to take measures against the pandemic. The
state institutions and organizations acted earlier and were in the position of determining the process in
terms of the extent and scope of the measures as expected. The unwanted but inevitable thing arrived on
March 10 and the first case was officially detected. Thus, the COVID-19 pandemic became the only item
on the agenda of mass media. It was seen in this agenda that mass media not only reported the COVID-
19 pandemic but also undertook the functions of informing the masses and raising awareness about the
pandemic. They intensely fulfilled their functions of warning people about the magnitude of the danger
and giving information about the measures to be taken. However, while doing so, they also tried to
perform their function of supporting or criticizing by determining their positions in the face of the
practices of the political power, which led the process.

420



MANAS Sosyal Arastirmalar Dergisi - MANAS Journal of SocialStudies

This research was made based on the headlines of the national newspapers in Turkey in the first ten
days of the COVID-19 pandemic. The ideological positionings of the newspapers were tried to be
determined through their discourses while performing the functions of support and/or criticism related to
the practices of the political power in the hottest days of the agenda. To this end, the front-page news of
15 national newspapers between March 11-20, 2020 were examined. The newspapers forming the sample
were the national newspapers called Takvim, Karar, Yeni Aswr, Yeni Birlik, Tiirkiye, Yeni Akit, Cumbnriyet,
Yeni Safak, Akgam, Sozei, Sabab, Hiirriyet, Milliyet, Posta and Korkusuz. The total circulation of those
newspapers on March 15, 2020 was 1,736,111. The total daily circulation of national newspapers in Turkey
is around 1.8 million. Thus, the circulation of those 15 newspapers forming the sample constitutes 97% of
the total circulation of all national newspapers on the same day.
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